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اين مجله بر اساس مصوبه شود.  همکاری انجمن علمی بازاريابی ايران منتشر میتحقیقات بازاريابی نوين با   مجله
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 .نمايه شده است Ebsco, Google Scholar, ISC, Doaj, Ulrich  علمی است و در پايگاه های استنادی
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  فهرست  
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