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Abstract 

In recent years, halal products have emerged as a growing segment in the global market, attracting increasing 

attention even in non-Muslim countries. Canada, with its cultural diversity and expanding Muslim population, is 

recognized as a promising market for these products. However, the effective marketing of halal products to non-

Muslim consumers remains both theoretically and practically challenging. This study aimed to develop a 

comprehensive model for marketing halal food products in Canada, with a specific focus on non-Muslim 

consumers. The research employed a qualitative methodology based on grounded theory (Strauss & Corbin, 

1998). Data were collected through semi-structured interviews with 11 managers of major retail chains in 
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Canada. Participants were selected by using purposive sampling and interviews continued until theoretical 

saturation was achieved. During data analysis, 113 open codes were extracted and consolidated into 20 axial 

categories through axial coding. The findings were presented as a paradigm model encompassing causal 

conditions, contextual conditions, intervening conditions, central phenomenon, strategies, and consequences. 

The results indicated that factors, such as brand trust, product quality and taste, consumer awareness, the role of 

halal certifications, and accessibility in mainstream stores, were key elements influencing non-Muslim 

consumers' purchase intentions. The proposed model offered both a theoretical and practical framework to guide 

companies operating in the halal food industry. By adopting effective marketing strategies, these businesses can 

increase their market share while enhancing the trust and satisfaction of non-Muslim consumers in Canada. 

 

Keywords: Halal Brand Marketing, Non-Muslim Consumers in Canada, Grounded Theory, Halal Brand Logo. 

 

Introduction 

Over the past decades, the halal food market has experienced substantial growth, reaching an estimated global 

value of USD 1.43 trillion in 2023, with projections indicating continued expansion in the coming years. 

Although religious compliance remains the primary motivation for Muslim consumers, a growing body of 

literature suggests that non-Muslim consumers increasingly perceive halal products as healthier, safer, and more 

ethically produced alternatives. In multicultural societies like Canada—where over 22% of the population 

consists of immigrants and cultural diversity is deeply institutionalized—halal products are progressively being 

integrated into mainstream food consumption patterns. 

However, existing research on halal marketing has predominantly focused on Muslim consumers or on Asian 

and Muslim-majority contexts. Limited attention has been paid to how non-Muslim consumers in Western, 

multicultural markets perceive, evaluate, and adopt halal food products. Moreover, most prior studies rely on 

quantitative approaches and predefined theoretical frameworks, which may not fully capture the complexity of 

consumer perceptions and market dynamics in such contexts. This study addressed these gaps by employing a 

qualitative, inductive approach to explore how halal food products could be effectively marketed to non-Muslim 

consumers in Canada and by proposing an integrated marketing model grounded in empirical data. 

 

Materials & Methods 

This research adopted a qualitative methodology based on the grounded theory approach proposed by Strauss 

and Corbin (1998). Data were collected through semi-structured, in-depth interviews with 11 senior managers 

and supervisors from major Canadian retail chains, including Costco, Walmart, Safeway, FreshCo, and Real 

Canadian Superstore. Participants were selected by using purposive sampling due to their direct involvement in 

product assortment, marketing, and consumer interaction related to halal food products. 

Interviews were conducted between December 2024 and February 2025, with an average duration of 

approximately 50 minutes. All interviews were recorded with participants' consent and subsequently transcribed 

verbatim. Data collection continued until theoretical saturation was achieved. To ensure credibility and 

trustworthiness, multiple validation strategies were employed, including member checking, peer debriefing, and 

the code–recode strategy. Additionally, three interview transcripts were independently coded by an external 

researcher and inter-coder agreement was established. 

Data analysis followed the 3-stage coding process of grounded theory: open coding, axial coding, and 

selective coding. In the open coding stage, 113 initial codes were identified. These codes were subsequently 

refined and aggregated into 20 subcategories during axial coding. Finally, through selective coding, these 

categories were integrated into a paradigmatic model consisting of causal conditions, contextual conditions, 

intervening conditions, action/interaction strategies, and consequences. 
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Research Findings 

The findings revealed that the formation of purchase intention toward halal food products among non-Muslim 

consumers in Canada was a multifaceted and dynamic process shaped by the interaction of several key factors. 

At the core of the proposed model lay the central phenomenon of "purchase intention and normalization of 

halal food consumption". Unlike Muslim consumers whose purchasing decisions were primarily driven by 

religious obligation, non-Muslim consumers approached halal products through a pragmatic and value-oriented 

lens. The study identified product availability, trust, perceived quality and taste, and consumer awareness as the 

primary causal conditions influencing purchase intention. 

One of the most significant findings concerned the role of availability and distribution through mainstream 

retailers. The presence of halal food products in large, well-known retail chains, such as Costco and Walmart, 

not only reduced search costs, but also served as a powerful social signal that normalized halal products as part 

of everyday consumption. In the Canadian context, such visibility contributed to the deconstruction of halal food 

as a niche or exclusively religious category. 

Trust in halal brands emerged as another critical driver of purchase intention. For non-Muslim consumers, 

trust was rooted not in religious legitimacy, but in perceptions of food safety, ethical sourcing, transparency, and 

regulatory oversight. Halal certification logos and credible labeling functioned as trust signals, particularly at the 

point of purchase, by reducing perceived risk and uncertainty. 

The study also highlighted the central role of perceived quality and taste. Participants consistently 

emphasized that positive sensory experiences were essential for repeat purchases. Even when trust and 

availability were present, poor taste or inconsistent quality could undermine long-term acceptance. This finding 

underscored the importance of positioning halal products not merely as compliant or ethical, but as competitive 

in terms of core product attributes. 

Contextual and Intervening Conditions 

Consumer knowledge and awareness constituted key contextual conditions shaping attitudes toward halal 

food products. The findings suggested that non-Muslim consumers, who understood halal as a system 

emphasizing hygiene, traceability, and ethical treatment of animals, were more likely to develop positive 

attitudes and purchase intentions. Conversely, limited knowledge and misconceptions—such as associating halal 

solely with religious identity or with animal cruelty—acted as significant barriers. 

Several intervening conditions were identified, including ethical concerns regarding animal welfare, price 

sensitivity, and sociopolitical interpretations of the term "halal". Although many non-Muslim consumers valued 

ethical production, concerns about animal welfare during halal slaughter could inhibit acceptance if not 

adequately addressed through transparent communication. Price sensitivity also played a moderating role as halal 

products were expected to remain competitively priced relative to conventional alternatives. 

Marketing Strategies and Action Mechanisms 

The proposed model emphasized a set of integrated marketing strategies designed to bridge the gap between 

intention and actual purchase behavior. These strategies were centered on the marketing mix (4Ps) and enhanced 

by communication, education, and digital engagement. Key strategies included: 

 Competitive and transparent pricing to address price sensitivity 

 Strategic placement and distribution in high-traffic areas of mainstream retail stores 

 Clear, informative, and minimalist packaging featuring credible halal certification logos 

 Educational initiatives—such as in-store signage, trained staff, and brief explanatory labels—to reduce 

misconceptions 

 Experiential marketing, including product sampling and demonstrations, to lower psychological barriers 

 Digital and social media engagement, leveraging influencers, customer reviews, and storytelling to 

strengthen electronic word-of-mouth (eWOM) 

Training retail staff to respond effectively to consumer questions about halal products was identified as a 

particularly impactful yet often overlooked strategy. 
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Discussion of Results & Conclusion 

Successful implementation of the mentioned strategies leads to multi-level outcomes. At the economic level, 

increased trust and normalized consumption contribute to market expansion, greater supplier investment, and 

long-term growth of the halal food sector among non-Muslim consumers. At the behavioral level, repeated 

exposure and positive experiences foster habitual purchasing, brand loyalty, and redefinition of halal products as 

standard, high-quality food options rather than religiously marked goods. At the social and institutional level, 

broader acceptance of halal products supports multicultural integration and reduces cultural distance although the 

study also acknowledged the potential for politicized interpretations of halal in certain contexts. 

This study contributes to the halal marketing literature by offering a comprehensive, grounded theory-based 

model that explains how halal food products can be effectively marketed to non-Muslim consumers in a 

Western, multicultural context. By moving beyond religion-centric explanations and emphasizing quality, trust, 

transparency, and normalization, the proposed model provides both theoretical insight and practical guidance for 

marketers, retailers, and policymakers. Ultimately, the findings suggest that halal products can transcend their 

religious origins and become an integral part of mainstream food consumption when aligned with universal 

consumer values. 
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 دٌٕچک
ُ     شهؼلوبى٘غ ٕسا دس کـَسّب ٕا ٌذُٗتَخِ فضا ،ًَٖظَْس دس ثبصاس خْبً ٖػٌَاى ثخـ ثِ ش٘اخ ّٕب حلال دس ػبل هحلَلات   ثهِ خهَد خلهت کهشد

 يٗه ا ههؤرش  ٖبثٗه ، ثبصاسحهبل  ٗيثبا ؛سٍد ثِ ؿوبس هٖهحلَلات  يٗا ٕثبلقَُ ثشا ٕسؿذ، ثبصاس ثِ هؼلوبى سٍ تٍ٘ خوؼ ٖا، ثب تٌَع فشٌّگاػت. کبًبد

 ٖههذل  ٔپهظٍّؾ اسا ه   يٗلزا ّذف ا ؛هَاخِ اػت ؿوبسٕ ثٖ ٍٖ ػول ًٕظش ّٕب ّوچٌبى ثب چبلؾ شهؼلوبى٘کٌٌذگبى غ هلشف ٕهحلَلات ثشا

 ًِٗظش ثش هجتٌٍٖ  ٖف٘حبضش ک ق٘ثَد. سٍؽ تحق شهؼلوبى٘کٌٌذگبى غ حلال دس کبًبدا ثب توشکض ثش هلشف ٖٗهحلَلات غزا ٖبثٗثبصاس ٕخبهغ ثشا

ُ  شاىًٗفش اص هذ 11ثب  بفتِٗػبختبس وًِ٘ ّٕب هلبحجِ اصطشٗقّب  . دادُ( ثَدStrauss & Corbin, 1998د )بٌ٘ث دادُ ثهضس  کبًهبدا    ّٕهب  فشٍؿهگب

ّهب،   دادُ ل٘كَست گشفت. دس فشاٌٗذ تحل ٕثِ اؿجبع ًظش ذىّ٘ذفوٌذ ٍ تب سػ ٕش٘گ افشاد ثب اػتفبدُ اص سٍؽ ًوًَِ يٗا ؿذًذ. اًتخبة ٕآٍس خوغ

اسا ِ ؿذ کهِ   ٖوٗهذل پبسادا کٗدس قبلت  ّب بفتِٗؿذ.  غ٘تدو هقَلٔ هحَسٕ 20دس قبلت  ٕهحَس ٕکذگزاس ٔثبص اػتخشاج ٍ دس هشحل کذ 113

چَى  ًٖـبى داد کِ ػَاهل ق٘تحق يٗا حٗاػت. ًتب بهذّب٘پً٘ض ساّجشدّب ٍ  ،ٕهحَس ٓ ذٗگش، پذ هذاخلِ طٗؿشا ،ٕا ٌِ٘صه طٗؿشا ،ٖػلّ طٗؿبهل ؿشا

دس  ٕذ٘ثضس ، اص ػٌبكش کل ّٕب دس فشٍؿگبُ ٖحلال ٍ دػتشػ ّبٕ ًـبى بٗ ّب ًبهِٖ ًقؾ گَاّ بى،ٗهـتش ٍٖ طؼن، آگبّ ت٘ف٘اػتوبد ثِ ثشًذ، ک

ِ  تَاًهذ ٖ ه ٕـٌْبد٘. هذل پؿًَذٖ هحلَلات حلال هحؼَة ه اص لوبًبىشهؼ٘غ ذٗقلذ خش ٕش٘گ ؿکل  ،ٍٕ کهبسثشد  ًٕظهش  ٖػٌهَاى چهبسچَث   ثه

ههؤرش، ػهْن ثهبصاس خهَد سا تَػهؼِ دادُ ٍ       ٖبثٗثبصاس ّٕب  ساّجشداص  ٕش٘گ حلال ثبؿذ تب ثب ثْشُ ٖٗفؼبل دس كٌؼت غزا ّٕب ؿشکت ٕثشا ٖٗساٌّوب

 .کٌٌذ تٗدس کبًبدا تقَسا  وبىشهؼل٘کٌٌذگبى غ هلشف تٗاػتوبد ٍ سضب
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 مقدمٍ -1

دس ػلههش حبضههش، ثبصاسّههبٕ خْههبًٖ ؿههبّذ ت ٘٘ههشات     

 ٖ  ٔدسصهٌ٘هه ٍٗههظُ ثههِ ،چـههوگ٘شٕ دس الگَّههبٕ هلههشف

ّ  تٌْهب  ًًِذ. اٗي ت ٘٘شات ا هحلَلات حلال بٕ دس کـهَس

ٖ  ،اػههلاهٖ هـههَْد اػههت.   ً٘ههض ثلکههِ دس ػههها خْههبً

ِ کٌٌذگبى  هلشف ٖ  دًجهبل  ثه ًهذ کهِ ً٘بصّهبٕ     ا هحلهَلات

ههبثق ثب اػتقبدات دٌٗهٖ   ٍّب سا ثشآٍسدُ ػبصد  غزاٖٗ آى

(. Aziz & Chok, 2012) ّههب ً٘ههض ثبؿههذ ٍ اخلاقههٖ آى

کٌٌهههذگبى دس  اًهههذ کهههِ هلهههشف تحق٘قهههبت ًـهههبى دادُ

خَاهغ هؼلوبى، هحلهَلات   ٍٗظُ ثِ ،َسّبٕ هختلفکـ

سػبٗت اػتبًذاسدّبٕ ثْذاؿتٖ ٍ ک٘ف٘ت  دل٘ل ثِحلال سا 

ٖ تهشخ٘ا   ثشتهش  (؛ Regenstein et al., 2003دٌّهذ )  هه

اػههتفبدُ اص هحلههَلات حههلال دس ثبصاسّههبٕ حههبل  ثههباٗي

ِ  خْبًٖ طٖ ِ    دّه ٕ طهَس   ّهبٕ اخ٘هش ثه ثه٘ي   دس چـهوگ٘ش

 دل٘هل  ثِافضاٗؾ ٗبفتِ اػت. اٗي سؿذ ػوذتبً غ٘شهؼلوبًبى 

افهضاٗؾ   ً٘هض افضاٗؾ خوؼ٘ت هؼلوبى دس ػشاػش خْبى ٍ 

کٌٌهذگبى غ٘شهؼهلوبى ثهشإ     آگبّٖ ٍ تقبضهبٕ هلهشف  

هحلههَلات حههلال ؿههبهل غههزا، ًَؿهه٘ذًٖ، هحلههَلات 

ػٌهَاى ًوهبدٕ اص پهبک٘ضگٖ ٍ     ثِ آساٗـٖ، لَاصمداسٍٖٗ ٍ 

ثههبصاس هحلههَلات حههبل حبضههش، دساٗوٌههٖ ثههَدُ اػههت. 

ّهبٕ کل٘هذٕ اقتلهبد خْههبًٖ     ثهِ ٗکهٖ اص ثخههؾ   ،حهلال 

اقتلهبد   ت٘گهضاسؽ ٍضهؼ   ثشاػهبع  تجهذٗل ؿهذُ اػهت.   

 ػْن، Dinar Standardخْبى هٌتـشؿذُ تَػط  ٖاػلاه

 َى٘ه لٗتش1.43حهذٍد   2023حهلال دس ػهبل    ٕثبصاس غهزا 

سقهن تهب ػهبل     يٗه ا ؿَدٖ ه ٌٖ٘ث ؾ٘ثَدُ ٍ پ کبٗدلاس آهش

 بثهذ ٗ ؾٗافهضا  کهب ٗدلاس آهش َى٘لٗتش1.94حذٍد  ثِ 2028

(Dinar Standard, 2024د .)  لاٗههههل اػههههتفبدُ اص

هحههذٍد ثههِ هلاحظههبت هههزّجٖ   فقههطهحلههَلات حههلال 

ؼت، ثلکهِ ثؼه٘بسٕ اص هلهشف    کٌٌهذگبى غ٘شهؼهلوبى ً٘هض     ً٘

ذاؿهتٖ    دل٘ل ثِ اطوٌ٘بى اص ک٘ف٘ت ٍ سػبٗت اػهتبًذاسدّبٕ ثْ

تحق٘قهبت   ثشاػبعاًذ.  هحلَلات گشاٗؾ پ٘ذا کشدُ ثِ اٗي

ِ ، هحلههَلات حههلال ؿههذُ اًدهبم  فشاٌٗههذّبٕ تَل٘ههذ  دل٘ههل ثه

گ٘شاًهِ   ػهخت سػبٗت اكَل اخلاقٖ ٍ اػتبًذاسدّبٕ ، دق٘ق

ذاؿههتٖ دس تَل٘ههذ  تَخههِ قههشاس دس کههبًَى  سػبٗههت ّههب آىثْ

 ِ  ,Aziz & Chok, 2012; Riaz & Chaudry) اًهذ  گشفته

2018; Wilson & Liu, 2011 ). 

إ اص هحلَلات ٗهب خهذهبت    ثشًذ حلال ثِ هدوَػِ

ؿَد کهِ هههبثق ثهب اكهَل ٍ هقهشسات اػهلاهٖ        هٖ گفتِ

ؿهًَذ. اٗهي ثشًهذّب هؼوهَلاً اص      تَل٘ذ، فشآٍسٕ ٍ اسا ِ هٖ

٘هذ پهبو ٍ اخلاقهٖ، ٍ    حهلال، فشاٌٗهذّبٕ تَل   ٔهَاد اٍل٘

ٖ  ّوچٌ٘ي ثؼتِ کٌٌهذ تهب اطوٌ٘هبى     ثٌذٕ هٌبػت اػتفبدُ هه

حبكل ؿَد کِ توبهٖ هشاحل تَل٘ذ تب هلشف ههبثق ثهب  

ِ  ،اػتبًذاسدّبٕ ؿهشػٖ اػهت. ثشًهذ حهلال     ثهشإ   تٌْهب  ًه

کٌٌذگبى هؼلوبى، ثلکِ ثهشإ غ٘شهؼهلوبًبًٖ کهِ     هلشف

 اسدهحلَلات پبو ٍ اٗوي ّؼتٌذ ً٘ض خزاث٘ت د دًجبل ثِ

(Wilson & Liu, 2011.)      اٗهي ثشًهذّب هؼوهَلاً تَػهط

ؿًَذ ٍ  ًبهِ حلال تأٗ٘ذ هٖ ًْبدّبٕ هؼتجش كذٍس گَاّٖ

ٖ   دل٘ههل ثههِ اػتوههبد  ،سػبٗههت اكههَل اخلاقههٖ ٍ ثْذاؿههت

 .کٌٌذ سا خلت هٖکٌٌذگبى دس ثبصاسّبٕ خْبًٖ  هلشف

 ٔا ثهِ دّه  اػتفبدُ اص هحلَلات حلال دس کبًبد ٔػبثق

گشدد، صهبًٖ کِ هْهبخشاى هؼهلوبى ثهِ اٗهي      ثبصهٖ 1990

ٖ کـههَس ٍاسد ؿههذًذ ٍ ً٘ههبص ثههِ دػتشػههٖ ثههِ هحلههَلات

احؼبع کشدًذ. ثهب گهزس   سا ههبثق ثب هَاصٗي ؿشػٖ خَد 

صهههبى ٍ افههضاٗؾ خوؼ٘ههت هؼههلوبًبى، حدههن فههشٍؽ      

هحلَلات حلال ً٘ض افهضاٗؾ ٗبفهت. ثهبصاس هحلهَلات     

ٕ اخ٘ش سؿذ چـوگ٘شٕ داؿتِ ّب حلال دس کبًبدا دس ػبل

ثبصاس حلال دس کبًبدا ثهِ حهذٍد   ػْن اػت. طجق آهبسّب، 

سػهه٘ذُ اػههت کههِ اٗههي   2020ه٘ل٘ههبسد دلاس دس ػههبل 1.5

     ٖ ّهب ٍ ػهبٗش    ه٘ضاى ؿهبهل فهشٍؽ ههَاد غهزاٖٗ، ًَؿه٘ذً

 ,Dinar Standard) ؿَد هحلَلات هشتجط ثب حلال هٖ

افهضاٗؾ خوؼ٘هت هؼهلوبى دس کبًهبدا      ثب تَخِ ثِ (.2020

دسكذ اص کهل خوؼ٘هت کـهَس سا تـهک٘ل     3.2کِ حذٍد 
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ِ   هٖ طهَس ههذاٍم    دٌّذ، تقبضب ثشإ هحلَلات حهلال ثه

اٗههي، سؿههذ آگههبّٖ   ثههش افههضٍىافههضاٗؾ اػههت.  دسحههبل

کٌٌههذگبى غ٘شهؼههلوبى ثههِ هضاٗههبٕ هحلههَلات   هلههشف

ت حههلال ً٘ههض ثههِ افههضاٗؾ تقبضههب کوههک کههشدُ اػهه      
(Agriculture and Agri-Food Canada, 2021.) 

خوؼ٘تههٖ  ٍ فشٌّگههٖ تٌههَع ثههِ تَخههِ ثههب کبًههبدا، دس

اصػههَٕ  تٌْههب ًههِ حههلال، هحلههَلات، (دهههَگشاف٘کٖ)

 اػههتقجبل ثههب ً٘ههض غ٘شهؼههلوبًبى ه٘ههبى دس ثلکههِ هؼههلوبًبى،

ِ . اٗي هحلَلات اًذ ؿذُ سٍ سٍثِ سػبٗهت اكهَل    دل٘هل  ثه

کٌٌذگبى  هلشفتَخِ ْذاؿتٖ اخلاقٖ ٍ اػتبًذاسدّبٕ ث

 & Riazسا ثههِ خهَد خلههت کههشدُ اػهت )  غ٘شهؼهلوبى  

Chaudry, 2018اًهذ کهِ آگهبّٖ     بلؼبت ًـبى دادُ(. هه

 طههَس ثههِهحلههَلات حههلال دسثههبسٓ کٌٌههذگبى  هلههشف

ػَاههل  سا افضاٗؾ اػت. اٗي آگبّٖ  دسحبل چـوگ٘شٕ

ّههبٕ ثبصاسٗههبثٖ ٍ    ساّجههشدهبًٌههذ ثشًذػههبصٕ،   فشاٍاًههٖ،

ٖ  ًـههبى  Heidarzadehکٌههذ ) ّههبٕ حههلال تقَٗههت ههه

Hanzaee & Ramezani, 2011)ٌهبثشاٗي، ؿهٌبخت   ث ؛

گ٘ههشٕ  تههأر٘ش اٗههي ػَاهههل ثههش سٍٕ تلههو٘ن   چگههًَگٖ

 .هـتشٗبى ضشٍسٕ اػت

ِ  ٍ ثهَى  طهٖ   (Bonne & Verbeke, 2008) ٍسثکه

ٖ    ًـهبى کهِ   ًهذ ـبى دادً إ هبلؼِه تَاًٌهذ   ّهبٕ حهلال هه

ّهبٖٗ اص ک٘ف٘هت ٍ اكهبلت دس ًظهش گشفتهِ       ًـبًِ ػٌَاى ثِ

کٌٌهذگبى   ثهش سفتهبس خشٗهذ هلهشف     فشاٍاًٖؿًَذ ٍ تأر٘ش 

اٗههبلات  اصخولههِداؿههتِ ثبؿههٌذ. دس کـههَسّبٕ هختلههف، 

إ  فضاٌٗههذُ طههَس ثههِکٌٌههذگبى  هتحههذُ ٍ اسٍپههب، هلههشف

ِ ذ کهِ  ًه ا هحلَلاتٖ دًجبل ثِ حهلال  ثهب ًـهبى    كهشاحت  ثه

 ٔاّو٘ت تَػهؼ  ٓدٌّذ ًـبى هَضَعاًذ. اٗي  هـخق ؿذُ

ٖ   طَس ثِّبٕ ثبصاسٗبثٖ اػت کِ   ساّجشد ّهبٕ   ههؤرش ٍٗظگه

اٗهي،   ثش . ػلاٍُکٌٌذ ّذف هٌتقل هٖ بىحلال سا ثِ هخبطج

ثب تَخِ ثِ سؿذ خوؼ٘ت هؼلوبًبى ٍ افضاٗؾ تقبضب ثهشإ  

ٌبٗغ غههزاٖٗ ٍ هحلههَلات حههلال دس ػشاػههش خْههبى، كهه

ِ دٗگش كٌبٗغ ههشتجط ً٘هض    ساّکبسّهبٖٗ ثهشإ ثهِ     دًجهبل  ثه

سؿهذًذ.   دسحهبل دػت آٍسدى ػْن ث٘ـتشٕ اص اٗي ثبصاس 

تشٕ اص اًتظبسات ٍ ً٘بصّبٕ  ً٘بصهٌذ دسو دق٘ق هؼئلِاٗي 

حههلال اػههت تههب ثتَاًٌههذ   هحلههَلات کٌٌههذگبى  هلههشف

ّبٕ هٌبػجٖ سا ثشإ خهزة ٍ حفهم هـهتشٗبى خهَد      ساّجشد

ٖ   تذٍٗي دٌّهذ   کٌٌذ. افضٍى ثش اٗي، ههبلؼبت پ٘ـ٘ي ًـهبى هه

کٌٌههذگبى غ٘شهؼههلوبى اص هحلههَلات  هلههشفادساو کههِ 

ـتش هتهأرش اص ادساو   حلال فشاتش اص هلاحظبت دٌٖٗ ثَدُ ٍ ث٘

هحهَسٕ ٍ ؿهفبف٘ت دس فشاٌٗهذّبٕ تَل٘هذ      ک٘ف٘ت، ػهلاهت 

 دٌّهذٓ  ًـهبى اٗهي هَضهَع   (. Aziz & Chok, 2012) اػت

ٖ  فقهط آى اػت کِ هحلَلات حلال  اًتخهبة دٌٗهٖ    ًهَػ

ؼتٌذ، ثلکِ اًتخبث ثهِ  ٍ اخلاقهٖ ً٘هض    هحَس ػلاهت ٖههشح ً٘

ِ  داد تحق٘قبت ًـبىآٌٗذ.  ؿوبس هٖ  ؿهذُ  ادساو ک٘ف٘هت  که

 خشٗههذ قلههذ ثههش هؼٌههبداسٕ ٍ هثجههت تههأر٘ش حههلال ثشًههذ

 (.Ismail, 2025داسد ) حلال غزاٖٗ هحلَلات

ثْتهش ًقهؾ ثشًهذ حهلال دس      ي٘٘تج ٕساػتب، ثشا يٗدس ا

 ،ٖدس خَاهههغ چٌههذفشٌّگ ظُٗههٍ ٍ ثههِ ٖخْههبً ٕثبصاسّههب

َ  ًٕظهش  ٕکشدّبٗسٍ ٖاص ثشخ ٕش٘گ ثْشُ  ٓدس حهَص  يًٗه

 يٗههاص ا ٖکههٗاػههت.  ٕضههشٍس ٍٕ ثشًذػههبص ٖبثٗههثبصاس

َ  کشدّب،ٗسٍ اػهت   1ثشًهذ حهلال   شٗتوشکض ثش هفَْم تله

فشاتههش اص  ٖػٌههَاى هفْههَه ثههِ ش٘ههاخ ّٕههب کههِ دس پههظٍّؾ

 ,Noorُ اػهت ) ؿهذ تَخهِ   ثهذاى  ٖؿهشػ  فقهط  ٖالضاهبت

 ٖههزّج  ًٖـهبً  فقطثشًذ حلال  کشد،ٗسٍ يٗس ا(. د2025

ثلکههِ ؿههبهل ادساکههبت  ،ً٘ؼههت ٖفٌهه إِ ًبهههٖ گههَاّ بٗهه

 ت٘هههف٘اػتوهههبد، ک ش٘هههًظ ٖکٌٌهههذُ اص ػهههَاهل هلهههشف

. ههبلؼهبت ًـههبى  ثشًههذ اػهت  ٖکپهبسچگ ٗؿهذُ ٍ   ادساو

 ٖدّه  دس ؿهکل  تَاًهذ ٖ ثشًذ حلال هه  شٗکِ تلَ دٌّذٖ ه

 ًٕقهؾ داؿهتِ ثبؿهذ ٍ دس ثبصاسّهب     ،ذٗخش تً٘گشؽ ٍ ً

 ض٘ههً شهؼههلوبى٘کٌٌههذگبى غ هلههشف ٕثههشا ،ٖچٌههذفشٌّگ

                                                           
1
 Halal Brand Image 



 

 1405( 62) پ٘بپٖ ؿوبسُ ،َمػ ؿوبسُ ،ؿبًضدّن ػبل ًَٗي، ثبصاسٗبثٖ تحق٘قبت/  8

 

 ٖچهبسچَث  کهشد، ٗسٍ يٗه ٍ هؼٌبداس ثبؿهذ. ا  ؿذًٖ ادساو

فشاتهش اص   ،حهلال  ٕثشًهذّب  ت٘خزاث ل٘تحل ٕثشا ٖهفَْه

 ي،ٗه ا ثهش  افهضٍى  .کٌهذ ٖ فهشاّن هه   ٌٖٗشفً دكِ ّٕب ضُ٘اًگ

اص  ٖکه ٗکهِ   ي٘تأه شُ٘حلال دس صًد ٖکپبسچگٗ کشدٗسٍ

ثهِ  هحلهَلات حهلال    ذٗه ههبلؼهبت خذ  ٕفکش ّٕبِ ٗپب

 ٖحهلال ثهَدى دس توهبه    ي٘تضو ت٘ثش اّو ،آٗذ ؿوبس هٖ

 ,.Tieman et alداسد ) ذ٘ههاسصؽ تأک ٓش٘هههشاحهل صًد 

ثشًهذ حهلال    ٍٖاقؼ صؽاس کشد،ٗسٍ يٗا ثشاػبع (.2012

ٍ      فقط هحلهَل هحهذٍد    ٕثهِ ٍخهَد ًـهبى حهلال ثهش س

اكههَل حههلال ٍ   تٗههسػب ضاى٘ههثلکههِ ثههِ ه  ؿههَد،ٖ ًوهه

 ،ًٕگْههذاس ذ،٘ههدس هشاحههل تَل ٖکٌتشلهه ٕاػههتبًذاسدّب

ًـههبى  ذگبُٗههد يٗههٍاثؼههتِ اػههت. ا غٗههًٍقههل ٍ تَص حوههل

 ٓش٘ه دس صًدههوهئي  هٌؼدن ٍ  ٖؼتو٘ػ دبدٗکِ ا دّذٖ ه

اػتوههبد  ٕش٘ههگ دس ؿههکل ًٖقههؾ هْوهه تَاًههذٖ ههه ي٘تههأه

 شهؼهلوبى ٘غ ٕدس ثبصاسّهب  ظٍُٗ کٌذ، ثِ فبٗکٌٌذُ ا هلشف

ٕ شٗپهز ٖ بثٗه ٍ سد ت٘ػلاهت، ؿفبف دسثبسٓ ت٘کِ حؼبػ

ثهبصاس   ّٔبٖٗ دس هؼ٘ش تَػهؼ  چبلؾحبل،  ؛ ثباٗياػت صٗبد

ّهب،   هحلَلات حلال ٍخهَد داسد. ٗکهٖ اص اٗهي چهبلؾ    

ٍاحههذ ثههشإ تَل٘ههذ ٍ    ٕ خْههبًِٖکوجههَد اػههتبًذاسدّب 

ٖ  ًـبى تَاًهذ ثهِ تضهؼ٘ف اػتوهبد      ّبٕ حلال اػت کِ هه

ُ کٌٌهذگبى هٌدهش ؿهَد.     هلشف اٗهي، ثشخهٖ اص    ثهش  ػهلاٍ

 ػٌهَاى  ثِّبٕ حلال  تَل٘ذکٌٌذگبى هوکي اػت اص ًـبى

ػَءاػهتفبدُ کٌٌهذ ثهذٍى آًکهِ      ،اثضاسٕ ثشإ ثبصاسٗبثٖ

 ٍاقؼهههههبً اػهههههتبًذاسدّبٕ لاصم سا سػبٗهههههت کٌٌهههههذ   

(Heidarzadeh Hanzaee & Ramezani, 2011.) 

 ، تحق٘قبت هَخَد ث٘ـهتش ثهش خَاههغ هؼهلوبى    اصآًدبکِ

 هشثههَب ثههِّههبٖٗ دس داًههؾ  اػههت، خههأ  هتوشکههض ؿههذُ

چگًَگٖ ادساو ٍ پزٗشؽ هحلَلات حهلال تَػهط   

ٖ  دٗذُ کٌٌذگبى غ٘شهؼلوبى دس کبًبدا هلشف ؿهَد؛   هه

حق٘قههبت ث٘ـههتشٕ اػههت کههِ چگههًَگٖ  ً٘ههبص ثههِ ت لههزا

ّهههبٕ  تأر٘شگهههزاسٕ اٗهههي هحلهههَلات ثهههش اًتخهههبة  

کٌٌذُ دس اٗي ثهبصاس هتٌهَع فشٌّگهٖ سا ثشسػهٖ      هلشف

 (.Regenstein et al., 2003ذ )کٌٌ

ثههب تَخههِ ثههِ اٌٗکههِ اطلاػههبت کوههٖ دسخلههَف     

 لهزا  ؛ثبصاسٗبثٖ هحلَلات حهلال دس کبًهبدا ٍخهَد داسد   

خبهغ ٍ کبسآههذ   ٖهذل ٔاسا  دًجبل ثِهحقق دس اٗي تحق٘ق 

هحلهَلات غهزاٖٗ    ٓثشإ ثبصاسٗبثٖ ثشًذ حلال دس حَص

دس کبًبدا اػت. اٗي هذل ثبصاسٗبثٖ ثب توشکض ثهش ً٘بصّهبٕ   

کبًبداٖٗ ٍ تهج٘هق ثهب    غ٘شهؼلوبىکٌٌذگبى  خبف هلشف

. دس اٗهي  ؿذُ اػهت اػتبًذاسدّبٕ خْبًٖ حلال، طشاحٖ 

اهههل فشٌّگههٖ، هههزّجٖ ٍ اختوههبػٖ کههِ ثههش  تحق٘ههق، ػَ

ٖ   تشخ٘حبت هلشف ِ گزاسًهذ،   کٌٌذگبى تهأر٘ش هه  دقهت  ثه

هبًٌههذ  ،ّههبٕ ًههَٗي ثبصاسٗههبثٖ ساّجههشدٍ  اًههذ ؿههذُثشسػههٖ 

ّههذف  ٔثبصاسٗههبثٖ دٗد٘تههبل ٍ تؼبهههل هؼههتق٘ن ثههب خبهؼهه 

 دس اٗهي  ًَآٍسٕ .ؿذًذاثضاسّبٕ کل٘ذٕ هؼشفٖ  ػٌَاى ثِ

 اص ًخؼهت، . کهشد  تج٘٘ي ػها ػِ تَاى دس سا هٖ پظٍّؾ

 کٌٌذگبى هلشف ثش توشکض ثب ههبلؼِ اٗي هَضَػٖ، هٌظش

 هجههبًٖ ًظههشٕ هْههن خأّههبٕ اص ٗکههٖ ثههِ غ٘شهؼههلوبى،

ٖ  پبػهخ  حهلال  ثبصاسٗبثٖ ِ  دّهذ؛  هه ٓ  ثخهؾ  چشاکه  ػوهذ

 دس فقهط  سا حهلال  هحلَلات ثبصاس پ٘ـ٘ي، ّبٕ پظٍّؾ

ٖ  هؼهلوبى  کٌٌذگبى هلشف چبسچَة ُ  ثشسػه . اًهذ  کهشد

 اص گ٘شٕ ثْشُ ثب پظٍّؾ اٗي ؿٌبختٖ، سٍؽ هٌظش اص دٍم،

 سا هفْههَهٖ هههذلٖ ثٌ٘ههبد، دادُ ًظشٗههٔ ٍ ک٘فههٖ سٍٗکههشد

ٖ  ٍ اػتقشاٖٗ كَست ثِ ٕ  دادُ ثهش  هجتٌه ٖ  ّهب ٖ  ه٘هذاً  ٍاقؼه

 ثهش  پ٘ـه٘ي  ههبلؼهبت  اغلت کِ دسحبلٖ اػت، دادُ تَػؼِ

ِ  توشکض هت ٘شهحَس ٍ اقتجبػٖ ّبٕ هذل آصهَى . اًهذ  داؿهت

ٖ  ًـهبى  ّب ٗبفتِ ٕ،کبسثشد ٍ ًظشٕ هٌظش اص ػَم،  دّهذ  هه

 ثه٘ؾ  غ٘شهؼهلوبًبى  ثشإ حلال هحلَلات ثبصاسٗبثٖ کِ

ِ  ثش هجتٌٖ آًکِ اص ٕ  هؤلفه ٖ  ّهب ٖ  ٍ ّهَٗت  ثهش  ثبؿهذ،  ههزّج

 اٗوٌههٖ ک٘ف٘ههت، ًظ٘ههش کههبسکشدٕ ّههبٕ اسصؽ ادساو

ٖ  اػهت؛  اػهتَاس  تَل٘ذ فشاٌٗذ ؿفبف٘ت ٍ غزاٖٗ  هَضهَػ

 ٕساّجهشد  ػٌهَاى  ثِ حلال ثبصاسٗبثٖ ثبصتؼشٗف هَخت کِ
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 غ٘شهؼههلوبى ثبصاسّههبٕ دس ًفههَر قبثل٘ههت ثههب هحههَس اسصؽ

ٖ  ّٔذف ًْبٖٗ اٗي تحق٘ق، تَػؼ .ؿَد هٖ کهِ   ثهَد  ههذل

ثِ افضاٗؾ ػْن ثبصاس هحلَلات حهلال دس کبًهبدا    تٌْب ًِ

اػتوههبد  تقَٗههت ٍکوههک کٌههذ، ثلکههِ ثتَاًههذ ثههِ تثج٘ههت 

 .ثٌ٘دبهذکٌٌذگبى ثِ ثشًذّبٕ حلال ً٘ض  هلشف
 

 ْوظز ٓمباو -2

 شٔمتمووا َْووآ ضگوؤل، يمفُووًح حوولا   -2-1

 ْکزدَووأمحصووًلات حوولال، ادووتاوداردَا ي ري 

 ٓابٔباسار

ٖ  سٍٕ کِ ؿَد گفتِ هٖ ًوبدٕ ثِ حلال  قهشاس  هحلهَلات

 داًههذ. اهههشٍصُ خههبٗض هههٖ سا آى هلههشف اػههلام کههِ داسد

ُ   کٌٌذگبى هلشف ٖ  اص دس پهٖ اػهتفبد  تهش،  ػهبلن  هحلهَل

 هحلهَلات . دٗگشًذ هحلَلات اص تش ٍ اٗوي تش ثبک٘ف٘ت

ٖ  چٌه٘ي  داؿهتي  ثِ تَخِ ثب لال،ح  چٌهذ  دس ّهبٖٗ،  ٍٗظگه

ٕ  ػبل اخ٘ش، افهضاٗؾ  فشاگ٘هشٕ ثه٘ي هؼهلوبًبى ٍ     تقبضهب

هفْهَهٖ   ّهب  هفَْم حلال ثهشإ آى  غ٘شهؼلوبًبى داؿتِ ٍ

 ٕثههشا(. 1397 ّبؿههوٖ، ٍ ػههلهبًًٖبآؿههٌب ًجههَدُ اػههت ) 

 ٖاًتخههبث فقههطهؼههلوبًبى، هلههشف هحلههَلات حههلال   

ٍ  ٖاص ػهجک صًهذگ   ٖثلکهِ ثخـه   ؼهت، ً٘ گشاٗبًِ هلشف

 ؛ؿهَد ٖ هحؼهَة هه   ٌٖه ٗثهِ اكهَل د   ٕجٌهذ ٗاص پب ٕا ًـبًِ

ِ  ٕحذ حلال دس اػلام ثِ ت٘اّو ،سٍ اصاٗي تٌْهب   اػت کِ ًه

اص رثا - ذ٘هشاحل فشاٌٗذ تَل ٖهحلَل، ثلکِ توبه ت٘هبّ

هههبثق   ذٗه ثب -ٕثٌذ ٍ ثؼتِ ًٕگْذاس ،ٕتب فشآٍس َاًبت٘ح

 (.Wilson & Liu, 2011) اًدبم ؿَد ٖؿشػ ي٘ثب قَاً

هحلهَلات   ،ٖٗهحلهَلات غهزا   دٗگشثب  ؼِٗهقب دس

ٍ کٌتههشل  ذ٘ههدس فشاٌٗههذ تَل ٕا ظُٗههحههلال اص الضاهههبت ٍ

 ٕاػههتبًذاسدّب تٗههسػب ثههش ػههلاٍُثشخَسداسًههذ.  ت٘ههف٘ک

 ٕجٌذٗهحلَلات هؼتلضم پب يٗا ذ٘تَل ،ٖهتؼبسف ثْذاؿت

اص  ٕشٍ٘ خلهَگ  ٖرثا اػهلاه  اصخولِ ،ٖت ؿشػثِ هقشسا

 ,Dinar Standardاػت ) امهتقبطغ ثب هَاد حش ٖآلَدگ

هَخت ؿذُ اػت کهِ   شاًِ٘گ الضاهبت ػخت ي(. ا2020ٗ

کٌٌذگبى هؼلوبى،  هلشف ٕتٌْب ثشا ًِ ،هحلَلات حلال

 ٖوٌه ٗا ت،٘ه ف٘کِ ثِ ک شهؼلوبًبى٘اص غ ٖگشٍّ ٕثلکِ ثشا

خزاة ثبؿهذ.   ضً٘ دٌّذٖ ه ت٘اّو ذ٘فشاٌٗذ تَل تٍ٘ ؿفبف

 ٌٌهذگبى ک اص هلهشف  ٖکِ ثخـ دّذٖ ّب ًـبى ه پظٍّؾ

اػتوههبد ثههِ  دل٘ههل ثههِهحلههَلات حههلال سا  شهؼههلوبى،٘غ

 کٌٌذٖ اًتخبة ه ت٘ف٘ک يٍ٘ تضو ذ٘تَل ق٘دق ّٕبفشاٌٗذ

(Bonne & Verbeke, 2008.) 

هجهب  هحلهَلات ثهب اكهَل حهلال،      اً ي٘تضهو  ٕثشا

دس ػههها  گًَههبگًَٖ ّٕههب ًبهههِٖ اػههتبًذاسدّب ٍ گههَاّ

دس  JAKIMهبًٌههذ  ٖٗاًههذ. ًْبدّههب ؿههذُ يٗتههذٍ ٖخْههبً

 يٗهتحههذُ اص هؼتجشتههش  بلاتٗههدس ا IFANCAٍ  ٕهههبلض

 سًٍهذ ٖ حلال ثِ ؿوبس ه ًبهِٖ گَاّ ٓكبدسکٌٌذ ّٕب ػبصهبى

(Tieman, 2015)دهبد ٗدس ا ٖهْو ًقؾ ّب ًبهِٖ گَاّ يٗ. ا 

ٗهک  ، ًجهَد  حبل ثباٗي کٌٌذ؛ٖ ه فبٗکٌٌذگبى ا اػتوبد هلشف

 ّٕهب  اص چهبلؾ  ٖکه ٍٗاحذ ّوچٌهبى   ًِٖظبم اػتبًذاسد خْبً

ثهِ   تَاًهذ ٖ هه  ّٖوهبٌّگ ًب يٗه كٌؼت حهلال اػهت. ا   ٖاكل

 ٕدس ثبصاسّهب  ذکٌٌذگبى٘کٌٌذگبى ٍ تَل هلشف ٖػشدسگو

 ّٕهب  اص ًـهبى  بدُػَءاػتف ٌٔ٘صه ٖحت هٌدش ؿَد ٍ ٖالولل يث٘

 ;Ambali & Bakar, 2014)حههلال سا فههشاّن ػههبصد  

Tieman & Ghazali, 2014)؛ 

اػهتبًذاسد هـهتشو دس    ّٕب چبسچَة ٔتَػؼ ،سٍ اصاٗي 

 ت،٘ؿهفبف  ؾٗدس افهضا  ًٕقهؾ ههؤرش   تَاًهذ ٖ ه ٖػها خْبً

 کٌذ. فبٍٗ اًؼدبم ثبصاس هحلَلات حلال ااػتوبد 

ػٌهههَاى  حهههلال ثهههِ ٖبثٗهههثبصاس ،ٕثؼهههتش ي٘چٌههه دس

کهِ   ؿهَد ٖ ه فٗتؼش ّب ساّجشدٍ  ّب ت٘اص فؼبل ٕا هدوَػِ

اػهت کهِ ثهِ     ٖکٌٌهذگبً  ّذف آى خزة ٍ حفم هلهشف 

ِ  ٕهحلَلات هٌهجق ثب اػتبًذاسدّب  يٗه هٌذًهذ. ا  حلال ػلاقه

ٍ  ذ٘ههاص تَل ٖ سابثٗههثبصاس ٔختهه٘آه ٕاخههضا ٖتوههبه ّههب ت٘ههفؼبل

ٍ  شد٘ه گٖ ثشًهذ دس ثهش هه    تٗشٍٗ هذ  بت٘جلگشفتِ تب ت غٗتَص

-Abdulساػتب ثبؿهذ )  حلال ّن ٌٍٖٗ د ٖثب اكَل اخلاق ذٗثب

Talib & Abd-Razak, 2013ثهِ   فقهط حهلال   ٖبثٗه (. ثبصاس
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 ت،٘ه ف٘ثلکهِ ثهش ک   ؿَد،ٖ هحذٍد ًو ٖالضاهبت ؿشػ تٗسػب

 ذ٘ه تأک ضً٘ ذ٘دس فشاٌٗذ تَل ٕشٗپز تٍ٘ هؼئَل ت٘فؿفب ،ٖوٌٗا

کِ هَخت ؿذُ اػهت هحلهَلات حهلال     هَضَػٖداسد؛ 

کٌٌههذگبى  هلههشف بى٘ههخههَد سا دس ه گههبُٗخب حٗتههذس ثههِ

 (.Haque et al., 2015کٌٌذ ) ذا٘پ ضً٘ شهؼلوبى٘غ

اص هٌظههش ثههبصاس، خههزاث٘ت هحلههَلات حههلال ثههشإ   

٘ؾ اص آًکِ سٗـِ دس َّٗهت دٌٗهٖ داؿهتِ    غ٘شهؼلوبًبى ث

ثبؿذ، ًبؿهٖ اص ادساو هضاٗهبٕ کهبسکشدٕ ٍ اػتوهبد ثهِ      

تَل٘هذ اػهت    ّٓبٕ کٌتشل ک٘ف٘ت ٍ اٗوٌٖ دس صًد٘هش  ًظبم

(Battour et al., 2017   تحق٘قهبت دٗگهش اصاٗهي .)   دػهت

آگهبّٖ غ٘شهؼهلوبًبى اص هفْهَم ثشًهذ     دّذ کهِ   ًـبى هٖ

دس كٌؼت غزإ ًَ٘صٗلٌهذ ًـهبى داد کهِ ػهَاهلٖ      حلال

هبًٌذ ؿفبف٘ت دس فشاٌٗذّبٕ تَل٘هذ، آؿهٌبٖٗ ثهب هقهشسات     

ػولٖ ثب هحلَلات حلال، ادساو اص ثشًذ  ٔحلال، تدشث

گ٘ههشٕ  ٍ ًگههشؽ ثههِ پههبک٘ضگٖ ًقههؾ هْوههٖ دس ؿههکل  

، لحب (؛ ثباٗيMegat, 2025) آگبّٖ اص ثشًذ حلال داسًذ

ًجهَد   اصخولِهَاخِ اػت؛  ضً٘ ّٖٗب ثب چبلؾ کشدٗسٍ يٗا

 بٗههٍاحههذ ٍ اػههتفبدُ ًبدسػههت    ِٖخْههبً ٕاػههتبًذاسدّب

ثهِ کهبّؾ    تَاًهذ ٖ حهلال کهِ هه    ّٕب اص ًـبى شؿفبف٘غ

؛ دس (Tieman, 2014) بههذ دثٌ٘کٌٌذگبى  اػتوبد هلشف

حهلال   ٓحهَص  فؼهبل دس  ٍٕ ثشًهذّب  ذکٌٌذگبى٘تَل ،ًت٘دِ

هؼتجههش،  ٕثههِ اػههتبًذاسدّب  ق٘ههدق ٕجٌههذٗثههب پب شًههذًٗبگض

 يٗههٍ استجههبب هههؤرش ثههب ثههبصاس، ا  ّبفشاٌٗههذ ٕػههبص ؿههفبف

 ّٕهب  ساّجهشد ساػهتب،   يٗه ا دس کٌٌهذ.  تٗشّٗب سا هذ چبلؾ

 ،اػهتَاسًذ  ٕذ٘ه حلال هؼوَلاً ثش چٌذ هحَس کل ٖبثٗثبصاس

 ِ  اصطشٗههقاػتوههبد ٍ اكههبلت  ثهش  هجتٌههٖ ٕثشًذػههبص اصخوله

ّذفوٌهذ ثهب     هبت ٘هؼتجهش حهلال، تجل   ّٕهب  فبدُ اص ًـبىاػت

هحلههَلات، آهههَصؽ ٍ  ٕکههبسکشد ٕبٗههثههش هضا ذ٘ههتأک

 ٔتَػؼً٘ض حلال ٍ  ذ٘تَل ّٕبفشاٌٗذ ٓدسثبس ٖثخـٖ آگبّ

 Rezai) شهؼهلوبى ٘دس خَاههغ غ  ظٍُٗ ثِ ،ذٗخذ ٕثبصاسّب

et al., 2012; Battour et al., 2017; Tieman, 

 ًٖقؾ هْوه  تَاًٌذٖ ه کپبسچِٗ ٕکشدّبٗسٍ يٗ(. ا2015

 ٕهحلههَلات حههلال دس ثبصاسّههب   گههبُٗخب تٗههدس تقَ

 کٌٌذ. فبٗا ٖچٌذفشٌّگ
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  در کاوادا ٔٓمصزف غذا ْي الگًَا

 ِ  ٕکـهَسّب  يٗتهش ٖ ٌهذفشٌّگ اص چ ٖکه ٗػٌهَاى   کبًبدا ثه

ِ  ٖته ٍ٘ ػهبختبس خوؼ  ؿهَد ٖ خْبى ؿهٌبختِ هه   طهَس   آى ثه

 ٖهْهبخشت گؼهتشدُ ٍ تٌهَع فشٌّگه     تهأر٘ش  تحت ن٘هؼتق

اص  ؾ٘ثه  ،ٖسػهو  ٕآهبسّهب  ثشاػهبع ؿکل گشفتِ اػهت.  

 دٌّهذ ٖ ه ل٘کبًبدا سا هْبخشاى تـک ت٘دسكذ اص خوؼ22

کـههَس  200اص  ؾ٘اص ثهه ٕافههشاد ضثههبى٘کـههَس ه يٗههٍ ا

تٌهَع   يٗه (. اStatistics Canada, 2021) هختلف اػت

ػشضِ ٍ  ٍٕ هؼتؼذ ثشا بٗپَ ٕکبًبدا سا ثِ ثبصاس ،ٖفشٌّگ

ِ هحلَلات هتٌَع،  شؽٗپز هحلهَلات حهلال،    اصخوله

هؼلوبًبى کبًبدا  ت٘خوؼ بى،٘ه يٗکشدُ اػت. دس ا لٗتجذ

کِ دس  ٕا گًَِ اػت؛ ثِ ؾٗافضا دسحبل َػتِ٘طَس پ ثِ ضً٘

کـههَس  يٗهههؼههلوبى دس ا َى٘ههل٘ه1.4اص  ؾ٘ثهه 2021ػههبل 

 ت٘ه دسكذ اص کهل خوؼ 3.7کِ حذٍد  کشدًذٖ ه ٖصًذگ

 (.Pew Research Center, 2015) ؿَدٖ سا ؿبهل ه

دس  ٖکبًهبدا ًقهؾ هْوه    ٔهَخَد دس خبهؼ ٖفشٌّگ تٌَع

هحلَلات  شؽٗکٌٌذگبى ٍ پز ًگشؽ هلشف ٕش٘گ ؿکل

هَاخْهِ هؼهتوش    ،ٖ. دس خَاهغ چٌذفشٌّگکٌذٖ ه فبٗا ذٗخذ

 ٖٗغهزا  ٍٕ الگَّهب  ٖصًهذگ  ّٕب کٌٌذگبى ثب ػجک هلشف

ِ هحلهَلات ًهَ،    ٔثِ تدشث ـتشث٘ لٗتوب ٌٔ٘هتٌَع، صه  اصخوله

 ,.Rezai et al) ػههبصدٖ هحلههَلات حههلال سا فههشاّن ههه

 دسخلهَف  ٖػوهَه  ٖآگبّ ؾٗافضا ي،ٗا ثش (. ػلا2012ٍُ

 ت٘ه ف٘هحلهَلات حهلال، هبًٌهذ ک    ٕکهبسکشد  ّٕبٖ ظگٍٗ

ذاؿههت ٕاػههتبًذاسدّب تٗههٍ سػب ٖٗغههزا ٖوٌههٗ، اثشتههش  ،ٖثْ

ثهههِ  فقهههطهحلهههَلات  يٗههههَخهههت ؿهههذُ اػهههت کهههِ ا

اص  ٖـه کٌٌذگبى هؼلوبى هحذٍد ًوبًٌهذ ٍ تَخهِ ثخ   هلشف
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 (.Battour et al., 2017)خلهت کٌٌهذ    ض٘ه ًسا  شهؼهلوبًبى ٘غ

ِ   ٖٗهلهشف غهزا   ٕالگَّب گش،ٗد اصػَٕ طهَس   دس کبًهبدا ثه

 ٖاخلاقه  ّٕهب  اسصؽ ،ٖت٘خوؼ شات٘٘ت  تأر٘ش تحت ٕا ٌذُٗفضا

کٌٌههذگبى قههشاس داسد.   هلههشف ٖفشٌّگهه ّٕههب ٍ دغذغههِ

 دًجههبل ثههِاص گزؿههتِ  ؾ٘ثهه ٖٗکٌٌههذگبى کبًههبدا  هلههشف

 ّٕهب  ثهب اسصؽ  ،ٖوٌه ٍٗ ا ت٘ف٘ک ثش ػلاًٍُذ کِ اٖ هحلَلات

 ٖاختوههبػ ٕشٗپههز تٍ٘ هؼههئَل ذ٘ههت تَل٘فبفؿهه ،ٖاخلاقهه

 Agriculture and Agri-Foodداؿهتِ ثبؿهٌذ )   ّٖوخهَاً 

Canada,2021چههبسچَة، هحلههَلات حههلال   يٗههس ا(. د

 ٓش٘ه کٌتهشل صًد  ذ،٘ه تَل ق٘ه دق ٕثش اػتبًذاسدّب ذ٘تأک دل٘ل ثِ

َ  ٕالگَّهب  يٗثب ا ،ٍٖ هلاحظبت اخلاق ي٘تأه  ٖهلهشف  يًٗه

کبًهبدا   ٖٗدس ثهبصاس غهزا   ٕسؿهذ  ثِ سٍ گبُٗصگبس ثَدُ ٍ خبػب

 (.Tieman, 2015) اًذ بفتِٗ
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ُ  اًدهبم  ههبلؼبت ٓ  دس ؿهذ ٕ  ٍ هحلهَلات  حهَص  ثشًهذّب

 ٍ آگههبّٖ اػتوههبد، ًگههشؽ، کههِ دّههذ هههٖ ًـههبى حههلال

 قلهذ  ثهش  ههؤرش  ػَاههل  تهشٗي  هْن اص ؿذُ ادساو ک٘ف٘ت

 هحؼهَة  غ٘شهؼهلوبًبى،  ٍٗظُ ثِ کٌٌذگبى، هلشف خشٗذ

ُ  تَخِ اخ٘ش، ّبٕ پظٍّؾ دس. ؿًَذ هٖ ِ  إ ٍٗهظ  ًقهؾ  ثه

َ  استجبطٖ ّبٕ پ٘بم ٍ ثشًذ تٌبػت حلال، گَاّٖ  ثهب  ّوؼه

 .اػت ؿذُ خْبًٖ ّبٕ اسصؽ

 ک٘ف٘هههت کهههِ داد اػهههوبػ٘ل دس پظٍّـهههٖ ًـهههبى  

ٕ  ٍ هثجت تأر٘ش حلال ثشًذ ؿذٓ ادساو  قلهذ  ثهش  هؼٌهبداس

ٖ  حلَلاته خشٗذ  تؼبههل  ّوچٌه٘ي، . داسد حهلال  غهزاٗ

 ثش هؼٌبداسٕ ٍ هثجت تأر٘ش کبسکٌبى ثب هـتشٕ ؿذٓ ادساو

ُ  تؼهذٗل  ًقؾ ٍ داسد خشٗذ قلذ ِ  دس إ کٌٌهذ  ثه٘ي  ساثهه

 اٗفههب خشٗههذ قلههذ ٍ حههلال ثشًههذ ؿههذٓ ادساو ک٘ف٘ههت

 کبسکٌهبى  ثهب  هـتشٕ تؼبهل ّشچِ کِ هؼٌب اٗي ثِ کٌذ؛ هٖ

 خشٗههذ قلههذ ثههش حههلال ًههذثش ک٘ف٘ههت تههأر٘ش ثبؿههذ، ثْتههش

 .(Ismail, 2025ؿذ ) خَاّذ تش قَٕ

ًـههبى داد کههِ تأک٘ههذ ثههش  هگههبت دس ههبلؼههِ خههَد   

ٖ    ٓپبک٘ضگٖ دس صًد٘هش  تَاًهذ پهزٗشؽ ٍ    تهأه٘ي حهلال هه

هحلهَلات حهلال    سا دسخلهَف آگبّٖ غ٘شهؼلوبًبى 

  (.Megat, 2025) افضاٗؾ دّذ

 تٌبػهههت کهههِ دادًهههذ ّوکهههبساى  ًـهههبى  ٍ ههههبٍٕ

 ثهب  حهلال،  هحلَلات ػشضِ ٍ ؿشکت ه٘بى ؿذُ ادساو

ِ  ًؼهجت  کٌٌهذگبى  هلهشف  ثذثٌٖ٘ کبّؾ ُ  ثه ٕ  اًگ٘هض  ّهب

 هؼهئَل٘ت  تلهَٗش  تقَٗت ٗقاصطش ٍ اػت ّوشاُ ؿشکت

 کٌٌهذگبى  هلهشف  هثجهت  ّبٕ ٍاکٌؾ ؿشکت، اختوبػٖ

ٖ  افهضاٗؾ  سا  ّوه٘ي  دس (.Mavi et al., 2026) دّهذ  هه

ِ  هذاس ّذف هذل چبسچَة پب َدل دس ساػتب، ِ  تَػهؼ  ٗبفته

ِ  ًت٘دههِ اٗههي ثههِ  تجل٘ ههبت ٍ هثجههت ًگههشؽ سػهه٘ذ کهه

ٕ  ًقـٖ دّبى ثِ دّبى ٕ  ؿهکل  دس کل٘هذ  اٗفهب  اػتوهبد  گ٘هش

ِ  کٌٌهذ. ّوچٌه٘ي،   هٖ ٕ  ٗبفته ٖ  ٍٕ ّهب  اػهت  آى اص حهبک

 خشٗهذ  تً٘ه  غ٘شهؼهتق٘ن  كَست ثِ ثشًذ حلال اص آگبّٖ

(. Paudel et al., 2024) کٌذ هٖ تقَٗت سا غ٘شهؼلوبًبى

 دس ًظههشٕ چههبسچَثٖ اسا ههٔ ً٘ههض ثههب  كههبلا ٍ ساچبًههذساى

 قلذ ثش ارشگزاس ػبهل تشٗي هْن سا حلال گَاّٖ هبلضٕ،

 & ,Saleh) کشدًههذ هؼشفههٖ غ٘شهؼههلوبًبى خشٗههذ

Rajandran, 2024) .ِّبٕ ٗبفت  ٍ وٖ   دس ّوکهبساى   ؿُهْی٘

 سّگ٘ههشٕ قبثل٘ههت ٍ ؿههفبف٘ت کههِ داد ًـههبى ً٘ههض اػههتشال٘ب

 هَاًهغ  کهبّؾ  ٍ اػتوهبد  افهضاٗؾ  هَخهت  حلال گَاّٖ

 غ٘شهؼههلوبى کٌٌههذگبى هلههشف ه٘ههبى دس خشٗههذ رٌّههٖ

ًهَٕ ٍ   ّوچٌه٘ي، ػهًَ    .(Shuhaimi, 2025) ؿَد هٖ

ِ  خَد تأک٘هذ  پظٍّؾ سهبٕ د ػًَتًَغ  توشکهض  داسد که

 اسصؽ حههلال، گههَاّٖ ؿههفبف٘ت ٍ هحلههَل ک٘ف٘ههت ثههش

 افههضاٗؾ غ٘شاػههلاهٖ ثبصاسّههبٕ دس سا حههلال ثشًههذ ٍٗههظٓ

(. Sungnoi, & Soonthonsmai, 2024) دّههذ هههٖ

ِ  ّهب  پظٍّؾ ثشخٖ ِ  ثه ٕ  خٌجه ٖ  ّهب ٖ  ٍ استجهبط  ً٘هض  طشاحه

ّوکبساى کهِ دس ههبلؼهٔ    ٍ بگشاّباًذ، هبًٌذ ً داؿتِ تَخِ

ِ  دادًهذ  خَد ًـهبى   ثهش  حهلال  هؼتجهش  ثشچؼهت  ٍخهَد  که
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 غ٘شهؼههلوبًبى خشٗههذ قلههذ افههضاٗؾ هَخههت ثٌههذٕ ثؼههتِ

ٖ  اػهتفبدٓ  ّشچٌذ ؿَد، هٖ ٖ  حهلال  ًوهبد  اص افشاطه  تَاًهذ  هه

. (Nugraha et al., 2024کٌهذ )  اٗدبد هٌفٖ ّبٕ حؼبػ٘ت

 پههزٗشٕ فشٌّهه  کههِ دسٗبفتٌههذلهه٘ن ٍ ّوکههبساى ّوچٌهه٘ي، 

 غههزإ خشٗههذ قلههذ رٌّهٖ،  ٌّدبسّههبٕ ٍ ًگههشؽ ٗهق اصطش

 .کٌههذ هههٖ تقَٗههت سا هههبلضٕ غ٘شهؼههلوبًبى ه٘ههبى دس حههلال

ض تش پ٘ـ٘ي ههبلؼبت  اغلهت  غ٘شهؼهلوبًبى  کِ دٌّذ هٖ ًـبى ً٘

 ػههلاهت ٍ ک٘ف٘ههت اٗوٌههٖ، اص إ ًـههبًِ ػٌههَاى ثههِ سا حههلال

َ   پهظٍّؾ . (Lim et al., 2022) کٌٌذ هٖ دسو  ٍ ّهبٕ هت٘ه

ٖ  ّوکههبساى ٍ  کههِ دّههذ ً٘ههض سضههبٖٗ ٍ ّوکههبساى ًـههبى ههه

ٖ   ؿفبف٘ت ٖ  آههَصؽ  ٍ دس كهذٍس گهَاّ ٖ  ػوهَه  تَاًهذ  هه

سضهبٖٗ ٍ ّوکهبساى،   ) دّذ افضاٗؾ سا خشٗذ قلذ ٍ اػتوبد

ٖ  حهبل،  ٗيثهبا (؛ Mathew et al., 2024؛ 1399 ٕ  ًگشاًه  ّهب

 ٖ ُ  ّوچهَى  اخلاقه  ( Jalil et al., 2018ٍ) حَ٘اًهبت  سفهب

 ثههشإ حههلال گههَاّٖ دسٗبفههت ػههبختبسٕ هَاًههغ ّوچٌهه٘ي

 (Noor et al., 2016غ٘شهؼههلوبى ) ٍکبسّههبٕ کؼههت

ذ هٖ  کٌٌذ. هحذٍد سا حلال هحلَلات پزٗشؽ تَاًٌ

ٖ  ًتهبٗح  ً٘هض  داخلٖ ّبٕ پظٍّؾ دس  گهضاسؽ  هـهبثْ

 ثشًذ ؿخل٘ت دادًذ ًـبى ّوکبساى ٍ ػبسفٖ. اػت ؿذُ

ٕ  ؿهکل  دس هْوٖ ًقؾ حلال ٕ  گ٘هش ٖ  ٍفهبداس  ٍ ًگشؿه

ٖ (. 1401ّوکهبساى،   ٍ ػبسفٖ)داسد  سفتبسٕ  ٍ ًهَسسح٘و

 گههش تؼههذٗل ًقههؾ ثههش ّوکههبساى ٍ سضههبٖٗ ٍ ّوکههبساى،

ٖ  اػتقهبدات  ٍ هحلَل ٗبثٖ ٗگبُخب ِ  دس ههزّج  ثه٘ي  ساثهه

ٖ کشدًهذ )  تأک٘هذ  خشٗذ قلذ ٍ آگبّٖ ًگشؽ،  ٍ سضهبٗ

. (1399ّوکهههبساى،  ٍ ًهههَسسح٘وٖ؛ 1399ّوکهههبساى، 

ٕ  ٍ ّوکبساى ٍ احذٕ ّبٕ پظٍّؾ ّوچٌ٘ي،  ٍ پهَس  ًهَس

ٓ  اسصؽ هثجهت،  ٌٖرّ تلَٗش دادًذ ًـبى ؿ٘شخذاٖٗ  ٍٗهظ

ِ  اػتوبد ٍ ثشًذ ٕ  ػَاههل  اص ثشًهذ  ثه  قلهذ  تقَٗهت  کل٘هذ

ٕ اًذ ) حلال هحلَلات خشٗذ ؛ 1398ّوکهبساى،   ٍ احهذ

 پهَس  ًَسٕ ٍ ؿ٘شخذاٖٗ .(1393ؿ٘شخذاٖٗ،  ٍ پَس ًَسٕ

ِ  ًگهشؽ  ًقهؾ  ثشسػٖ ً٘ض دس ٖ  ثه  دس حهلال  ثشًهذ  گهَاّ

 هثجههت ًگهشؽ  کههِ دادًهذ  ًـههبى ثشًهذ  ٍٗههظٓ سصؽا خلهق 

ِ  کٌٌذگبى هلشف ٖ  ثه  ٍ هثجهت  تهأر٘ش  حهلال  ثشًهذ  گهَاّ

ٖ  افهضاٗؾ  ثش هؼٌبداسٕ ٕ  ٍ ثشًهذ  اص آگهبّ  ک٘ف٘هت  استقهب

 حهبل،  ٗيثهبا  داسد؛ حهلال  غزاٖٗ هحلَلات ؿذٓ ادساو

ٖ  پهظٍّؾ  اٗهي  ًتبٗح ِ  اػهت  آى اص حهبک ِ  ًگهشؽ  که  ثه

ٕ  ثشًذ اػٖتذ اٗدبد ثِ قبدس تٌْبٖٗ ثِ حلال گَاّٖ  ٍ قهَ

 ضههشٍست ثههش کههِ هَضههَػٖ ً٘ؼههت؛ ثشًههذ ٍفههبداسٕ

ٖ  اثضاسّبٕ ػبٗش اص گ٘شٕ ثْشُ  دس آفهشٗي  اسصؽ ٍ استجهبط

پهَس،   ًَسٕ ٍ ؿ٘شخذاٖٗداسد ) تأک٘ذ حلال گَاّٖ کٌبس

ٖ  ثخهؾ  ًدبت (. ّوچٌ٘ي،1392  ثهب  ّوکهبساى  ٍ اكهفْبً

ُ  استقبٕ هذل اسا ٔ ِ  کشدًهذ  ث٘هبى  لالحه  ثشًهذ  خبٗگهب  که

ِ  ٘شتهأر  تحهت  حلال ثشًذ هَفق ٗبثٖ خبٗگبُ  اص إ هدوَػه

ٕ  ػَاهل ٖ  ثخهؾ  ًدهبت داسد ) قهشاس  چٌذثُؼهذ  ٍ اكهفْبً

 پههظٍّؾ، اٗههي ّههبٕ ٗبفتههِ. ثشاػههبع (1392ّوکههبساى، 

ٕ  ػَاههل  ؿبهل حلال ثشًذ خبٗگبُ ثش هؤرش ػَاهل  سفتهبس

 اػتوهههبد ٍ خشٗهههذ قلهههذ ًگهههشؽ، ًظ٘هههش) تقبضهههبهحَس

 تؼْهذ  هبًٌذ) هحَس ػشضِ سفتبسٕ ػَاهل ،(کٌٌذُ هلشف

ٖ  ّبٕ ساّجشد ٍ تَل٘ذکٌٌذُ ٖ  ػَاههل  ٍ( ثبصاسٗهبث  هحتهَاٗ

 ؿههفبف٘ت هحلههَل، ک٘ف٘ههت)اصخولههِ  هحههَس ػشضههِ

 دّهذ  هٖ ًـبى هذل اٗي. اػت( حلال گَاّٖ ٍ اطلاػبت

 ٍ خبهغ سٍٗکشدٕ هؼتلضم حلال ثشًذ خبٗگبُ استقبٕ کِ

 ،دسهدوهَع  .اػهت  حهلال  ًـبى ثش كِشف اتکبٕ اص فشاتش

 حلال ثشًذّبٕ هَفق٘ت کِ دّذ هٖ ًـبى پظٍّؾ پ٘ـٌ٘ٔ

 ک٘ف٘ههت، ثههش تأک٘ههذ هؼههتلضم غ٘شهؼههلوبى ثبصاسّههبٕ دس

ٕ  اسصؽ ثهب  ّوؼَٖٗ ٍ اػتوبدػبصٕ ؿفبف٘ت، ٖ  ّهب  خْهبً

ٖ  ثهش  ًوبدٗي اتکبٕ فقط ًِ اػت،  ثهبٍخَد . حهلال  گهَاّ

ٖ  خهأ  ٌَّص بى،غ٘شهؼلوبً دسثبسٓ پشاکٌذُ ههبلؼبت  هْوه

ًخؼهت  : ؿَد هٖ هـبّذُ حلال ثبصاسٗبثٖ هجبًٖ ًظشٕ دس

ٖ  خبف ثؼتشّبٕ دس ّب پظٍّؾ اص ثؼ٘بسٕ اٌٗکِ،  آػه٘بٗ

ٕ  دس هؼلوبى خَاهغ ثش ٗب  هتوشکهض  غ٘شهؼهلوبى  کـهَسّب

ِ  اًهذ؛ دٍم  ثَدُ ٖ  تهبکٌَى  اٌٗکه  ثشاػهبع  خهبهغ  چهبسچَث
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 سفتههبس فْههن ثههشإ ثٌ٘ههبد دادُ ًظشٗههٔ ٍ ک٘فههٖ سٍٗکههشد

ُ  اسا ِ غشثٖ چٌذفشٌّگٖ ثؼتش ٗک دس ٘شهؼلوبًبىغ  ًـهذ

 ثهبصاس  ثهش  توشکض ثب حبضش پظٍّؾ ساػتب، ّو٘ي دس. اػت

 ّههبٕ هلههبحجِ اص گ٘ههشٕ ثْههشُ ثههب ٍ کبًههبدا چٌههذفشٌّگٖ

ٕ  ٍ ػبختبسٗبفتِ ً٘وِ ٕ  ثهبص،  کذگهزاس  اًتخهبثٖ،  ٍ هحهَس

 ػَاهل ه٘بى سٍاثط کِ دّذ هٖ تَػؼِ سا پبساداٗوٖ هذلٖ

ِ  ٍ ٕا صهٌِ٘ ػلّٖ، ٕ  ثهب  گهش  هذاخله ٖ  ساّجشدّهب  ٍ ثبصاسٗهبث

. کٌهههذ ههههٖ تج٘ههه٘ي سا اختوهههبػٖ ٍ سفتهههبسٕ پ٘بههههذّبٕ

ٕ   دس هَخَد خأ تحق٘ق اٗي تشت٘ت، اٗي ثِ  سا هجهبًٖ ًظهش

ٖ  ٍ کشدُ پش ٖ  فْهن  دس ًهَٗي  ػهْو  هحلهَلات  ثبصاسٗهبث

ٖ  ثبفتٖ دس غ٘شهؼلوبى کٌٌذگبى هلشف ًضد حلال  ٍ غشثه

 دّذ. هٖ اسا ِ چٌذفشٌّگٖ

 

   ٓىادض ريش -3

 سٍٗکشد،اصًظش  ٍ کبسثشدٕ ّذف،اصًظش  حبضش پظٍّؾ

ٔ  سٍؽ ثشاػبع ٍ اػت ک٘فٖ  Straussثٌ٘هبد )  دادُ ًظشٗه

& Corbin, 1998 ٖ ُ  اخهشا  ٍ ( طشاحه  اثهضاس . اػهت  ؿهذ

ِ  ثَد ػبختبسٗبفتِ ً٘وِ ّبٕ هلبحجِ ّب، دادُ گشدآٍسٕ  که

 تهذٍٗي  خجشگبى ثب هـَست ٍ پ٘ـٌِ٘ هشٍس ثب آى پشٍتکل

 دس کههِ ثههَد ػههؤال 6 ؿههبهل هلههبحجِ ًبهههٔ پشػههؾ. ؿههذ

 سا پههظٍّؾ آهههبسٕ خبهؼههٔ. اػههت ؿههذُ اسا ههِ 2 خههذٍل

ِ  ثهضس   ّبٕ فشٍؿگبُ هذٗشاى  هحلهَلات  کٌٌهذٓ  ػشضه

 .دادًذ تـک٘ل کبًبدا دس حلال

 تدشثِ داسإ کٌٌذگبى هـبسکت ثِ دػتشػٖ هٌظَس ثِ

ٖ  داًؾ ٍ ِ  ػوله ٖ  ٍ ػشضه ٖ  هحلهَلات  ثبصاسٗهبث  غهزاٗ

 گ٘شٕ ًوًَِ سٍؽ اص کبًبدا، فشٍؿٖ خشدُ ثبصاس دس حلال

 پههظٍّؾ ثههِ ٍسٍد هؼ٘بسّههبٕ. ؿههذ اػههتفبدُ ّذفوٌههذ

ٖ  حهذاقل  ثهَدى  . داسا1اًذ اص  ػجبست ٕ  ػهوت  اص ٗکه  ّهب

 ثهههضس  ّهههبٕ فشٍؿهههگبُ دس ًظهههبستٖ ٗهههب ههههذٗشٗتٖ

 ههذٗشٗت،  دػهت٘بس  فشٍؿهگبُ،  ههذٗش  ًظ٘هش ) فشٍؿٖ خشدُ

ٕ  ػهوت  ٗهب  ثخهؾ  ذٗشه ٕ 2؛ (هؼهبدل  ّهب  اص . ثشخهَسداس

ٕ  ػههبثقٔ ػههبل  7 کههن دػههت ٓ  دس هههشتجط کههبس  حههَص

ٔ  داؿهتي  .3غهزاٖٗ؛   هَاد فشٍؿٖ خشدُ  ٗهب  هؼهتق٘ن  تدشثه

 ثبصاسٗههبثٖ ٗههب هههذٗشٗت ػشضههِ، ثههب إ حشفههِ آؿههٌبٖٗ

 .فشٍؿگبُ دس حلال هحلَلات

ٔ  ثهب  کٌٌذگبى هـبسکت اًتخبة ٍ ؿٌبػبٖٗ فشاٌٗذ  تْ٘ه

ِ  إ صًد٘شُ ثضس  ّبٕ شٍؿگبُف اص فْشػتٖ  کٌٌهذٓ  ػشضه

ػپغ ٍ  آغبص کبًبدا هختلف هٌبطق دس حلال هحلَلات

ٖ  توبع ٗقاصطش ٔ  ٍ تلفٌه ٖ  هکبتجه  ههذٗشاى  ثهب  الکتشًٍ٘که

 اّهذاف  تـهشٗا  اص پهغ . ؿهذ  ثشقشاس استجبب ؿشاٗط ٍاخذ

 ّهههبٕ هلهههبحجِ آگبّبًهههِ، سضهههبٗت اخهههز ٍ پهههظٍّؾ

 تهب  گ٘شٕ ًوًَِ. ؿذًذ اخشا ٍ سٗضٕ ثشًبهِ ػبختبسٗبفتِ ً٘وِ

 اص پهغ  کِ إ گًَِ ثِ ٗبفت؛ اداهِ ًظشٕ اؿجبع ثِ دػت٘بثٖ

ٕ  دادُ هلبحجِ، 11 اًدبم ِ  هٌدهش  خذٗهذ  ّهب  اػهتخشاج  ثه

 هـخلههبت 1 خههذٍل. ًـههذ خذٗههذٕ هقَلههٔ ٗههب هفْههَم

 .دّذ هٖ ًـبى سا پظٍّؾ دس کٌٌذگبى هـبسکت

ُ  صهبًٖ ثبصٓ دس ّب هلبحجِ ُ  ثْوهي  تهب  1403 آرسههب  ههب

ِ  ّش هذت ه٘بًگ٘ي ٍ ؿذ اًدبم 1403  50 حهذٍد  هلهبحج

 آگبّبًٔ سضبٗت اخز اص پغ ّب هلبحجِ توبهٖ. ثَد دق٘قِ

. هؼتٌذػههبصٕ ؿههذ ػههپغ ٍ کٌٌههذگبى ضههجط هـههبسکت

ثهِ   ًخؼت، ؿذ: اًدبم صٗش ؿشح ثِ پظٍّؾ اػتجبسپزٗشٕ

 ٖ ( Member Checking) اػضههب کوههک سٍؽ ثشسػهه

ِ   اػتخشاج ّبٕ اص ٗبفتِ ّبٖٗ ثخؾ  هضهبه٘ي  ؿهذُ، اصخوله

 ؿهًَذگبى  هلبحجِ اخت٘بس پظٍّـگش دس تفؼ٘شّبٕ ٍ اٍلِ٘

 ّههبٕ گفتههِ ثههب ّههب اًهجههب  آى ه٘ههضاى تههب گشفههت قههشاس

ُ  اسا ِ ثبصخَسدّبٕ. ؿَد اسصٗبثٖ کٌٌذگبى هـبسکت  ؿهذ

ٖ  ثخهؾ  تقَٗهت  ٍ اكهلاح  هَخت  ٍ ؿهذ  تحل٘هل  اص ّهبٗ

 ثٌٖ٘ثههبص دٍم، داد؛ افههضاٗؾ سا پههظٍّؾ تفؼهه٘شٕ اػتجههبس

ِ ( Peer Debriefing) ّوتبٗهبى  تَػط  اػهتبد  آى، دس که

 هقَلات کذگزاسٕ، فشاٌٗذ هؼتقل، داٍس ػٌَاى ثِ ساٌّوب

 سا پههبساداٗوٖ هههذل دس هَخههَد سٍاثههط ٍ ؿههذُ ؿٌبػههبٖٗ

ٖ  پ٘ـٌْبدّبٕ. کشد اسصٗبثٖ  دسخلهَف  اٗـهبى  اكهلاح
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 ػههبختبس ثْجههَد ٍ ػلّههٖ سٍاثههط تج٘هه٘ي هٌهقههٖ، اًؼههدبم

ٕ  دقهت  طشٗهق،  اٗهي  اص ٍ اػوهبل  هقهَلات   اػتجههبس ٍ ًظهش

 .ؿذ تقَٗت پظٍّؾ ًتبٗح

 ّهب  دادُ تحل٘هل  فشاٌٗذ دس رجبت ٍ پبٗبٖٗ تضو٘ي ثشإ

« سِکُهذ -کُهذ »ساّجهشد   ًخؼهت،  ؿهذ:  اػتفبدُ سٍؽ دٍ اص

(Code–Recode Strategy ) ؿهههذ؛ گشفتهههِثهههِ کهههبس 

 ًخؼهههت هشحلهههٔ تکو٘هههل اص پهههغ کهههِ كهههَست ثهههذٗي

ٕ  شاٌٗذفچٌذسٍصُ  صهبًٖ فبكلٔ ثب کذگزاسٕ،  کذگهزاس

ِ  ٍ تکهشاس  هدذداً ٕ  ًؼهخ ِ  ّهب ِ  ٍ اٍل٘ه  ٗکهذٗگش  ثهب  ربًَٗه

ٔ  هقبٗؼٔ. ؿذ هقبٗؼِ ِ  ًؼهخ ٔ  ٍ اٍل٘ه ٕ  ًؼهخ ُ  ثهبصًگش  ؿهذ

 ٍ داسد ٍخهَد  کهذّب  ه٘بى چـوگ٘شٕ رجبت کِ داد ًـبى

 ٍ اًؼهههدبم افهههضاٗؾ ثهههشإ خض هههٖ اكهههلاحبت فقهههط

 اتکبپهزٗشٕ،  استقبٕ ثِ فشاٌٗذ اٗي. ؿذ اػوبل ٗکپبسچگٖ

 ّهب  تحل٘ل تکشاسپزٗشٕ افضاٗؾ ٍ تفؼ٘شٕ خهبٕ کبّؾ

ٕ  هٌظهَس  ثِ هلبحجِ ػِ هتي اداهِ، دس. اًدبه٘ذ  کذگهزاس

ٖ  ّوکبس اخت٘بس دس هؼتقل ِ  هؼهلط  پظٍّـه  ٍ هَضهَع  ثه

 اًدههبم اص پههغ ٍ گشفههت قههشاس ک٘فههٖ کذگههزاسٕ فشاٌٗههذ

ِ  دسخلَف تَافق ه٘ضاى هؼتقل، کذگزاسٕ ٕ  هقَله  ّهب

 .ؿذ حبكل ًْبٖٗ تَافق ٍ ثشسػٖ فشػٖ ٍ اكلٖ

 ثبص، کذگزاسٕ هشحلِ ػِ طٖ ؿذُ گشدآٍسٕ ّبٕ دادُ

 ثههبص، کذگههزاسٕ دس. ؿههذًذ تحل٘ههل گضٌٗـههٖ ٍ هحههَسٕ

ِ  هتي دل اص اٍلِ٘ هفبّ٘ن  ( 3ٍخهذٍل  ّهب اػهتخشاج )   هلهبحج

ٖ  هقهَلات  هحهَسٕ،  کذگزاسٕ دس  قبلهت  دس ؿهذُ  ؿٌبػهبٗ

ِ  ؿهشاٗط  ػلّهٖ،  ؿهشاٗط  هحهَسٕ،  پذٗذٓ  ؿهشاٗط  ٍ إ صهٌ٘ه

بٗهت،  دس ؿذ. دّٖ ػبصهبى پ٘بهذّب ٍ ساّجشدّب گش، هذاخلِ ًْ 

ِ   گضٌٗـٖ، کذگزاسٕ دس  کهشدى هقهَلات   ضهوي ٗکپبسچه

 .كَست گشفت پبساداٗوٖ تذٍٗي هذل اكلٖ،

 
 پظٍّؾ دسکٌٌذگبى  ؿشکت هـخلبت: 1 خذٍل

Table 1. Characteristics of the study participants 
 دابقّ کار )دال( جأگاٌ ضغلٓ لاتٕتحص فزيضگاٌواح  جىسٕت ضًودٌ مصاحبٍ

Adam 9 دػت٘بس هذٗشٗت کبسؿٌبػٖ اسؿذ کبػتکَ هشد 

James 11 ثخؾ هذٗش کبسؿٌبػٖ اسؿذ کبػتکَ هشد 

Val 20 دػت٘بس هذٗشٗت کبسؿٌبػٖ اسؿذ کبػتکَ صى 

Kevin 25 هذٗش فشٍؿگبُ کبسؿٌبػٖ اسؿذ کبػتکَ هشد 

Micheal 15 دػت٘بس هذٗشٗت ٖ اسؿذکبسؿٌبػ کبػتکَ هشد 

Joel 16 هذٗش اسؿذ ثبصسگبًٖ کبسؿٌبػٖ اسؿذ کبػتکَ صى 

Stephanie 8 هذٗش فشٍؿگبُ کبسؿٌبػٖ فشؽ کَ صى 

Kirat 7 هذٗش فشٍؿگبُ کبسؿٌبػٖ ػ٘ف ٍٕ صى 

Ryan 10 هذٗش فشٍؿگبُ کبسؿٌبػٖ اسؿذ ػَپش اػتَس هشد 

David 16 شٗتدػت٘بس هذٗ کبسؿٌبػٖ اسؿذ ٍالوبست هشد 

Rory 23 هذٗش فشٍؿگبُ کبسؿٌبػٖ اسؿذ ٍالوبست هشد 

 َاْ پضيَص حاضز ( )مىبغ: ٔافتٍ
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 ػبختبسٗبفتِ ً٘وِ هلبحجِ دس ؿذُ اػتفبدُ ػؤالات: 2 خذٍل
Table 2.Questions used in the semi-structured interview  

 پزدص مصاحبٍ ردٔف

 کٌٌذ؟ پ٘ذا گشاٗؾ حلال هحلَلاتػوت  ثِ ٘شهؼلوبىغ کٌٌذگبى هلشف اًذ ؿذُ ثبػث ػَاهلٖ چِ 1

 ثبؿٌذ؟ خزاة کبًبدا دس غ٘شهؼلوبى کٌٌذگبى هلشف ثشإ تب ؿًَذ ٗبثٖ خبٗگبُ ٍ ػبصٕ ثشًذ هؤرش طَس ثِ تَاًٌذ هٖ چگًَِ حلال غزاٖٗ هحلَلات 2

ٖ  هحلَلات تشٍٗح دس ًقـٖ چِ ٍالوبست ٍ کبػتکَ هبًٌذ ّبٖٗ فشٍؿگبُ 3 ٖ  اٗفهب  غ٘شهؼهلوبى  کٌٌهذگبى  هلهشف  ٕثهشا  حهلال  غهزاٗ ِ  ٍ کٌٌهذ  هه  چه

 ّبػت؟ آى ِسٍٕ  ِ پ٘ؾِ ّبٖٗ چبلؾ

 داسًذ؟ حلال غزاٖٗ هحلَلات خشٗذ ثِ غ٘شهؼلوبى کٌٌذگبى هلشف تلو٘ن دس ًقـٖ چِ گزاسٕ ثشچؼت ٍ ّب گَاّٖ 4

 هؤرشتشًذ؟ غ٘شهؼلوبى ذگبىکٌٌ هلشف ثشإ حلال غزاٖٗ هحلَلات تشٍٗح دس ثبصاسٗبثٖ ّبٕ ساّجشد کذام ؿوب ًظش ثِ 5

 داسد؟ ٍخَد ساٗدٖ غلط تلَسات ٗب ّب ًگشاًٖ آٗب اٗذ؟ کشدُ دسٗبفت حلال غزاٖٗ هحلَلات دسثبسٓ غ٘شهؼلوبى هـتشٗبى اص ثبصخَسدّبٖٗ چِ 6

 َاْ پضيَص حاضز( )مىبغ: دادٌ

 

 ثٌ٘بد  دادُ سٍؽ اص اػتفبدُ ثب ّب هلبحجِ ٍتحل٘ل ِٗتدض

طههَس  ثههِ الگَّههب سٍؽ، ٗههيا دس. اػههت گشفتههِ كههَست

ٖ  دادُ اص ٘نهؼتق ٖ  اػهتخشاج  ّهبٗ ِ  ؿهَد  هه  خشٗهبى  دس که

ٕ  ههٌظن كهَست   ثِ پظٍّؾ،  فشاٌٗهذ . اًهذ  ؿهذُ  گهشدآٍس

ٔ  چبسچَة ثب ههبثق ّب هلبحجِ تحل٘ل  ثٌ٘هبد  دادُ ًظشٗه

 ثبص، کذگزاسٕ هشاحل ٗقاصطش ٍ کَسث٘ي ٍ اؿتشاٍع

 کذگزاسٕ. اػت پزٗشفتِ كَست گضٌٗـٖ ٍ هحَسٕ

ِ  ّبػت هلبحجِ ٍتحل٘ل ِٗتدض اص هشحلِ ٘ياٍل ثبص،  که

ٖ  هفهبّ٘ن  آى، خلال دس  اثؼهبد  ٍ هـخلهبت  ٍ ؿٌبػهبٗ

 هشحلههِ، اٗههي دس. ؿههَد هههٖ کـههف ّههب دادُ دس ّههب آى

 ٍ ؿذُ تفک٘کتش  کَچک هؼٌبٖٗ ٍاحذّبٕ ثِ ّب دادُ

 ٗکهذٗگش  ثب هؼتوشطَس  ثِ ّب تفبٍت ٍ ّب ؿجبّتاصًظش 

 ٍ هلاتتؼههب ّههب، کههٌؾ سٍٗههذادّب،. ؿههذًذ هقبٗؼههِ

 ثههب هفْههَهٖ هبّ٘ههت ٗههب هؼٌههباصًظههش  کههِ ّههبٖٗ پذٗههذُ

 تههش اًتضاػههٖ ػهههحٖ دس داؿههتٌذ، استجههبب ٗکههذٗگش

ِ  قبلهت  دس ٍ ؿذُ ػبصٕ هفَْم ٖ  ػهبصهبى  ّهب  هقَله  دّه

 ًتبٗح ثشاػبع هحَسٕ کذگزاسٕ ثؼذ، گبم دس. ؿذًذ

ٕ  اص حبكل ِ  ؿهذ؛  اًدهبم  ثهبص  کذگهزاس ِ  ٕطهَس  ثه  که

ِ  ٍ ثبصثٌٖ٘ هدذداًؿذُ  اػتخشاج کذّبٕ ٍ  هقبٗؼه  ؿهذ 

 دس ّههب، تفههبٍت ٍ ّههب ؿههجبّت سٍاثههط، ثههِ تَخههِ ثههب

ٕ  کهلاى  ّبٕ هقَلِ ِ  تهش ٕ  طجقه  ًْبٗهت،  دس. ؿهذًذ  ثٌهذ

ٕ  تکو٘ل اص پغ گضٌٗـٖ کذگزاسٕ هشحلٔ  کذگهزاس

ٕ  ً٘ض ؿکل ٍ هحَسٕ ٍ ثبص ٕ  گ٘هش ٖ  الگَّهب  پهبساداٗو

 .ؿذ آغبص

 

 َا وتأج ي ٔافتٍ -4

 ّهههبٕ دادُ تحل٘هههل ثشاػهههبع پهههظٍّؾ ّهههبٕ ٗبفتهههِ

ٔ  ػِ دس ّب، هلبحجِ اص ؿذُ شدآٍسٕگ ٕ  هشحله  کذگهزاس

 . آهذثِ دػت  گضٌٗـٖ ٍ هحَسٕ ثبص،

 

 باس کدگذارْ -4-1

ِ  هتي اٗي هشحلِ، دس ِ  ّهب  هلهبحج ِ  خهط  كهَست  ثه  خهط  ثه

 اٗي ًخؼت، گبم دس. ؿذ اػتخشاج اٍلِ٘ هفبّ٘ن ٍ ثشسػٖ

ِ  ثبص کذ 497 ؿٌبػبٖٗ ثِ فشاٌٗذ  اداههِ،  دس. اًدبه٘هذ  اٍل٘ه

ِ  ثب ِ  سٍؽ شٕکهبسگ٘  ثه ٕ  حهزف  ٍ ههذاٍم  هقبٗؼه  کهذّب

 ّهذف  ثهب  هؼهتق٘ن  استجهبب  ثهذٍى  ٍ پَؿهبى  ّهن  تکشاسٕ،

 113 ًْبٗت دس ٍ ؿذًذ پبلاٗؾ تذسٗح ثِ کذّب پظٍّؾ،

 قبلهت  دس ػپغ کذّب اٗي. هبًذ ثبقٖ هؼٌبداس ٍ هتوبٗض کذ

ٕ  کِ ؿذًذ ثٌذٕ دػتِ فشػٖ  هقَلٔ 20 ٕ  تحل٘هل  هجٌهب  ّهب

 .(4خذٍل دادًذ ) ؿکل سا پظٍّؾ ثؼذٕ
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 پظٍّؾ دسؿذُ  اًدبم ثبص کذگزاسٕ اص ٕا : ًو3ًَِخذٍل 

Table 3: An example of open coding conducted in research 
 فزاياوٓ کىىدٌ مطارکت مصداق باس کد

 ٕشٗپز دػتشع

 

 ػهت ا ؿهذُ  هَخت ثضس  ّبٕ فشٍؿگبُ دس حلال هحلَلات ثشخؼتٔ حضَس ٍ ػشضِ افضاٗؾ

ِ  هحلهَلات  اٗهي  ثهب  کوتهش  تش پ٘ؾ کِ غ٘شهؼلوبى کٌٌذگبى هلشف ٕ  ثَدًهذ،  هَاخه  کٌدکهبٍ

ِ  پزٗشٕ دػتشع ّو٘ي ٍ دٌّذ ًـبى ث٘ـتشٕ ِ  افهضاٗؾ  ثه ٕ  ػلاقه ِ  گهشاٗؾ  ٍ هٌهذ ِ  ثه  اٗهي  تدشثه

 ؿذ. هٌدش هحلَلات

1-3-5-9-4-7 5 

 آهههههههههههههههههههَصؽ

 کٌٌذگبى هلشف

 

 اص ثؼهه٘بسٕ. اػههت ذگبىکٌٌهه هلههشف ثههِ کههبفٖ آهههَصؽ ًجههَد اكههلٖ، ّههبٕ چههبلؾ اص ٗکههٖ

ٖ  تشدٗهذ  خشٗهذ  دس ٍ ًذاسًذ آؿٌبٖٗ حلال ّبٕ ؿَُ٘ ثب غ٘شهؼلوبًبى ٖ  اطهلاع . کٌٌهذ  هه  دس سػهبً

ٕ  تَاًذ هٖ کَتبُ ٍٗذ َّبٕ ٗب تبثلَّب قٗاصطش ّب فشٍؿگبُ ٖ  هضاٗهب ٖ  ٍ اخلاقه  سٍؿهي  سا ثْذاؿهت

 .دّذ کبّؾ سا تشدٗذ اٗي ٍ کشدُ

4-7-8-2-10-7-

3- 

10 

 هـتشٕ آگبّٖ

 

ٖ  ػها کٌٌذگبى، هلشف تؼبهل ٍ هَاخِْ ضاٗؾاف ثب ِ  آگهبّ ٖ  استقهب  تهذسٗح  ثه  افهضاٗؾ . ٗبثهذ  هه

ٕ  چ٘ؼتٖ داًؾ ٍ آگبّٖ ِ  دٗگهش  ثهب  آى توهبٗض  ٍ حهلال  غهزا ٕ  گضٌٗه ٖ  ّهب ٖ  غهزاٗ ِ  تَاًهذ  هه  ثه

 .کٌذ کوک غ٘شهؼلوبى کٌٌذگبى هلشف ًضد آى هؤرش ٗبثٖ خبٗگبُ

5-8-3-7-10 6 

 ک٘ف٘ت ػبهل

 

 ثشتهش  ک٘ف٘ت حلال، هحلَلات ثِ غ٘شهؼلوبى کٌٌذگبى هلشف ؾگشاٗ کل٘ذٕ ػَاهل اص ٗکٖ

 هَاد تبصگٖ ٍ طؼن اص سضبٗت ث٘بى ضوي غ٘شهؼلوبى هـتشٗبى اص ثؼ٘بسٕ. اػت هحلَلات اٗي

ٖ اصًظش  سا ّب آى حلال، غزاٖٗ ٖ  ٍ ثْذاؿهت ٖ  ٗهب  ػهها  ّهن  ک٘فه ِ  اص ثشتهش  حته ٕ  گضٌٗه  دٗگهش  ّهب

 داًٌذ. هٖ

9-2-3-5-4-6-
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 ق٘وت ػبهل

 
 
 

 

ِ  کٌٌذگبى هلشف گشاٗؾ دس دٗگش هْن ػبهل ٕ . اػهت  ق٘وهت  حهلال،  هحلهَلات  ثه  اص ثؼه٘بس

ِ  هقهشٍى  ثشاػبع سا خَد خشٗذ تلو٘ن هـتشٗبى ِ  ثه ٕ  دػهتشع  ٍ ثهَدى  كهشف ٖ  پهزٗش  ٍ گ٘شًهذ  هه

 ػهبٗش  ثب ق٘وتٖاصًظش  کِ ثبؿٌذ داؿتِ تشٕ گؼتشدُ اًتخبة تَاًٌذ هٖ صهبًٖ ً٘ض حلال هحلَلات

 .بؿٌذث سقبثتٖ ّب گضٌِٗ

3-4-6-7-9 7 

 دس حهلال  ًـهبى  ًقؾ

 خشٗذ تلو٘ن

. داسد غ٘شهؼهلوبى  کٌٌهذگبى  هلهشف  ثهش  تهأر٘ش  دس إ دٍگبًِ ًقؾ حلال گزاسٕ ًـبى ٍ گَاّٖ

ٖ  اكهَل  سػبٗهت  ٍ ک٘ف٘ت اص اطوٌ٘بى هَخت گَاّٖ ؿفبف ًوبٗؾ ٖ  اخلاقه  اػتوهبد  ٍ ؿهَد  هه

ٖ  اٗهي  آؿٌبٌٗذ، حلال زإغ ثب تش پ٘ؾ کِ کؼبًٖ ثشإ ّوچٌ٘ي. کٌذ هٖ تقَٗت سا ّب آى  گهَاّ

 کٌذ. هٖ تشغ٘ت سا تکشاسٕ خشٗذّبٕ ٍ کشدُ اٗدبد ث٘ـتشٕ اػتوبد

5-2-9-3-4-2 9 

ُ  دس ًوًَهٔ آى  اسا ٔ خذٗذ، غزاٖٗ هحلَلات هؼشفٖ ثشإ ّب سٍؽ هؤرشتشٗي اص ٗکٖ غزاٖٗ ًؤًَ اسا ٔ  فشٍؿهگب

ٖ  هؼهتق٘ن كَست  ثِ هحلَل چـ٘ذى ٍ هـبّذُ. اػت ٖ  هَاًهغ  تَاًهذ  هه  ٍ دادُ کهبّؾ  سا رٌّه

 .کٌذ تشغ٘ت آى آصهَدى ثِ سا کٌٌذگبى هلشف

10-5-4-1-7 8 

 َاْ پضيَص حاضز( )مىبغ: ٔافتٍ

 

 محًرْ کدگذارْ -4-2

ِ  ّبٕ هقَلِ هحَسٕ، کذگزاسٕ هشحلِ دس  اصآههذُ   دػهت  ثه

ٌٖ قجهههل، هشحلهههٔ  ّهههب آى ه٘هههبى سٍاثهههط ثشاػهههبع ٍ ثهههبصث٘

 هههذل ةچههبسچَ دس ّههب هقَلههِ اٗههي. ؿههذًذ دّههٖ ػههبصهبى

 ؿهشاٗط  ػلّهٖ،  هحهَسٕ، ؿهشاٗط   پذٗهذٓ  قبلت دس پبساداٗوٖ

ٕ  گهش،  هذاخلِ ؿشاٗط إ، صهٌِ٘  پ٘بههذّب  ٍ کهٌؾ  ساّجشدّهب

ٕ  سٍؿهي  هشحلِ، اٗي اص ّذف. ؿذًذ هشتت  استجبطهبت  ػهبص

ٖ  ػهبختي  آؿهکبس  ٍ ّهب  هقَلِ ه٘بى هٌهقٖ  ثهَد  ػهبصٍکبسّبٗ

 کٌٌههذگبى هلههشف سفتههبسٕ الگَّههبٕ گ٘ههشٕ ؿههکل دس کههِ

ِ  هشحلِ اٗي دس هقَلات ثبصآساٖٗ. داسًذ ًقؾ غ٘شهؼلوبى  ثه

ٖ  ػهبختبس  تهب  داد اهکبى پظٍّـگش  ػهها  اص تحق٘هق  هفْهَه

 ؿَد. ًضدٗک تحل٘لٖ هذلٖ ثِ ٍ سفتِ فشاتش تَك٘فٖ
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 اكلٖ ٍ فشػٖ ّٕب هقَلِ اٍلِ٘، هفبّ٘ن: 4خذٍل 
Table 4. Basic concepts, subcategories and main categories 

 ايلٍٕ مفًُح فزػٓ لّمقً اصلٓ مقًلّ

 ٍ اػتوهبد  هحشو ػَاهل

 حلال ثشًذ خشٗذ

 حلال هحلَلات پزٗشٕ دػتشع

 ساحتٖ/ػَْلت

 ثَدى دػتشع دس

 پزٗشٕ دػتشع ثش توشکض

 حلال ثشًذ ثِ هـتشٗبى اػتوبد

 اػتوبد اٗدبد

 اػتوبد ػ٘گٌبل ػٌَاى ثِ حلال گَاّٖ ًـبى

 فشٍؿگبُ ثشًذ ثِ اػتوبد

 حلال گَاّٖ ّگ٘شٕس قبثل٘ت

 حلال هحلَلات طؼن ٍ ک٘ف٘ت

 طؼن ػبهل

 ک٘ف٘ت ثش توشکض

 حلال هحلَلات دس اػتبًذاسدّب ثِ احتشام

 ک٘ف٘ت هجٌبٕ ثش حلال هحلَل خشٗذ

 ث٘ـتش رجبت ٍ طؼن ک٘ف٘ت،

 ههلَة ک٘ف٘ت

 طؼن ٍ ػلاهت ثش تأک٘ذ

 حلال هحلَلات تَل٘ذ فشاٌٗذ گ٘شأً ػخت اػتبًذاسدّبٕ

 ثضس  فشٍؿبى خشدُ دس حلال ثشًذ حضَس

 ثضس  فشٍؿبى خشدُ دس حلال هحلَلات ػشضٔ

 فشٍؽ خشدُ ثشًذ

 ٍالوبست ٍ کبػتکَ هبًٌذ ثضسگٖ، فشٍؿبى خشدُ دس حضَس

 هؼتق٘ن تدشثِ ٍ دّبى ثِ دّبى ثبصاسٗبثٖ هَاخِْ، حلال هحلَلات تشٍٗح دس دّبى ثِ دّبى ثبصاسٗبثٖ ًقؾ

 حلال هحلَلات خشٗذ دس ّب ًبهِ گَاّٖ ًقؾ

 حلال ًبهِ گَاّٖ اصطشٗق ثخـٖ ؿفبف٘ت

 حلال ًبهِ گَاّٖ ٍاػهٔ ثِ آگبّبًِ اًتخبة اهکبى

 هحلَل ک٘ف٘ت دسثبسٓ حلال ًبهِ گَاّٖ ثخـٖ اطوٌ٘بى

 حلال ّبٕ گَاّٖ دس تٌَع

 هزّجٖ اًهجب  اص حلال گَاّٖ ثخـٖ اطوٌ٘بى
 اخلاقٖ هلاحظبت تأه٘ي ثش هجٌٖ حلال گَاّٖ ثخـٖ اطوٌ٘بى

 FDA هبًٌذ غزاٖٗ هؼتجش هدَصّبٕ ثش توشکض

 هدذد خشٗذ ثِ تـَٗق دس ًبهِ گَاّٖ ًقؾ

 ٍ ادساو ثبصػههههههههبصٕ

 کٌٌهذگبى  هلشف ًگشؽ

 حلال ثشًذ دسثبسٓ

 حلال ثشًذ اص هـتشٗبى ؿٌبخت ٍ آگبّٖ ه٘ضاى

 آگبُ خشٗذاساى افضاٗؾ

 ٖاختوبػ تأر٘ش

 ثخـٖ آگبّٖ ساّجشد

 حلال هحلَلات تَل٘ذ هؼ٘ش اص آگبّٖ

 خْبًٖ ّبٕ اسصؽ ػوتثِ هزّجٖ اًهجب  اص رٌّ٘ت ت ٘٘ش

 کٌٌذگبى هلشف آگبّٖ استقبٕ

 تشدٗذ گ٘شٕ ؿکل ٍ حلال هحلَلات اص ًبآگبّٖ

 آى اّو٘ت ٍ حلال هؼٌبٕ ثب ًبآؿٌبٖٗ

 حلال هًِب گَاّٖ ّبٕ ضوبًت ٓدسثبس اثْبم

 حلال هحلَلات دسثبسٓ کٌٌذگبى هلشف آهَصؽ

 حلال رثا فشاٌٗذ دسثبسٓ ًبآگبّٖ
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 ايلٍٕ مفًُح فزػٓ لّمقً اصلٓ مقًلّ

 حلال ثشًذ اص هـتشٗبى ثشداؿت ٍ ًگشؽ

 حلال هحلَلات دسثبسٓ کٌٌذگبى هلشف کٌدکبٍٕ

 هـتشٗبى ًگشؽ

 حلال هحلَلات تَل٘ذ دس ث٘ـتش دقت اص هـتشٗبى ثشداؿت

 حلال تَل٘ذ اػتبًذاسدّبٕ ٕثشتش اص هـتشٗبى ثشداؿت

 حلال ک٘ف٘ت اص ثشداؿت

 کٌٌذُ هلشف آگبّٖ

 ٍ ثبصاسٗههبثٖ ساّجشدّههبٕ

 آگهههههههبّٖ استقهههههههبٕ

 کٌٌذگبى هلشف

 ٍ ػههههبصٕ ػههههبدٕ ثههههشإ ثبصاسٗههههبثٖ ّههههبٕ کههههٌؾ

 حلال ثشًذ ثخـٖ هـشٍػ٘ت

 

 حلال ًـبى ثلشٕ ٍضَح

 اكلٖ خشٗبى ثشًذّبٕ ثب ّوکبسٕ

 اختوبػٖ هـبسکت

 ثشًذ ٔتَػؼ

 تخف٘ف

 ّب پشٍهَؿي/ّب تشٍٗح

 (Product Placement) هحلَل خبًوبٖٗ

 ثشًذػبصٕ ساّجشد

 ٍآهذ پشسفت هٌبطق دس ؿذى  دٗذُ

 (Positioning Strategy) ٗبثٖ هَقؼ٘ت ساّجشد

 حلال هحلَلات هؼشفٖ ثشإ آصهبٗـٖ ًوبٗؾ اص اػتفبدُ

 تشٍٗدٖ ساّجشدّبٕ

 ثٌذٕ ثؼتِ ٕساّجشدّب

 سٍؿي ٍ ؿفبف ثٌذٕ ثؼتِ

 ّب فشٍؿگبُ اكلٖ ّبٕ قفؼِ دس ؿذى دٗذُ

 ثبصاسٗبثٖ ّبٕ کوپ٘ي دس (Testimonials) هـتشٗبى دٗذگبُ تأر٘ش

 اكلٖ خشٗبى ثشًذّبٕ قبلت دس حلال هحلَلات ػشضٔ

 تبثلَّب اصطشٗق ؿذى دٗذُ افضاٗؾ

 إ حشفِ ؿذُ طشاحٖ ثٌذٕ ثؼتِ

 کل٘ذٕ آهَصؿٖ اثضاس ػٌَاى ثِ گزاسٕ شچؼتث

 خشٗذ گ٘شٕ تلو٘ن ػبهل ػٌَاى ثِ حلال گزاسٕ ثشچؼت

 خشٗذ هـَ  ػٌَاى ثِ حلال ًـبى

 چٌذفشٌّگٖ ٗب إ خبٍسه٘بًِ هحلَل ػٌَاى ثِ ٗبثٖ هَقؼ٘ت

 ّب فشٍؿگبُ دس ث٘ـتش آهَصؿٖ هٌبثغ اسا ٔ

 اخلاقٖ اػتبًذاسدّبٕ ٍ تک٘ف٘ ًوبد ػٌَاى ثِ حلال گَاّٖ ًـبى

 حلال گَاّٖ ؿفبف٘ت ٍ ػبدگٖ

 إ دٍسُ فشٍؽ پ٘ـجشد اقذاهبت

 ّب ثشچؼت سٍٕ هختلش تَض٘حبت دسج ضشٍست

 کل٘ذٕ آهَصؿٖ اثضاس ػٌَاى ثِ گزاسٕ ثشچؼت

 تبثلَّب اصطشٗق ؿفبف اطلاػبت اسا ٔ

 ثٌذٕ ثؼتِ اصطشٗق ؿفبف اطلاػبت اسا ٔ

 حلال هحلَلات دسصهٌ٘ٔ بىکبسکٌ آهَصؽ
 حلال هحلَلات دسثبسٓ کبسکٌبى داًؾ استقبٕ

 دٗذُ آهَصؽ کبسکٌبى تَػط ؿفبف اطلاػبت اسا ٔ
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 ايلٍٕ مفًُح فزػٓ لّمقً اصلٓ مقًلّ

 کٌٌذگبى هلشف ً٘بصّبٕ ثِ تَخِ
 ؿٌبختٖ خوؼ٘ت ّبٕ دادُ تحل٘ل ٍ گشدآٍسٕ

 چٌذفشٌّگٖ هـتشٗبى پبٗگبُ ثِ تَخِ

ٕ  جکِؿه  ػهبٗت،  ٍة اپل٘ک٘ـهي، ) فٌبٍسٕ کبسگ٘شٕ ثِ  ّهب

 حلال هحلَلات دسثبسٓ آگبّٖ استقبٕ ثشإ( اختوبػٖ

 غزا تحَٗل ّبٕ اپل٘ک٘ـي

 غزا حَصٓ اٌٗفلَ ٌؼشّبٕ ٍ ًَٗؼبى ٍثلا 

 (َٗتَ٘ة) اختوبػٖ ّبٕ ؿجکِ

 فشٍؿگبُ ػبٗت ٍة اصطشٗق ؿذى دٗذُ افضاٗؾ

 اختوبػٖ ّبٕ ؿجکِ ّبٕ کوپ٘ي

 حلال هحلَلات هؼشفٖ ثشإ( ّب ػبٗت ٍة ٍ اپل٘ک٘ـي) فٌبٍسٕ اص اػتفبدُ

 ّههههبٕ اسصؽ ٍ ثبٍسّههههب

 خشٗذ سفتبس ػبص صهٌِ٘

 حلال ثشًذ دسثبسٓ ّب ػَءتفبّن

 آصاسٕ حَ٘اى ٍ حلال دسثبسٓ ػَءثشداؿت

 حلال رثا فشاٌٗذ دسثبسٓ ػَءثشداؿت

 حلال هؼٌبٕ اص ًبکبفٖ دسو

 حلال غزإ دسثبسٓ ػَءثشداؿت

 حلال ثشًذ دسخلَف هـتشٗبى اخلاقٖ هلاحظبت

 حلال رثا فشاٌٗذ دس اخلاقٖ سفتبس

 حلال هحلَلات تَل٘ذ فشاٌٗذ ثَدى اخلاقٖ دس قجبل ّب حؼبػ٘ت

 حلال هحلَلات پبک٘ضگٖ

 حلال هحلَلات اًتخبة دس حَ٘اًبت ثب اًؼبًٖ سفتبس تأر٘ش

 حلال ثشًذ ثِ هـتشٗبى ق٘وتٖ حؼبػ٘ت

 ق٘وت ثِ حؼبػ٘ت

 بثتٖسق گزاسٕ ق٘وت

 (ق٘وت) ثَدى كشفِ ثِ هقشٍى

 حلال هحلَلات صٗبد ق٘وت

 ٕ  هلهههشف ػهههبصٕ ػههبد

 دس حهههلال هحلهههَلات

 خشٗهههههههههذ سفتهههههههههبس

 کٌٌذُ هلشف

 حلال هحلَلات خشٗذ ثِ توبٗل
 حلال هحلَلات اهتحبى ثِ توبٗل افضاٗؾ

 حلال هحلَلات خشٗذ ػبدت

 حلال هحلَلات ػبصٕ ػبدٕ ٍ ثبصتؼشٗف فشاٌٗذ

 (Niche)هحذٍد  ثبصاسهحَسِ ٍ َّٗتٖ ّبٕ َةچبسچ صدٍدى

 حلال هحلَلات اص «خبف/هتفبٍت» ثشچؼت سفغ

 حلال هحلَلات خشٗذ ػبصٕ ػبدٕ

 ػهههحٖ چٌههذ پ٘بهههذّبٕ

ِ  ٍ پهزٗشؽ   ؿهذى  ًْبدٌٗه

 حلال هحلَلات

 ثبصاس تَػؼٔ ٍ اقتلبدٕ پ٘بهذّبٕ

 حلال هحلَلات ثبصاس داهٌٔ افضاٗؾ

 حلال هحلَلات دس ىکٌٌذگب تأه٘ي گزاسٕ ػشهبِٗ

 ثبصاس دس حلال هحلَلات ًفَر افضاٗؾ

 سفتبسٕ ٍ ادساکٖ پ٘بهذّبٕ

 حلال هحلَلات هلشف ؿذى ًْبدٌِٗ

 کٌٌذُ هلشف رّي دس حلال هحلَلات هزّجٖ ثشچؼت کبّؾ

 ثبک٘ف٘ت ٍ اػتبًذاسد هحلَلات ػٌَاى ثِ حلال هحلَلات ثبصتؼشٗف

 حلال هحلَلات خشٗذ تکشاس ٍ ٍفبداسٕ

 ًْبدٕ ٍ اختوبػٖ پ٘بهذّبٕ

 حلال ٍاطٓ اص َّٗتٖ/ػ٘بػٖ ثشداؿت

 فشٌّگٖ ث٘ي ّبٕ خأ کبّؾ

 کبًبدا چٌذفشٌّگٖ غزاٖٗ فشٌّ  دس حلال هحلَلات ؿذى ًْبدٌِٗ

 خبهؼِ چٌذفشٌّگٖ سٍٗکشد ثب حلال هحلَلات ّوؼَٖٗ

 َاْ پضيَص حاضز( )مىبغ: ٔافتٍ
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 گشٔىطٓ کدگذارْ -4-3

 ثههب اكههلٖ ّههبٕ هقَلههِ گضٌٗـههٖ، کذگههزاسٕ هشحلههِ دس

 هشحلههٔ دس ؿههذُ ؿٌبػههبٖٗ هحههَسٕ پذٗههذٓ ثههش توشکههض

 هشحلههِ، اٗههي دس. ؿههذًذ ٗکپبسچههِ هحههَسٕ کذگههزاسٕ

 ٍ ًظشٕ اّو٘ت فشاٍاًٖ، ثشاػبع پظٍّؾ إ ّؼتِ هقَلٔ

 ػههبٗش ػههپغ. ؿههذ ًْههبٖٗ ٍ تثج٘ههت آى، تج٘هه٘ي قههذست

 ه٘هبى  اثطسٍ ٍ ٗبفتٌذ ػبصهبى هشکضٕ پذٗذٓ اٗي هقَلات

 پ٘بههذّب  ٍ ساّجشدّب ثب گش هذاخلِ ٍ إ صهٌِ٘ ػلّٖ، ؿشاٗط

ٖ  ههذل  ٗهک  قبلت دس ٔ . ؿهذ  تشػه٘ن  پهبساداٗو  اٗهي  ًت٘ده

 هختلهف  اثؼهبد  کِ ثَد ًْبٖٗ الگَٖٗ گ٘شٕ ؿکل هشحلِ،

ٕ  حهلال  هحلهَلات  ثبصاسٗبثٖ  کٌٌهذگبى  هلهشف  سا ثهشا

ٖ  ًـهبى  هٌذ ًظبمكَست  ثِ کبًبدا دس غ٘شهؼلوبى . دّهذ  هه

 ًْههبٖٗ هههذل اخههضإ اًتخههبثٖ، کذگههزاسٕ ثههِ خههِتَ ثههب

 دس( 1998کهَسث٘ي )  ٍ ههذل اػهتشاٍع   ثشاػبع پظٍّؾ

 . اػت آهذُ 1 ؿکل

 

 
 ّبٕ پظٍّؾ حبضش( هٌجغ ٗبفتِ)پظٍّؾ  پبساداٗوٖ هذل :1ؿکل

Figure 1. Research paradigm model 

  
 گٕزْ تٕجٍو ي بحث -5

ِ  داد ًـبى پظٍّؾ اٗي ّبٕ ٗبفتِ ٕ  ؿهکل  فشاٌٗهذ  که  گ٘هش

 کٌٌههذگبى هلههشف ه٘ههبى دس حههلال ثشًههذ خشٗههذ قلههذ

ِ  کهٌؾ  ثشّن حبكل کبًبدا، دس غ٘شهؼلوبى  اص إ هدوَػه

ِ  اػهت  گهش  هذاخلِ ٍ إ صهٌِ٘ ػلّٖ، ػَاهل  ًْبٗهت  دس که

ٖ  خشٗهذ  ثِ استجبطٖ ٍ ثبصاسٗبثٖ ساّجشدّبٕ اصطشٗق  ٍاقؼه

ٕ  پذٗذٓ. دؿَ هٖ هٌدش ِ  توبٗهل » ه٘هبى،  اٗهي  دس هحهَس  ثه

 ٍ ثهههبصتؼشٗف فشاٌٗهههذ» ٍ «حهههلال هحلهههَلات خشٗهههذ

 ٘شتههأر تحههت کههِ ثههَد «حههلال هحلههَلات ػههبصٕٕ ػههبد

 ٍ ک٘ف٘هت  اػتوهبد،  پهزٗشٕ،  دػهتشع  ّوچهَى  هت ٘شّبٖٗ
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 ق٘وتهٖ،  حؼبػه٘ت  کٌٌهذُ،  هلشف داًؾ ٍ ًگشؽ طؼن،

ٖ  حهلال،  هؼتجهش  گَاّٖ ٍخَد ِ  دّهبى  ثبصاسٗهبث  ٍدّهبى   ثه

 اٗهي  تحل٘هل . داؿت قشاس ثضس  ّبٕ فشٍؿگبُ دس ضَسح

ٕ  پهظٍّؾ  ثب هقبٗؼِ دس ّب ٗبفتِ  ٍ ّهب  ؿهجبّت  پ٘ـه٘ي،  ّهب

 .  ػبخت آؿکبس سا هْوٖ توبٗضّبٕ

 

 محًرْ پدٔدِ ي ػلّٓ ضزأط -5-1

 ثههش  تأک٘ههذ حبضههش پههظٍّؾ کل٘ههذٕ ًتههبٗح اص ٗکههٖ

 دادًذ ًـبى ّب دادُ. ثَد حلال هحلَلات پزٗشٕ دػتشع

ٕ  فشٍؿگبُ دس حلال َلاتهحل ّشگبُ کِ  ٍ ثهضس   ّهب

ِ  ثبؿهٌذ،  دػتشع دس خشٗذ سٍصهشٓ ّبٕ کبًبل ٕ  ّضٌٗه  ّهب

 احتوههبل ٍ ٗبفتههِ کههبّؾ کٌٌههذُ هلههشف ٍخههَٕ خؼههت

َ  ٗبفتِ اٗي. ٗبثذ هٖ افضاٗؾ خشٗذ قلذ گ٘شٕ ؿکل  ّوؼه

( Rezai et al., 2012پهظٍّؾ سضهبٖٗ ٍ ّوکهبساى )    ثهب 

ِ  اػت ٖ  ذدادًه  ًـهبى  که ِ  پبٗهذاس  دػتشػه  هحلهَلات  ثه

 ًهضد  ّهب  آى پهزٗشؽ  ٍ دسو ػَاههل  ههؤرشتشٗي  اص حلال

. اػههت ثههَدُ هههبلضٕ دس غ٘شهؼههلوبى کٌٌههذگبى هلههشف

( ً٘هض  Mathew et al., 2014ّوچٌ٘ي، هتَ٘ ٍ ّوکبساى )

ِ  اًذ کشدُ گضاسؽ ٕ  دػهتشع  که  پبٗهذاس  حضهَس  ٍ پهزٗش

 ًقههؾ اكههلٖ خشٗههبى بّٕهه کبًههبل دس حههلال هحلههَلات

ٖ  اٗفهب  غ٘شهؼهلوبًبى  ًضد ّب آى پزٗشؽ دس هْوٖ  کٌهذ؛  هه

خوؼ٘تهٖ   ثبفهت  دس کِ داد ًـبى حبضش ههبلؼٔ حبل، ٗيثبا

ُ  دس حضهَس  کبًبدا، ٕ  فشٍؿهگب  هبًٌهذ  اكهلٖ،  خشٗهبى  ّهب

Costco ٍ Walmart ،ِدس تؼههْ٘ل  ػولههٖ خٌجههٔتٌْههب  ًهه

ػهبص  ِ صهٌ٘ «اختوبػٖ ًـبًٔ» ٗک ٔهثبث ثِ ثلکِ داسد، خشٗذ

ٕ  ؿَد؛ هٖ هحلَلات حلال هلشف ػبصٕ ػبدٕ  توهبٗض

 .ؿَد هٖ هـبّذُ کوتش هؼلوبى،  اکثشٗت خَاهغ دس کِ

 تههشٗي قههَٕ اص ٗکههٖ ً٘ههض حههلال ثشًههذ ثههِ اػتوههبد

. ثهَد  پهظٍّؾ  اٗهي  ّبٕ ٗبفتِ دس خشٗذ قلذ ّبٕ هحشو

ِ  دادًهذ  ًـبى ّب تحل٘ل  غ٘شهؼهلوبى  کٌٌهذگبى  هلهشف  که

ٕ  كهحت  ثِ کِ داسًذ توبٗل خشٗذ ثِ دسكَستٖ  ادػبّهب

ٕ  ٍ تهأه٘ي  صًد٘شٓ ؿفبف٘ت ثشًذ، ٖ  اػهتبًذاسدّب  آى ک٘فه

 ,Bonne & Verbeke) ٍسثکههِ ٍ ثههَى. کٌٌههذ اػتوههبد

ٖ  کٌٌذگبى هلشف سٍٕ إ ههبلؼِ دس( 2008  ً٘هض  ثلظٗکه

ِ  ّوه٘ي  ثِ ِ  سػه٘ذًذ  ًت٘ده ِ  اػتوهبد  که  ٍ ًظهبست  ًظهبم  ثه

ٕ  لاصم ؿشب حلال، کٌتشل  اػهت.  خشٗهذ  ٍ پهزٗشؽ  ثهشا

 تأک٘ههذ ً٘ههض( Wilson & Liu, 2011) ل٘ههَ ٍ ٍٗلؼههي

ٖ  ثشًذػبصٕ کِ کٌٌذ هٖ  دس اػتوهبد  اٗدهبد  ثهذٍى  اػهلاه

ِ . ثبؿذ هَفق تَاًذ ًوٖ ک٘فٖ ٍ اخلاقٖ حَصٓ  توهبٗض  ٍخه

 اػتوهبد  غ٘شهؼلوبًبى، ه٘بى دس کِ اػت اٗي حبضش ههبلؼٔ

ّ  الهضام  پبٗٔ ثش ًِ ِ  جٖ،ههز ٕ  اسصؽ ثهش  ثلکه  ٍ ػهلاهت  ّهب

ٕ  ثٌبثشاٗي، اػت؛ اػتَاس اخلا   ثبفهت  دس حهلال  ثشًهذّب

 «ػهلاهت  ٍ ؿهفبف٘ت » ثبٗذ ّشچ٘ض اص ث٘ؾ خوؼ٘تٖ کبًبدا

 .ػبصًذ ثشخؼتِ خَد ّبٕ پ٘بم دس سا

 ٍ ک٘ف٘هت  خشٗذ، قلذ گ٘شٕ ؿکل دس دٗگش هْن ػبهل

ٖ  ّبٕ دادُ. ثَد هحلَل طؼن ِ  دادًهذ  ًـهبى  ک٘فه ٔ  که  تدشثه

ٕ  اكلٖ هحشو طؼن، ٍ ک٘ف٘ت اص تهثج  خشٗهذ  تکهشاس  ثهشا

ٖ ) ػَاههل  دٗگهش  اگش حتٖ اػت؛ ( WOM ٗهب  هؼتجهش  گهَاّ

ٔ  ثبؿٌذ. داؿتِ حضَس ٖ  تدشثه ٖ  طؼهن  اص هٌفه  قلهذ  تَاًهذ  هه

ي اص سا خشٗذ ِ  ٍ ثَىثجشد.  ث٘  ,Bonne & Verbeke) ٍسثکه

ض( 2008 ٖ  ٔهؤلفه  ػٌَاى ثِ ساؿذُ  ادساو ک٘ف٘ت ً٘  دس اػبػه

 .اًذ کشدُ هؼشفٖ حلال گَؿت ثِ اػتوبد

 گههَاّٖ ٍ( WOM) دّههبى ثههِ دّههبى ثبصاسٗههبثٖ ًقههؾ

ٕ  دادُ دس ًقهؾ  اٗهي . ثهَد  پُشسًه   ًتبٗح دس ً٘ض هؼتجش  ّهب

 ٍ دٍػههتبى ّههبٕ تَكههِ٘ قبلههت دس ٗههظٍُ ثههِ پههظٍّؾ اٗههي

 ٍ اػتوبدػههبصٕ ػبهههل آًلاٗههي کههبسثشاى ثبصخَسدّههبٕ

 ,Aziz & Chokػضٗهض ٍ چهَو )   .ثهَد  سٗؼک کبّؾ

ِ  اًهذ  دادُ ( ًـهبى 2012 ٖ  ٍ WOM که ٖ  اص آگهبّ  گهَاّ

 دس خشٗهذ  قلهذ  هؼهتق٘ن  ّبٕ هحشو ّن، کٌبس دس هؼتجش

شُ ٍ ّوکبساى ) .ّؼتٌذ غ٘شهؼلوبًبى ه٘بى  Zahrah etصیّ

al., 2023دٗگش كٌبٗغ دس حلال ثشًذّبٕ حَصٓ دس ( ً٘ض 

 تلههَٗش تقَٗههت دس سا eWOM ًقههؾ ،(ٗـههٖآسا اصم)لههَ
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ُ  تأٗ٘ذ خشٗذ ً٘ت ٍ ثشًذ ٖ  دسخلهَف . اًهذ  کهشد  گهَاّ

 ٍ ًـههبى کههِ داد ًـههبى پههظٍّؾ اٗههي ًتههبٗح هؼتجههش ً٘ههض

ٖ  ّبٕ ثشچؼت ٔ  دس سػهو  ػه٘گٌبل  گ٘هشٕ،  تلهو٘ن  لحظه

ِ  إ ٗبفتِ اًذ؛ غ٘شهؼلوبى ثشإ اػتوبد کل٘ذٕ ًتهبٗح   ثهب  که

 ٖ ( ٍ تهبٗوي  Ambali & Bakar, 2014ثبکهبس )  ٍ آهجهبل

(Tieman, 2015)  ٓ ٕ  اػتجههبس  اّو٘ههت  دسثههبس  ًْبدّههب

 .اػت ّوخَاى دٌّذُ گَاّٖ

 

 گز مداخلٍ ي اْ سمٕىٍ ضزأط -5-2

 کٌٌهذگبى  هلشف آگبّٖ ٍ داًؾ کِ دادًذ ًـبى ّب ٗبفتِ

ٖ  ؼتشث ّب آى ثشداؿت ٍ ًگشؽ ٍ حلال هفَْم ثِ سا  هْوه

ٖ  فشاّن خشٗذ قلذ گ٘شٕ ؿکل ثشإ کٌهذ. سضهبٖٗ ٍ    هه

ِ  دادًهذ  ( ًـبىRezai et al., 2012ّوکبساى )  ػهها  که

 استجهبب  هحلَلات حهلال،  اكَل اص غ٘شهؼلوبًبى دسو

 ً٘ههض حبضههش پههظٍّؾ دس. داسد آى پههزٗشؽ ثههب هؼههتق٘وٖ

 کبسکشدّههبٕ» اص آگههبّٖ ػههها ّشخههب ؿههذ هـههبّذُ

ٖ  ػلاهت ٍ پبک٘ضگٖ،) «حلال غ٘شهزّجٖ ٕ  سدٗهبث ( پهزٗش

 خشٗهذ  قلذ ٍ گشفتِ ؿکل تشٕ هثجت ًگشؽ ثَدُ، ث٘ـتش

ٕ  ؿهکل  هؼه٘ش  حهبل،  ٗيثبااػت؛  ؿذُ تقَٗت  قلهذ  گ٘هش

ِ  ػَاههل  ٘شتهأر  تحت خشٗذ . داؿهت  قهشاس  ً٘هض  گهش  هذاخله

 حههلال، هفْههَم دسثههبسٓ ّههب ػَءثشداؿههت ًخؼههت اٌٗکههِ،

ِ   إ گًَِ ثِ ٖ  اػهت که ٖ  فقهط  اس آى ثشخه ٖ  الضاهه  ههزّج

 .ک٘ف٘ت ٍ ػلاهت ثشإ هؼ٘بسٕ ًِ ٍ کٌٌذ هٖ تلقٖ

 & Ambaliثبکبس ) ٍ ًتبٗح آهجبلٖ ثب هـبثِ ٗبفتِ اٗي 

Bakar, 2014ّههبٕ ثشداؿههت دادًههذ ًـههبى کههِ ( اػههت 

 هحلههَلات ثههِ اػتوههبد اكههلٖ هَاًههغ اص ٗکههٖ ًبدسػههت

 اخلاقهههٖ ّٕهههب ًگشاًهههٖ دٍم اٌٗکهههِ،. اػهههت حهههلال

ُ   هَضَع کٌٌذگبى، هلشف  ٍ حَ٘اًهبت  ّبٖٗ اصقج٘هل سفهب

 .ثَد تَل٘ذ صًد٘شٓ دس ػذالت

 اّو٘ت ثش ( ً٘ضWilson & Liu, 2011ٍٗلؼي ٍ لَ٘ )

ٖ  ّبٕ اسصؽ چٌ٘ي ٕ  دس اخلاقه ٖ  ثشًذػهبص  تأک٘هذ  اػهلاه

 ػبهههل ق٘وتههٖ حؼبػهه٘ت دس ًْبٗههت اٌٗکههِ،. اًههذ کههشدُ

ٖ  ِک ثَد دٗگشٕ ٖ  تَاًؼهت  هه  ٍ اػتوهبد  حضهَس  دس حته

ػضٗههض ٍ چههَو  .ؿههَد خشٗههذ اص هههبًغ پههزٗشٕ، دػههتشع

(Aziz & Chok, 2012ً٘ض )  هت ٘هش  تهشٗي  هْهن  سا ق٘وهت 

 .اًذ کشدُ هؼشفٖ خشٗذ قلذ کٌٌذٓ تؼذٗل

 

 پٕامدَا ي راَبزدَا - 5-3

 ساّجشدّههب اص إ هدوَػههِ کههِ دادًههذ ًـههبى ّههب تحل٘ههل

 خشٗهذ  خشٗذ ثِ قلذ اص ػجَس ثشإ لاصم ؿشاٗط تَاًٌذ هٖ

 اٗهي  هشکهض  دس (P4ثبصاسٗبثٖ ) آه٘ختٔ. کٌٌذ فشاّن سا ٍاقؼٖ

ِ  سقبثتٖ ٍ ؿفبف گزاسٕ ق٘وت. داسد قشاس ساّجشدّب  ػٌهَاى  ثه

 دس پبٗههذاس تَصٗههغ ً٘ههض ٍ ق٘وتههٖ حؼبػهه٘ت ثههِ پبػههخٖ

 تضهو٘ي  خْت دس آًلاٗي ّبٕ کبًبل ٍ اكلٖ، ّبٕ فشٍؿگبُ

ٖ  ههؤرش  ساّجشدّبٕ اصخولِ پزٗشٕ، عدػتش  .ؿهذًذ  ؿٌبػهبٗ

 سفههغ ثههشإ تجل٘ ههٖ ٍ آهَصؿههٖ ّههبٕ کوپهه٘ي ّوچٌهه٘ي،

ض ثؼتِ ٍ ّب ػَءثشداؿت ذٕ ً٘  هؼتجهش  ًـهبى  ثهب  ّوشاُ ؿفبف ثٌ

 کٌٌهذگبى  هلشف توبٗل تقَٗت دس اػتوبد، ػ٘گٌبل ػٌَاى ثِ

ِ  اٗي. کشدًذ اٗفب هؤرشٕ ًقؾ خشٗذ، ثِ ِ  ثهب  ٗبفته ّهبٕ   تَكه٘

 ٗکپههبسچگٖ ضههشٍست ( دسثههبسTieman, 2015ٓتههبٗوي )

 .اػت ّوؼَ حلال ثشًذ ّبٕ پ٘بم ٍ اػتبًذاسدّب

ٕ  ٗبفتِ دٗگش اص کٌٌذگبى هلشف ً٘بصّبٕ ثِ تَخِ  ّهب

 ثشًذّبٕ کِ صهبًٖ داد ًـبى ًتبٗح. ثَد پظٍّؾ اٗي هْن

ِ  را قهِ،  ثهب  سا خَد هحلَلات حلال  تشخ٘حهبت  ٍ ػهل٘ق

 ه٘هههبى دس پهههزٗشؽ ه٘هههضاى دادًهههذ، ًهجهههب ا هحلهههٖ

 هَضهَع  اٗي. ٗبفت افضاٗؾ غ٘شهؼلوبى کٌٌذگبى هلشف

ِ  دّذ هٖ ًـبى ِ  فقهط  غ٘شهؼهلوبًبى  که  ثشچؼهت دًجهبل   ثه

 طؼهن، اصًظهش   هحلهَل  داسًذ اًتظبس ثلکِ ً٘ؼتٌذ، «حلال»

 ّههب آى ً٘بصّههبٕ ثههب ً٘ههض هلههشف تدشثههٔ ٍ ثٌههذٕ، ثؼههتِ

ٍ احوههذ ّههبٕ ٍٗجههٍَ   ٗبفتههِ. ثبؿههذ داؿههتِ ّوخههَاًٖ

(Wibowo & Ahmad, 2016ً٘ض ) تأک٘ذ  ٖ ِ  کٌهذ  هه  که

 ؿهشب  غ٘شهؼلوبًبى، هلشفٖ ّبٕ ػبدت ٍ ً٘بصّب ثِ تَخِ
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ٕ  دس ّهب  آى پهزٗشؽ  ٍ اػتوبد خلت ثشإ ح٘بتٖ  ثبصاسّهب

 کبسکٌهههبى آههههَصؽ ّوچٌههه٘ي، .اػهههت چٌهههذفشٌّگٖ

ِ  دق٘ق گَٖٗ پبػخ ثشإ فشٍؿگبّٖ  سفهغ  ٍ ّهب  پشػهؾ  ثه

 داؿت. هْوٖ ًقؾ ّب ػَءثشداؿت

-Abdul-Talib & Abdػجهذالهبلت ٍ ػجهذالشصا  )  

Razak, 2013آههَصؽ  اّو٘هت  ثهش  ( ً٘ض  ٕ ٖ  ً٘هشٍ  اًؼهبً

ٖ  تَاى تقَٗت ثشإ ٕ  سقهبثت ٕ  دس حهلال  ثشًهذّب  ثبصاسّهب

ٕ  اص اػتفبدُ. اًذ کشدُ تأک٘ذ خْبًٖ ٕ  فٌهبٍس  دٗد٘تهبل  ّهب

 ّبٕ پلتفشم ٍ اختوبػٖ ّبٕ سػبًِ. ثَد شدٗگ هْن ٗبفتٔ ً٘ض

ٕ سٍا هؼتجش، اطلاػبت اًتقبل ثشإ اثضاسّبٖٗ آًلاٗي  ٗتگهش

ٍٗجههٍَ ٍ  .ثَدًههذ هثجههت WOM تقَٗههت ٍ تَل٘ههذ فشاٌٗههذ

( ٍ ً٘ههض پههب َدل Wibowo & Ahmad, 2016احوههذ )

(Paudel, 2024دس ،) خَد، پ٘ـٌْبدٕ ّبٕ هذل  ُ  اػهتفبد

اصػهَٕ   پزٗشؽ دس کل٘ذٕ ثخـٖ سا دٗد٘تبل فٌبٍسٕ اص

 .اًذ داًؼتِ غ٘شهؼلوبًبى

ٕ  ؿهکل  ساّجشدّب، اٗي هَفق اخشإ ًْبٖٗ پ٘بهذ  گ٘هش

 ٍ اقتلبدٕ اثؼبد دس چٌذػهحٖ پ٘بهذّبٕ اص إ هدوَػِ

ٖ  ثهبصاس،  تَػؼٔ ٖ  ٍ سفتهبسٕ،  ٍ ادساکه ٕ  ٍ اختوهبػ  ًْهبد

ِ  پ٘بهذّب اٗي کِ داد ـبىً ّب دادُ تحل٘ل. اػت كهَست   ثه

 اص فشاتهش  ٍ کٌٌذ هٖ ػول ٗکذٗگش ثب تؼبهل دس ٍصهبى  ّن

ِ  فهشدٕ،  خشٗهذ  تلو٘ن ػها ٕ  ثه ٕ  ثبصپ٘کشثٌهذ  الگَّهب

 ثهههِ اختوهههبػٖ ادساکهههبت ٍ ثهههبصاس ػهههبختبس هلهههشف،

 .ؿًَذ هٖ هٌدش حلال هحلَلات

ِ  اػتوهبد  افضاٗؾ ثبصاس، تَػؼٔ ٍ اقتلبدٕ ػها دس  ثه

 ّههبٕ کبًههبل دس پبٗههذاس پههزٗشٕ شعدػههت حههلال، گههَاّٖ

ٕ  سا صهٌِ٘ ،ؿذُ ادساو ک٘ف٘ت رجبت ٍ اكلٖ ٔ  ثهشا  تَػهؼ

ِ  خزة حلال، هحلَلات اکَػ٘ؼتن ٕ  ػهشهبٗ  دس گهزاس

 کٌٌهذگبى  هلهشف  ه٘هبى  دس ثهبصاس  ػْن گؼتشؽ ٍ ًَآٍسٕ

 ًـههبى تدشثههٖ ّههبٕ پههظٍّؾ. کٌههذ هههٖ فههشاّن غ٘شهؼههلوبى

 ثبصاسّههبٕ دس حههلال هحلههَلات پههزٗشؽ کههِ اًههذ دادُ

 ک٘ف٘هههت ٘شتهههأر تحهههت هؼٌهههبداسٕطهههَس  ثهههِ ٘شهؼهههلوبىغ

ٖ  اػتجهبس  ،ؿذُ ادساو ٕ  فؼبل٘هت  ٍ گهَاّ ٖ  ّهب  قهشاس  ثبصاسٗهبث

ذ هٖ ػَاهل اٗي ٍ داسد ؿهًَذ   هٌدش ثبصاس پبٗذاس سؿذ ثِ تَاًٌ

(Aziz & Chok, 2012; Mathew et al., 2014). 

 کههِ داد ًـههبى ًتههبٗح سفتههبسٕ، ٍ ادساکههٖ ػههها دس

 دس حهلال  هحلهَلات  ثب کٌٌذگبى هلشف هَاخِْ تذاٍم

ٕ  ػبدٕ ثِ سٍصهشُ، خشٗذ خشٗبى  کهبّؾ  هلهشف،  ػهبص

 آى ثههبصتؼشٗف ٍ هحلههَل هههزّجٖ کههبسکشد ثشخؼههتگٖ

. اًدبههذ  هٖ ثبک٘ف٘ت ٍ ػبلن اػتبًذاسد، إ گضٌِٗ ػٌَاى ثِ

ِ  توبٗهل  افهضاٗؾ  اػتوهبد،  تقَٗهت  ثِ فشاٌٗذ اٗي  تکهشاس  ثه

ٕ  ٍفبداسٕ گ٘شٕ ؿکل ٍ خشٗذ ٖ  کوهک  سفتهبس  کٌهذ؛  هه

 ٖ  & Bonne) ٍسثکههِ ٍ ثههَىّههبٕ  ٗبفتههِ ثههب کههِ الگهَٗ

Verbeke, 2008) ٓکٌتهههشل ٍ اػتوهههبد ًقهههؾ دسثهههبس 

ًتههبٗح گلٌههبص ٍ   ً٘ههض ٍ خشٗههذ، تلههو٘ن دس ؿههذُ ادساو

 پههزٗشؽ ( دسثههبسGolnaz et al., 2010ّٓوکههبساى )

 .داسد ّوخَاًٖ غ٘شهؼلوبًبى تَػط حلال هحلَلات

ٖ  ًـهبى  ّهب  دادُ ًْهبدٕ،  ٍ اختوبػٖ ػها دس  دّهذ  هه

 فضههبٕ دس حههلال هحلههَلات تههش گؼههتشدُ حضههَس کههِ

ٕ  فبكلِ کبّؾ ثِ تَاًذ هٖ هلشف ػوَهٖ ٖ  ّهب  فشٌّگه

ٖ  گفتوهبى  ثهب  ث٘ـهتش  ّوؼَٖٗ ٍ . ؿهَد  هٌدهش  چٌهذفشٌّگ

 گ٘ههشٕ ؿههکل اهکههبى ثههِ ؿههَاّذ ثشخههٖ ،صهههبى ّههن

 ٍاطٓ ثههِ ّههَٗتٖ ّههبٕ ٍاکههٌؾ ٗههب ػ٘بػههٖ ّههبٕ ثشداؿههت

ِ  داسًهذ  اؿبسُ «حلال» ٕ  ادث٘هبت  دس که  ٍ هلهشف  اًتقهبد

-Bergeaud)ؿهذُ اػهت    گضاسؽ ً٘ض غزا صدگٖ  ػ٘بػت

Blackler, 2015; Wilson & Liu, 2011.) 

 

 تحقٕك َاْ ٔتمحديد ي َا ٕطىُادپ -5-4

ٔ  ٍ ک٘فٖ سٍٗکشد پبٗٔ ثش کِ پظٍّؾ اٗي ّبٕ ٗبفتِ  ًظشٗه

ٕ  تَاًٌذ هٖ اًذ، ؿذُ اػتخشاج ثٌ٘بد دادُ ٖ  هؼه٘شّب  هختلفه

ٖ  حَصٓ آٌٗذُ دس تحق٘قبت ثشإ سا  هحلهَلات  ثبصاسٗهبث
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ٕ  دس حلال  ًخؼهت، . کٌٌهذ  تشػه٘ن  غ٘شهؼهلوبى  ثبصاسّهب

 ػهبٗش  ثهش  شکهض تو ثهب  آٌٗهذُ  ّبٕ پظٍّؾ ؿَد هٖ پ٘ـٌْبد

اصخولههِ  حههلال، هحلههَلات اسصؽ صًد٘ههشٓ ًفؼههبى رٕ

 كههبدسکٌٌذُ ًْبدّههبٕ ٍاسدکٌٌههذگبى، تَل٘ذکٌٌههذگبى،

ٓ  گزاساى ػ٘بػت ٍ حلال گَاّٖ ِ  غهزا،  حهَص ٖ  ثه  ثشسػه

ٕ  ؿهکل  دس ثهبصٗگشاى  اٗهي  تؼبههل  ٍ ًقؾ  ٍ اػتوهبد  گ٘هش

ٕ  چٌه٘ي . ثپشداصًهذ  حهلال  هحلهَلات  پزٗشؽ  سٍٗکهشد

ِ  لهذ ًظشٕ غٌبٕ ثِ تَاًذ هٖ ُ  اسا ه ٔ  ٍ ؿهذ  دس آى تَػهؼ

 .کٌذ کوک ًْبدٕ ػها

 ثهبصاس  ثؼتش دس پظٍّؾ اٗي اٌٗکِ ثِ تَخِ ثب ّوچٌ٘ي،

 ؿههَد هههٖ پ٘ـههٌْبد اػههت، ؿههذُ اًدههبم کبًههبدا چٌههذفشٌّگٖ

ِ  آٌٗهذُ  ههبلؼبت ٖ  ثه ٖ  ثشسػه ٖ  تهج٘قه  هحلهَلات  ثبصاسٗهبث

ٖ  ػهبختبس  ثهب  غ٘شهؼهلوبى  کـَسّبٕ ػبٗش دس حلال  فشٌّگه

 اٗهي . ثپشداصًهذ  اق٘بًَػِ٘ ٗب اسٍپبٖٗ ٕکـَسّب ًظ٘ش هتفبٍت،

ٕ  تفبٍت ًقؾ تَاًذ هٖ ّب هقبٗؼِ ٖ  فشٌّگهٖ،  ّهب  ٍ اختوهبػ

بدٕ  تَػهط  حهلال  هحلهَلات  پهزٗشؽ  ٍ ادساو دس سا ًْ

 .ػبصد تش سٍؿي غ٘شهؼلوبى کٌٌذگبى هلشف

ٕ  پهظٍّؾ  ؿهَد  هٖ پ٘ـٌْبد دٗگش،ٕ اصػَ ُ  ّهب  آٌٗهذ

 حلال بثٖثبصاسٗ گفتوبًٖ ٍ استجبطٖ اثؼبد ثش خبف طَس ثِ

ٖ  ثشسػٖ ٍٗظُ ثِ کٌٌذ؛ توشکض ٖ  چگهًَگ  هفْهَم  ثبصًوهبٗ

ِ  دس حلال ِ  ّهب،  سػهبً ٕ  ثؼهت ٕ  پ٘هبم  ٍ هحلهَلات  ثٌهذ  ّهب

 ٍ ّهههب ػَءثشداؿهههت کهههبّؾ ثهههش آى تهههأر٘ش ٍ تجل٘ هههبتٖ

 اٗهي . غ٘شهؼهلوبى  کٌٌهذگبى  هلهشف  اخلاقٖ ّبٕ ًگشاًٖ

ٕ  ساّجشد تَػؼٔ ثِ تَاًذ هٖ سٍٗکشد ٖ  ّهب  ههؤرشتش  استجهبط

 .کٌذ کوک حلال ثشًذّبٕ ثشإ

 

 کاربزدْ َاْ ٕطىُادپ

 سا ثههشإ هْوههٖ ػولههٖ پ٘بهههذّبٕ پههظٍّؾ اٗههي ًتههبٗح

 گهزاساى  ػ٘بػت ٍ فشٍؿبى خشدُ حلال، ثشًذّبٕ هذٗشاى

. داسد غ٘شهؼههلوبى ثبصاسّههبٕ دس غههزاٖٗ كههٌبٗغ  حههَصٓ

ٖ  پ٘ـٌْبد ًخؼت، ٕ  ؿهشکت  ؿهَد  هه ٓ  دس فؼهبل  ّهب  حهَص

 خهَد  بثٖثبصاسٗ ّبٕ ساّجشد دس حلال، غزاٖٗ هحلَلات

ٕ  ّبٕ اسصؽ ثش  ک٘ف٘هت،  ًظ٘هش  ؿهوَل  خْهبى  ٍ کهبسکشد

ٕ  هؼهئَل٘ت  ٍ تَل٘هذ  فشاٌٗذ ؿفبف٘ت غزاٖٗ، اٗوٌٖ  پهزٗش

ِ  حهلال  ثشًهذ  تقل٘هل  اص ٍ توشکض اخلاقٖ  ٗهک  كِهشف  ثه

 .کٌٌذ پشّ٘ض هزّجٖ ًـبى

ٖ  هذٗشاى ٍ فشٍؿبى خشدُ دٍم، ٖ  فشٍؿهگبّ  تَاًٌهذ  هه

 حلال َْمهف دسثبسٓ ٍٗظُ ثِ کبسکٌبى، ّذفوٌذ آهَصؽ ثب

 ًقهؾ  غ٘شهؼهلوبى،  کٌٌهذگبى  هلشف ثشإ آى هضاٗبٕ ٍ

 اٗفهب  هـهتشٗبى  اػتوهبد  افضاٗؾ ٍ ّب اثْبم کبّؾ دس هْوٖ

ُ  فهشٍؽ،  ًقهٔ دس ؿفبف اطلاػبت اسا ٔ. کٌٌذ  اص اػهتفبد

 ّههبٕ ثٌههذٕ ثؼههتِ طشاحههٖ ٍ تَضهه٘حٖ ّههبٕ ثشچؼههت

 هحلهَلات  هلشف ػبصٕ ػبدٕ ثِ تَاًذ هٖ سػبى اطلاع

 .کٌذ کوک غ٘شهؼلوبى شٗبىهـت ه٘بى دس حلال

بدّههههبٕ ػههههَم،  ٍ حههههلال گههههَاّٖ كههههبدسکٌٌذٓ ًْ

ٖ  غهزا  حَصٓ گزاساى ػ٘بػت ِ  حشکهت  ثهب  تَاًٌهذ  هه ٕ  ثه  ػهَ

 ٍ حلال، ّبٕ ًـبى پزٗشتش دسو ٍ تش ؿفبف اػتبًذاسدػبصٕ

ههض   اص گهههَاّٖ، كهههذٍس فشاٌٗهههذّبٕ ثهههش ههههؤرش ًظهههبست ً٘

 اػتوههههبد ٍ خلههههَگ٘شٕ احتوههههبلٖ ّههههبٕ ػَءاػههههتفبدُ

. کٌهذ  تقَٗت چٌذفشٌّگٖ ثبصاسّبٕ دس اس کٌٌذگبى هلشف

ٖ  اقذاهبتٖ چٌ٘ي ِ  تَاًهذ  هه  ٍ حهلال  ثشًهذ  تلهَٗش  تقَٗهت  ثه

 .ؿَد هٌدش غ٘شهؼلوبى ثبصاسّبٕ دس آى پزٗشؽ افضاٗؾ

 

 پضيَص َاْ محديدٔت

 ثهَدى  هحهَس  ثبفهت  پظٍّؾ، اٗي ّبٕ هحذٍدٗت اص ٗکٖ

ٖ . اػت ثضس  فشٍؿگبّٖ هح٘ط دس ّب دادُ ٕ  ٍٗظگه  ّهب

ٕ  فؼبل٘هت  صٗهبد  حدهن  هبًٌهذ  ّهب،  ٘طهح اٗي ػبختبسٕ  ّهب

 داهٌٔ هذٗشٗتٖ، الضاهبت ٍ ػبصهبًٖ ّبٕ ػ٘بػت سٍصهشُ،

 ٍ کههشدُ هحههذٍد سا کٌٌههذگبى هـههبسکت ثههِ دػتشػههٖ

ٖ  ٍ ههذٗشاى  اص ػوذتبً ّب دادُ اػت ؿذُ هَخت  کبسکٌهبً
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 .اًذ داؿتِ هـبسکت توبٗل ٍ اهکبى کِ ؿَد گشدآٍسٕ

ٌ٘ي، ط  ّوچ ٖ  ؿهشاٗ ِ  اخشاٗه ٕ ف دس ّهب  هلهبحج ٖ  ضهب  اٍقؼه

ًٌذ- ّب فشٍؿگبُ دبم ٍ صهبًٖ هحذٍدٗت هب  دس ٍگَّهب  گفت اً

ذ هٖ -پَٗب کبسٕ ّبٕ هح٘ط اًَ ٖ  ػوهق  ثش ت ِ  ثشخه  ّهب  هلهبحج

 دس ثبٗههذ پههظٍّؾ ّههبٕ ٗبفتههِ سٍ، ثبؿههذ؛ اصاٗههي گزاؿههتِ ارههش

ي چبسچَة ط اٗ ٖ  ؿشاٗ ًَذ  تفؼه٘ش  ثهبفت ِ  ّهب  آى تؼوه٘ن  ٍ ؿه  ثه

ٌِ٘ ػبٗش بب ثب فشٍؿٖ خشدُ ّبٕ صه  .گ٘شد كَست احت٘

ِ  تهَاى  هٖ ّب هحذٍدٗت دٗگش اص ٖ  ثه  ػهها  ًهبّوگًَ

 ٍ هفْههههَم دسثههههبسٓ کٌٌههههذگبى هـههههبسکت آگههههبّٖ

 ه٘ههضاى دس تفههبٍت. کههشد اؿههبسُ حههلال اػههتبًذاسدّبٕ

 ؿهذ  هَخهت  هَضهَع،  اٗي ثب کبسکٌبى ٍ هذٗشاى آؿٌبٖٗ

ٕ  ثشداؿت ثش ث٘ـتش ّب هلبحجِ ثشخٖ ٕ  ّهب ٖ  ٍ فهشد  تدشثه

 .ػبصهبًٖ ٗب سػوٖ داًؾ ثش تب ثبؿٌذ اػتَاس

ُ  ّهب،  هحذٍدٗت اٗيثبٍخَد  ِ  اص اػهتفبد ٕ  هلهبحج  ّهب

 هٌههذ، ًظههبم کذگههزاسٕ ٍ ّههب دادُ هؼههتوش هقبٗؼههٔ ػو٘ههق،

ٖ  هقَلات اػتخشاج اهکبى ٔ  ٍ هؼتجهش  هفْهَه ٖ  اسا ه  دسکه

ٖ  فشاٌٗذ اص ػو٘ق ٖ  هحلهَلات  ثبصاسٗهبث  دس حهلال  غهزاٗ

 .ػبخت فشاّن سا غ٘شهؼلوبى ثبصاس

 

 مىابغ

(. 1398)ثٌْهبص   پهبًٖ،  ٍ وهِ، فبط كهبثشٗبى،  پشٕ، احذٕ،

 ثهب  حلال ثشًذ کٌٌذگبى هلشف رٌّٖ تلَٗش ثشسػٖ

ٕ  ثْشُ ِ  تحل٘هل  تکٌ٘هک  اص گ٘هش ٕ  ؿهجک ٖ  ّهب . ػلهج

  .78-61 ،(3)9 ،ًَٗي ثبصاسٗبثٖ تحق٘قبت
https://doi.org/10.22108/nmrj.2019.118800.1849 

 هحوهههذٗبى ٍ ػبطفهههِ، حلهههبسکٖ، ًک٘ؼهههب، سضهههبٖٗ،

 قلذ ثش هؤرش ػَاهل(. 1399) هحوَد تجبس، هحوَدٕ

ٕ  تؼهذٗل  ًقهؾ  ثهب  حهلال  ثشًذ خشٗذ  اػتقهبدات  گهش

ٖ  ٍ پ٘ـشفت ّبٕ پظٍّؾ هدلِ. هزّجٖ  ،(1)3 ،تؼهبل

55-72.  
https://www.jpishraft.com/article_119763.html  

ػَاهههل (. 1397ػههلهبًٖ، هشتضههٖ، ٍ ّبؿههوٖ، ػههْ٘لا ) 

ل گشدؿگشاى هؼلوبى خهبسخٖ  ادساکٖ هؤرش ثش توبٗ

ِ  ثِ اًتخبة هحلَلات حلال. ، گشدؿگشٕ ٍ تَػهؼ

7(4 ،)153-174 . 

https://www.itsairanj.ir/article_85437.html   
(. 1392) اه٘شحؼهه٘ي پههَس، ًههَسٕ ٍ ه٘ههثن، ؿهه٘شخذاٖٗ،

 خلهق  دس حهلال  ثشًذ گَاّٖ ثِ ًگشؽ ًقؾ ثشسػٖ

-127(، 2)21اػهلاهٖ،   ههذٗشٗت . ثشًذ ٍٗظُ اسصؽ

149 . 

https://im.ihu.ac.ir/article_201782.html  
 کْ٘هبسٕ حق٘قهت،   ٍ هحوذسضهب،  فتحهٖ،  اهه٘ي،  ػبسفٖ،

 دس حهلال  ثشًهذ  ؿخله٘ت  تأر٘ش تج٘٘ي(. 1401) اه٘ي

ٕ  ثش غزاٖٗ ّبٕ فشآٍسدُ ثٌذٕ ثؼتِ ٖ  ٍفهبداس  ًگشؿه

ًـههشٗٔ ػلههَم ٍ فٌههَى . کٌٌههذگبى هلههشف سفتههبسٕ ٍ

  .31-21 ،(53)13 ،ثٌذٕ ثؼتِ
https://packaging.ihu.ac.ir/article_207785.html 

 ػهل٘وبًٖ،  ههشٗن،  پَس، هلک ػلٖ، اكفْبًٖ، ثخؾ ًدبت

 استقههبٕ هههذل(. 1392) ػلههٖ ًظههشٕ، ؿههبُ ٍ هههشٗن،

 ،(3)3 ،ًهَٗي  ثبصاسٗبثٖ تحق٘قبت. حلال ثشًذ خبٗگبُ

151-166 . 

https://nmrj.ui.ac.ir/article_17668.html 
 هختبسالهذٗي،  ٍ اً٘هضا،  چهت  ٍل، چٖ خبل٘ذ، ًَسسح٘وٖ،

ُ (. خب1399) رشٗباکوش ٖ  ٗگهب ِ  هحلهَل  ٗهبث ػٌهَاى   ثه

ٖ  لهَاصم  خشٗهذ  قلذ تؼذٗلگش ِ . حهلال  آساٗـه  هدله

 . 60-39 ،(1)14 ،هذٗشٗت ههبلؼبت اٗشاًٖ

https://sid.ir/paper/370379/fa 

 ههَاد (. 1393) ه٘ثن ؿ٘شخذاٖٗ، ٍ اه٘شحؼ٘ي، پَس، ًَسٕ

 خشٗهذ  قلهذ  ثهش ههؤرش   ػَاهل ثشسػٖ: حلال غزاٖٗ

 ثبصاسٗههبثٖ تحق٘قههبت. اسٍپههب دس کٌٌههذگبى هلههشف

 . 73-92 ،(1)4 ،ًَٗي

https://nmrj.ui.ac.ir/article_17674.html 

https://doi.org/10.22108/nmrj.2019.118800.1849
https://www.jpishraft.com/article_119763.html
https://www.itsairanj.ir/article_85437.html
https://im.ihu.ac.ir/article_201782.html
https://packaging.ihu.ac.ir/article_207785.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_17668.html
https://sid.ir/paper/370379/fa
https://nmrj.ui.ac.ir/article_17674.html
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