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Abstract 

Entrepreneurial marketing has emerged as a pivotal concept within the realms of marketing and 

entrepreneurship, emphasizing innovative and creative marketing strategies employed by companies. With the 

rising volume of published research in this area, this study aimed to analyze the publishing process and conduct a 

bibliographic analysis of works in the field of entrepreneurial marketing. 

This research utilized 3 methods, i.e., bibliographic analysis, co-citation analysis, and co-word analysis, to 

investigate the influence of articles, authors, journals, and institutions. A total of 273 articles published between 

1976 and 2024 were extracted from the Web of Science database for this analysis. The findings categorized 

research in entrepreneurial marketing into 3 main themes: 

1. Concept of Entrepreneurial Marketing 

2. Entrepreneurial Marketing in Practice 

3. Entrepreneurial Orientation and Market Orientation 

The results indicated a growing interest in entrepreneurial marketing, suggesting that future research should 

further explore the interplay between entrepreneurial orientation and market orientation to deepen understanding 

of this evolving field. 
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Introduction 

Entrepreneurial marketing, an emerging field that integrates marketing and entrepreneurship, has garnered 

significant attention from researchers and entrepreneurs over the past four decades. In an environment 

characterized by intense competition and instability, Small and Medium-sized Enterprises (SMEs) often face 

constraints due to limited resources and seek innovative solutions to attract and retain customers. Within this 

context, entrepreneurial marketing introduces concepts, such as innovation, flexibility, and unconventional 

strategies, enabling businesses to differentiate themselves from competitors. 
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In contrast to traditional marketing approaches, which rely heavily on precise market forecasts and long-term 

planning, entrepreneurial marketing prioritizes rapid innovation and creative customer engagement. Historically, 
this concept has emerged primarily as a solution for SMEs but has gradually expanded to encompass a wider 
range of industries. 

Despite the increasing volume of research in this field, various definitions and perspectives can complicate a 
full understanding of the concept. Therefore, this study aimed to classify and evaluate existing research through 
bibliometric analysis, identifying the core structure and main trends within entrepreneurial marketing. This 
analysis highlighted the most influential sources, journals, and authors in the field while providing a 
comprehensive overview of the research methodologies employed across studies. By doing so, it outlined key 
research trends and presented a conceptual roadmap to guide future investigations in entrepreneurial marketing. 
Ultimately, the objective of this article was to offer a thorough overview of existing studies, categorize them by 
key themes, and analyze the evolution of entrepreneurial marketing. 

 
Materials & Methods 
This study employed a bibliometric approach to analyze research within the field of entrepreneurial marketing. 
Bibliometric analysis is a scientific method that elucidates the intellectual and thematic structure of research in a 
specific domain, while also highlighting emerging trends. Data were extracted from the Web of Science 
database, a reputable source for academic and research articles. Studies related to entrepreneurial marketing 
published between 1976 and 2024 were identified by searching for the term "entrepreneurial marketing" in the 
title, abstract, and keywords of the selected articles. After a thorough screening process, 273 articles directly 
pertinent to the field were selected for final analysis. To ensure a comprehensive examination of these articles, 3 
primary bibliometric techniques were utilized: 

1. Bibliographic Coupling Analysis: This method categorized articles that cited the same references, thereby 
measuring thematic connections among them. It helped in identifying thematic clusters and patterns within the 
research. 

2. Co-citation Analysis: This technique identified articles or sources that were frequently cited together. By 
analyzing co-citation, the researchers could ascertain the most influential articles and journals that had shaped 
the concepts and theories in entrepreneurial marketing, thus mapping the intellectual structure of the field. 

3. Co-word Analysis: This analysis examined keywords and frequently used phrases across various articles, 
helping to identify emerging topics and research trends. Co-word analysis revealed which subjects had garnered 
the most attention from researchers, aiding in the recognition of key and future research directions in this area. 

For data visualization, VOSviewer software was utilized. VOSviewer generated graphical networks of 
citations, research clusters, and thematic connections, providing a comprehensive understanding of the field's 
structure. The results included graphical representations of influential articles, researchers, clusters, and themes, 
enhancing the understanding of the intellectual organization within this domain. 

 
Research Findings 
The findings of this study derived from bibliographic coupling, co-citation, and co-word analyses revealed 3 
primary clusters within entrepreneurial marketing research: 

1. The Concept of Entrepreneurial Marketing: This cluster centered on theoretical discussions and conceptual 
definitions of entrepreneurial marketing. It encompassed studies that had explored the fundamental principles 
and frameworks of the field, emphasizing topics, such as innovation and risk management, in marketing. Within 
this cluster, entrepreneurial marketing was defined as a novel approach to seizing market opportunities through 
efficient resource utilization and value creation. 

2. Entrepreneurial Marketing in Practice: This cluster examined the practical applications of entrepreneurial 
marketing in SMEs. Research in this area highlighted the role of entrepreneurial marketing in fostering business 
growth and enhancing organizational performance. Studies indicated that SMEs could adapt more swiftly to 
environmental changes and effectively respond to evolving customer needs by leveraging innovative marketing 
and entrepreneurial strategies. 

3. Entrepreneurial Orientation and Market Orientation: This cluster focused on the interplay and alignment 
between entrepreneurial orientation and market orientation within organizations. Research suggested that 
harmonizing these two orientations could lead to increased innovation, improved organizational performance, 
and sustained success. Studies in this area emphasized that organizations adept at aligning these orientations 
were more likely to achieve their objectives. 

The co-word analysis further revealed a shift in terminology within entrepreneurial marketing, moving from 
terms, such as "company", "marketing strategy", "marketing", and "growth" to more contemporary concepts like 
"behavior", "social media", "business", "dynamic capabilities", and "SMEs". Researchers in this field are 
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encouraged to consider these evolving trends in their future studies. Additionally, the co-citation analysis 
identified 5 key articles that had significantly impacted the field of entrepreneurial marketing. Notable works 
included those of Atuahene-Gima & Ko (2001), which investigated the alignment of market and entrepreneurial 
orientations, and Hills et al. (2008), which focused on the evolution of entrepreneurial marketing. 

 
Discussion of Results & Conclusion 
This comprehensive bibliometric analysis revealed that research on entrepreneurial marketing had been steadily 
increasing over the past four decades. As a strategic alternative to traditional marketing—especially in volatile 
business environments—entrepreneurial marketing has proven to be highly effective for Small and Medium-
sized Enterprises (SMEs). By leveraging innovative approaches and optimizing the use of limited resources, 
firms can gain a significant competitive advantage. 

The findings highlighted 3 main clusters within entrepreneurial marketing that contribute to the field's 
advancement. This study identified influential articles, key authors, leading journals, and relevant keywords, 
effectively mapping the conceptual structure of entrepreneurial marketing and providing a solid foundation for 
future research. Moreover, many studies emphasized the alignment between entrepreneurial and market 
orientations as a crucial factor in achieving organizational success. This alignment can serve as a central theme 
for future investigations, guiding researchers in exploring its impact on performance and innovation within the 
entrepreneurial marketing landscape. 

Building on the findings and analysis of the research structure, this article offers several recommendations for 
future studies: 

1. Expanding Time Range and Data Sources: Since this study relied solely on data from the Web of Science, 
future research could enhance comprehensiveness by incorporating additional databases, such as Scopus and 
Google Scholar, to capture a broader array of relevant articles. 

2. Utilizing Mixed Quantitative and Qualitative Analyses: To deepen the understanding of the content and 
significance of the articles, future research might benefit from combining quantitative and qualitative analyses. 
This approach would provide a more nuanced view of the value and contributions of each study. 

3. Investigating the Cultural and Social Impacts of Entrepreneurial Marketing: To achieve a more nuanced 
understanding of regional and cultural differences in entrepreneurial marketing, future studies could explore its 
cultural and social impacts across diverse contexts. This exploration would enrich the field by highlighting how 
entrepreneurial marketing practices vary in different cultural settings. 
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  ٦/٨/١٤٠٣: پذيرش تاريخ                        ١٦/٣/١٤٠٣ :دريافت تاريخ 

 ٨٣ - ١٢٠: ص
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  چكيده
 اي كـهاقانـهمبتكرانـه و خلّ ي ابيـبازار يهايبا تمركز بر استراتژ ي نيو كارآفر ي ابيبازار  ةنيزمدر  يديمفهوم كل  كيعنوان  به  نانهيكارآفر  ي ابيبازار

 تحليل حاضر پژوهش از هدف حوزه نيدر ا منتشرشده هايتوجه به رشد روزافزون پژوهشباشود.  نظر گرفته مي اند، دربه كار گرفته  هاشركت

  ل يـپـژوهش از سـه روش تحل  ن يـدر ا شده اسـت. شر ت من  بازاريابي كارآفرينانه  ة ن ي زم در  است كه  يي ها پژوهش  شناختي كتاب  ل ي روند انتشارات و تحل 

منظـور، اطلاعـات   ن ي بـد بررسـي شـد.  ها ه و مؤسسـ ها ه مجل  سندگان، ي ، نو ها له مقا  ر ي استفاده و روند تأث  ي واژگان و هم  ي استناد هم   ، شناختي كتاب   زوج 

شد. نتايج نشان داد كه تحقيقـات حـوزة    ل ي اي وب آو ساينس استخراج و تحل داده   گاه ي از پا   است  منتشر شده  2024تا  1976مقاله كه در بازة  ٢٧٣

يي»  و بـازارگرا   نانـه ي كارآفر   ش ي گـرا » و « در عمـل  نانـه ي كارآفر  ي اب يـبازار »، « نانـه ي كارآفر  ي اب يـمفهـوم بازار بازاريابي كارآفرينانه به سه دسـتة اصـلي « 

حال رشدي بوده اسـت و پژوهشـگران  هاي اخير مفهوم بازاريابي كارآفرينانه حوزة در كه در سال  دهد ي پژوهش نشان م  ن ي ا  ج ي نتا شود. بندي مي طبقه 

  نظر گيرند. هاي آتي خود در تر اين حوزه بايد مفاهيمي همچون گرايش كارآفرينانه و بازارگرايي را در پژوهش براي بررسي دقيق 

 
  .ياستنادهم ليتحل ،ي كتابشناخت ليتحل  نانه،يكارآفر شيگرا  ،يي بازراگرا نانه،يكارآفر  ي ابيبازار :هادواژهيكل
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 . مقدمه1
 یابی ــبازار  هــايپژوهش   ۀن ــی گذشته زم  ۀطول چهار دهدر

 اســت  افتــهیگسترش    چشمگیري  طور قابلبه  نانهیکارآفر
(Most et al., 2018; Hansen et al., 2020)ایــن  تــا

ــازار را  ین یموضــوعات کــارآفر هــاپژوهش  ــا ب ــرتبط ب م
بــا   یابیبازار  هايپژوهش   ممکن است  ؛ زیراپوشش دهد

 ین ــی بش ی قابل پ  يهاطی مح  ای  یسنت   یابیبازار  يهامیپارادا
 ,Breit & Volkmann( شرکت مطابقت نداشــته باشــد

ــن 2024  ــی زم). ای ــتهن ی ب ۀن ــاط ز ي درارش  ــارتب ــا يادی  ب
ــرکت ــارآفر يهاش ــتن یک ــرا ی اس ــه در ش  ــپو طیک  ا،ی

ــامطمئن و آشــفته  ــهن  & O'Cass( اســت شــکل گرفت

Morrish, 2016(. ــه ــرتبط  هــايپژوهش کــه  يطورب م
 یابی ــو بازار  ین یمختلــف کــارآفر  هايههمچنان در مجل ــ

 يبــرا ی ران یگزیجــا محققــان آنهــا شــود ویظــاهر م
 & Breit(  دن کن یاستاندارد ارائه م  یابیبازار  يکردهایرو

Volkmann, 2024.( ــبازار  ــه ن یکارآفر یابیــــ انــــ
)Entrepreneurial Marketing( مفهــوم کی ــعنوان به 

 ــ 1982در ســال   ,.Sadiku-Dushi et al( شــد یمعرف

شــدت بــر به هی ــاول يهامشــارکت). در ایــن میــان، 2019
 & Milesگذاشت ( ری تأث يبعد کی آکادم هايپژوهش 

Arnold, 1991; Morris & Paul, 1987 .(ادامــهدر ،
 داری ــپد  نانــه» یکارآفر  یابی ــاز «بازار  يدمتعدّ  هايریفتع
 ,Collinson & Shaw, 2001; Hill & Wrightد (ش ــ

2000; Stokes, 2000(. ملاحظــات ها شامل این تعریف
 می کوچک و جوان تا مفــاه يهامحدود شرکت  یمفهوم
وکارها بــا هــر کســب  يتر قابل اجرا بــراگسترده  یعموم
 ,.Kraus et al(حال فعالیت هستند، بود اي که دراندازه

ــا .)2010  ــ لزیم ــتراتژ یو داروك حت ــاط اس ــر ارتب  کیب
 دی ــبــزرگ تأک  يهاشــرکت  يبــرا  کارآفرینانهبازاریابی  

 شــنهادی پ ). گروبــرMiles & Darroch, 2006(کنند یم
ــد کــه بازایم  ــرکن ــهیکارآفر یابی  ــبازار نان  ــی زمدر یابی  ۀن

 ).Gruber, 2004اســت ( دیـ ـجد يهايگذارهیســرما
 ــبازار و همکــاران س یمــور عنوان را بــه نانــهیکارآفر یابی

به دســت  يها برااز فرصت يبردارال و بهرهفعّ  ییشناسا«
 يکردهــایرو قی ــطرســودآور از  انیآوردن و حفظ مشتر

ــرا ســک، اهــرم منــابع و خلــق یر تیریمــد ينوآورانــه ب
 ).Morris et al., 2002(  دن کن یم  فی توص  » ارزش

ــا فعال   ن یـ ـا  ــب ب ــطلاح اغل ــا ت یـ ـاص در    ی اب یـ ـبازار   ي ه
  ي مــرتبط اســت کــه منــابع محــدود   ی کــوچک   ي ها شــرکت 

خلاقانــه و    ي ها ک ی بر تاکت   د ی با   ها این شرکت   ن ی بنابرا   ؛ دارند 
  ف ی توص ــ ي برا   این اصطلاح   ن ی کنند. همچن   ه ی تک   ده ی چ ی پ ر ی غ 

اي  خلاقانه و    ی رخط ی نشده، غ ي ز ی ر برنامه   ی اب ی بازار   هاي اقدام 
 ,.Morris et al(   شــود ی استفاده م   دهند، می   نان ی کارآفر   که 

  ي ر ی گ جهــت   ک ی ــعنوان  بــه   انــه ن ی کارآفر   ی اب ی ــبازار   ). 2002
بــر    بودن، تمرکــز ال فعّ ــ  ، ی عن ــی   یی، ربنــا ی عد ز هفت بُ ی سازمان 

ــت، ر  ــک ی فرص ــده محاسبه   ي ر ی پذ س ــوآور ،  ش ــدت    ، ي ن ش
دارد    را   اهـــرم منـــابع و خلـــق ارزش   ، ي مشـــتر ارتبـــاط بـــا  

 )Hisrich & Ramadani, 2018; Morris et al., 2002 ( . 
 ــ ــه گفت ــاران توســع ۀب ــايپژوهش  ۀهانســن و همک  ه

است. سه   یاصل  ۀشامل چهار مرحل  نانهیکارآفر  یابیبازار
 ــ ــال  ۀمرحلـ ــه قبـــل از سـ ــامل  2010اول کـ رخ داد، شـ

ــترش کلـ ـ ــترده در یگس ــث گس ــارةو بح ــتراکات  ب اش
مــرتبط   یت یریمد  دو نظامعنوان  به  ین یو کارآفر  یابیبازار
محققــان  2010در ســال  ).Hansen et al., 2020( است

 دربــارة که در اجلاس چارلستون گرد هم آمدند،  مرتبط
بحث کردنــد.   انهن یکارآفر  یابیمختلف بازار  يهادگاهید

پژوهش در ایــن   اندازهاي آتیچشم  فیدنبال تعربه  آنها
: کــرد ارائــهرا  یژگ ــیا چهــار وآنه ــبودنــد. تــلاش   حوزه

 ــاشــتراکات در بازار ــارآفر ،ین یو کــارآفر یابی در  ین یک
 ویــژة می و مفــاه ین یدر کــارآفر یابیـ ـبازار ،یابیـ ـبازار
). Hansen & Eggers, 2010( انــهن یکارآفر یابی ــبازار

 ــاخ هايیروزرســانبهبعــدها و در   ــد ری دوم و  يهادگاهی



 
 89  / یفارس ی دالهی ریجهانگ ی و اشکان يمهد  /یابیبازار ۀنی زمشده درهاي منتشرو مصورسازي پژوهش ی شناختکتاب لیتحل 

و  لزی). مــاHansen et al., 2020( شــدند بی ــســوم ترک
 ییرا شناســا  يطور مشــابه ســه مکتــب فکــرهمکاران بــه

ــدکرد ــارآفرنــ  ــدر بازار ین ی: کــ  ــبازار ،یابیــ در  یابیــ
ــارآفر  ــو بازار ین یکــ ــبکه یابیــ ــاط ياشــ در  یو ارتبــ

 ).Miles et al., 2015( کوچک و متوســط يهاشرکت
اســت   افتــهیجهت گسترش    ن یدر چند  نهی زم  ن یا  ن یبنابرا

)Hansen et al., 2020.(  ،کراوس و همکارانهمچنین 
ــا تحل  ــب ــتناد لی ــت  ياس ــه دس  ــ ۀس ــايپژوهش از  یکل  ه

در ایــن حــوزه  ی: مبانارائه دادندرا    نانهیکارآفر  یابیبازار
رابــط  قــاتی تحق  ی،ابیبازار یۀو نظر  ین یکارآفر  ت،یریمد

 ــبازار بــین   ــو بازار ین یکــارآفر ی،ابی  يگذارهیســرما یابی
 ,.Kraus et al(  کوچک و متوسط  يهاو شرکت دیجد

 لیـ ـتحل کیـ ـ و همکــاران ادامــه، ماســتدر). 2012
 یموضــوع  ۀو هفــت فراخوش ــ  دادنــدشناختی ارائه  کتاب

: منابع زمینۀ بازاریابی کارآفرینانه ارائه دادنددررا    قی تحق 
ــا، تی و قابل ــرایش هــ ــهن یکارآفر گــ ــازارگرا ،انــ  ،ییبــ

 ،ییبـــازارگراو  نانـــهیکارآفر ش یگـــرا يســـازکپارچهی
ــدازه ــارآفر ،يری گانـ  ــن ی ب ین یکـ ــارآفر یالمللـ  ین یو کـ
نهایــت، بریــت و در ).Most et al., 2018( یاجتمــاع

وولکمن پس از بررسی جامع از پیشینۀ نظري این حــوزه 
کار وکســب  ن،یکارآفر  دگاهیسه دهایی را از  يبندطبقه

 ).Breit & Volkmann, 2024(دادنــد ارائــه  و بــازار
ــابرا ــاع در ن یبن ــدون اجم ــارةب  ــتعر ب  ــ فی ــدطبقه ای  يبن

 ــبازار هــايپژوهش  ،مناســب  ــیکارآفر یابی نــاهمگن،  هنان
 ;Solé, 2013رســد (ینظــر م کننــده بــهجی و گ دهپراکن ــ

Sadiku-Dushi et al., 2019.( 
 کی ــعنوان  تواند بهیم  انهن یکارآفر  یابیبازار  ن یبنابرا

 یاتی ــح  يهانظر گرفته شــود کــه جنبــهدر  دیجد  میپارادا
مفهــوم جــامع ادغــام   کی ــرا در    ین یکــارآفرو    یابیبازار

شود که یم  لیتبد  يندیبه فرآ  یابیدر آن بازار  وکند  یم
 کننــدیاستفاده م  از آن  نانهیاقدام کارآفر  يها براشرکت

 )Collinson, 2002 ( ط ی در محـ ـ  ران ی و مــد   نــان ی . کارآفر  
و رقابــت    ی آشــفتگ   ، یی ا ی ــپو   ش ی بــا افــزا   ی کار فعل ــو کســب 
را    آنهــا و    اموزند ی را ب   ی سنت   ت ی ر ی اصول مد   هستند که   مجبور 

ــدام  ــار و اق ــا افک  ــ  هاي ب  ــجد   ۀ نوآوران ــد بازار   د ی   ی اب یـ ـمانن
  ی اب ی بازار   ). Hills et al., 2010(   کنند   ن ی گز ی جا انه  ن ی کارآفر 
بــه رشــد در  رو   هــاي پژوهش   نه ی زم   ک ی   عنوان انه به ن ی کارآفر 

نظــر گرفتــه  کــار در و کســب   ت ی ر ی مهم مــد   ة تقاطع دو حوز 
ــواع    ن ی تر شــده شناخته   . ) Hills et al., 2010(   شــود ی م  ان

ی  ک ــی چر   ی اب ی ــاز بازار   اســت   عبــارت   انــه ن ی کارآفر   ی اب ی ــبازار 
 )Guerilla marketing ( ،   رانــه ی غافلگ   ی اب ی بازار   )Ambush 

marketing ( ،   همهمــه   ی اب ی ــبازار ) ايBuzz marketing (    و
 ــبازار   ــی و   ی اب ی  & Viral marketing  ( )Hisrichی ( روس

Ramadani, 2018 ( .   ــین، روش ــون  همچنـ ــایی همچـ هـ
هاي جدید در ارائــۀ  عنوان روش بذرپاشی در بازاریابی نیز به 

محصول جدیــد بــه  ۀ  ارائ رود. بذرپاشی، محصول به کار می 
گستردة آن بــه    ۀ بخشی از مصرفکنندگان (بذر) پیش از ارائ 

هــاي  ها در طراحــی پویش ترین پیشــران بازار و یکی از مهم 
ــام  ــابی و انج ــیه دادن  بازاری ــات توص ــؤثر تبلیغ   اي اســت م

 ). 1400و همکاران،    ي جعفر ( 
 ــبازارحــوزة هــا درپژوهش  حــال در انــهن یکارآفر یابی

 زیمتمــا  ،مکتــب  کیعنوان  و به  مرحلۀ حساسبه    دنی رس
 Homburg etحال توســعه اســت (در یابیاز تفکر بازار

al., 2014; Kraus et al., 2012; Uslay & Teach, 
ــايپژوهش ). 2009  ــبازار هـ ــهن یکارآفر یابیـ ــه انـ طور بـ

د متعــدّ  يهادگاهی ــدو ازشدن  برجستهحال  در  ياندهآیفز
 & Gilmore, 2011; Hansen( شــده اســت یبررس ــ

Eggers, 2010یابی ــبازار هــايپژوهش طور کــه ن). هما 
بــه   يانــدهآیفز  ازی ــشود، نیبزرگ و متنوع م  انهن یکارآفر

 يبــرا ژهیوبــه( پیشــینۀ نظــري ایــن حــوزهجــامع  یبررس ــ
ــه موضـــوعات و جهت یمطالعـــات ــاکـ  ــکل يهـ را  يدیـ

 توانــدیم ییکارهــا  ن ی وجود دارد. چن ــ  )کندیمشخص م
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ــه پ ــرفتی ب  ــا ش ــوزه ن ی ــد  ح ــک کن  & Hansen(کم

Eggers, 2010; Uslay & Teach, 2009.( 
عنوان یک رویکرد نــوین در بازاریابی کارآفرینانه به

امــا   ؛وکار مــورد توجــه قــرار گرفتــه اســتدنیاي کســب
هــاي بســیاري در ایــن حــوزه وجــود دارد. همچنــان خلأ 

یکســو، بازاریــابی کارآفرینانــه بــه شــکل یکپارچــه و  از
و از ســوي دیگــر، نیــاز بــه   نشــده اســتمنسجم بررســی  
شــده در ایــن انجام هــايپژوهش بنــدي شناســایی و طبقه

ــاس می ــوزه احس ــدف از ح ــود. ه ــرش ــژوهش حاض  پ
هاي دقیق از تحلیل  ۀهاي تحقیقاتی و ارائشناسایی خوشه

بــه  منجــر ثیرگــذار در ایــن حــوزه اســت کــهأت  هايهمقال
 .این رویکرد خواهد شد  ۀشناخت بهتر و توسع

ســاختار  در تلاش است تــا  شناختی حاضر  کتاب   ۀ مطالع 
ایــن مقالــه  .  کنــد  ی را بررس ــ انــه بازاریــابی کارآفرین  ی موضع 

شـــناختی،  شــامل ســه بخـــش اصــلی تحلیــل زوج کتاب 
استنادي و هم واژگانی اســت. همچنــین، ایــن مطالعــه در  هم 

ــایی حوزه  ــدد شناس ــه ص ــا و خوش ــابی  ه ــلی بازاری هاي اص
و    ت ی را هــدا   ي بعــد هــاي  پژوهش امر    ن ی ا است.    انه کارآفرین 
  ادامــه، در کند.  ی کمک م   حوزه   ن ی ا   ي نظر / ی تجرب   ۀ به توسع 

  و   انــه بازاریابی کارآفرین   پیشینه نظري   بر مختصر    ي ابتدا مرور 
  ج ی . سپس نتــا شود ی پژوهش م   ن ی رفته در ا   کار ه  ب  ي ها روش 

ــرار م  ــورد بحــث ق  ــگ ی م ــه جر   رد ی ــا ان ی و ب   ی موضــوع   ي ه
نهایــت،  در .  شود ی پرداخته م   انه بازاریابی کارآفرین   قات ی تحق 

آتــی و   هــاي هایی براي پژوهش این پژوهش با ارائۀ پیشنهاد 
 یابد. پایان می   ها محدودیت 

   .Most et alماننــد   توجــه بــه اینکــه ســایر پژوهشــگران با 
ــه از روش  )  2018(  ــراي بررســـی بازاریـــابی کارآفرینانـ بـ

نــوآوري ایــن پــژوهش در    ، انــد شــناختی اســتفاده کرده کتاب 
هاي  تري از ســاختار موضــوعی و خوشــه تحلیــل جــامع   ۀ ارائ ــ

تحقیقــاتی بازاریــابی کارآفرینانــه بــا اســتفاده از ترکیــب ســه  
واژگــانی  اســتنادي و هم شناختی، هم کتاب   روش تحلیل زوج 

ــان در   اســـت.  ــر   محققـ ــژوهش حاضـ ــه   پـ ــا و  تنها حوزه نـ هـ
  شناســایی کردنــد،   را   هاي اصلی بازاریــابی کارآفرینانــه خوشه 

 ــکن تــلاش می  ــدهاي پژوهشــی  ن ــا مفــاهیم کلیــدي و رون د ت
د. این رویکــرد جــامع بــه  ن نوظهور را نیز شناسایی و تحلیل کن 

ــع  ــک    ۀ توس ــوزه کم ــن ح ــتر ای ــد می بیش ــه   و   کن   دنبال آن ب
 .آورد فراهم می   را  آتی   هاي پژوهش راهنمایی براي 

ترتیب زیر هاي این پژوهش بهبر همین اساس، هدف
 است.  

هاي شناسایی و تحلیــل خوشــه مقالههدف اصلی این 
ــاتی در ــوزتحقیق ــی  ةح ــه و بررس ــابی کارآفرینان بازاری

 ثیرگذار است.  أت  هايهمقال
 :فرعی شامل  هايهدف

در این حوزه و تحلیل   هاهتعیین روند زمانی مقال .۱
 ؛تغییرات آن

 ؛ثیرگذارأو نویسندگان ت  هاهشناسایی مقال .۲
هــاي ها و شناســایی خلأ بندي پژوهش طبقه  ۀارائ .۳

 .تحقیقاتی
کردن بر همین اساس، محققان در این مقاله بــا دنبــال

هاي نهفتــه در هــر دنبال پاسخ به ســؤالهاي فوق بههدف
 هدف خواهند بود.

 
 پژوهش  ۀنیشیپ. 2

 . بازاریابی کارآفرینانه1-2
 ــبازار ــهیکارآفر یابی ــه نان  ــعنوان ب ــوم کل کی  ــمفه  يدی

بـــا تمرکـــز بـــر  ین یو کـــارآفر یابیــ ـبازار ۀنــ ـی زمدر
 اي کـــهمبتکرانـــه و خلاقانـــه یابیـ ــبازار يهاياســـتراتژ
ظــاهر  انــد،کار گرفتهبــه  کوچک و متوســط  يهاشرکت

 بیان داشتند لام و هارکر ).Gilmore, 2011(شده است 
 یابی ــبازار  ت،اس ــ  کاروکسب  کیروح    ین یاگر کارآفر«

ــت ــت اس ــع). lam & Harker, 2015( » گوش  ۀتوس
 ــبازار در  يمحــور ۀعلاق ــ جــادیباعــث ا نانــهیکارآفر یابی
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و   ین یکــارآفر  يهانــهی زمبازار در  يدی درك تحولات کل
 يهاکار). lam & Harker, 2015( شده است یابیبازار

 یابی ــنشــان داد کــه بازار  نانهیکارآفر  یابیبازار  يرو  هی اول
ــوان دریرا م ــهی زمت ــارآفر يهان ــزن یک ــرد ی نی ــار ب ــه ک  ب

)Stokes, 2000.(  کــه  نــدنظر گرفت درادوایر و همکاران
و   جــادیا  يتواند بــرایم  یسنت   یابیبازار  يهاوهی چگونه ش

ــد  ــرکترش ــطش ــک و متوس ــازبینی هاي کوچ ــود.  ب ش
 يبــرا  مهــم  ينــوآور  کی ــ  ةدهندنشــان  یابیبازار  ندیفرآ

 ,.O'dwyer et al(  است  هاي کوچک و متوسطشرکت

اســت کــه   ياســتراتژ  کبازاریابی کارآفرینانه ی  ).2009
ــتر ــب بیشــ  ــجد کارهايوکســ ــتارت د،یــ ها و آپاســ
ــب ــک يکارهاوکسـ ــتفاده م از آن کوچـ ــدیاسـ  کننـ

)Rezvani & Fathollahzadeh, 2020.( 
شــامل طور که گفته شد بازاریابی کارآفرینانــه  همان

 یابی ــبازار  ۀنوآوران  يهايو استراتژ  هاکی استفاده از تکن 
 ــهو دهــدیاجــازه م نــانیاســت کــه بــه کارآفر برنــد  تی

 کنند  جادیدر بازار ا  ی رارقابت   تیو مز  جادیا  نظیري رابی
)Alshagawi & Mabkhot, 2024(.  بازاریــــابی

کارآفرینانه مرتبط با توسعۀ محصولات نوآورانۀ همگــام 
کــردن منــابع شــرکاي با تعامل نزدیک با مشــتریان، اهرم

ــدي و اســتفاده از تکنیک ــا هــدف کلی ــه ب ــاي نوآوران ه
 ن ی ــا.  )1395(مبــارکی و همکــاران،  پذیرش بازار اســت  

 یابیبازار  يهاوهی از ش  یب ی شامل ترک  یابیبه بازار  کردیرو
بــه   یابی دست   يبرا  تالی جید  يهاياز فناور  هو استفاد  یسنت 

 Chou et( هدفمندتر و مؤثرتر اســت یبه روش انیمشتر

al., 2020 .(بازاریابی کارآفرینانه  يدی از اصول کل یکی
ــا خــاص  يدادن بازارهــاو هــدف قــرار ییشناســا ییتوان

بخش خاص از بــازار  کیبا تمرکز بر   نانیاست. کارآفر
و   ازهــای ن  اساس ــخــود را بر  یابیبازار  يهاتوانند تلاشیم

ــتر حــاتی ترج ــروه خــاص از مش  ــ انیآن گ ــد  می تنظ کنن
)D'Andrea & luce, 2021; Sigué & Biboum, 

مهم   يهاجنبهاز  کردن  ش یکردن و آزماسکیر  ).2020
 نــانیکــه کارآفر  یی. از آنجــابازاریابی کارآفرینانه است

در  دیـ ـکننــد، بایم تیـ ـاغلــب بــا منــابع محــدود فعال
 ن ی ــخــلاق و نــوآور باشــند. ا  ودخ ــ  یابی ــبازار  يهاتلاش
 يهــاکی تاکت   ایها  کانال  آزمونممکن است شامل    مورد
 ای  يگذارمتی ق  يهاياستراتژ  ش یآزما  د،یجد  یابیبازار
 يو برندســاز  یرســانامی مختلــف پ  يکردهایرو  ش یآزما

 ).Alqahtani & Uslay, 2020باشد (
 ــ ــه ی ــابی کارآفرینان  ــی زم کبازاری  ــپو ۀن ــهی و هم ای  ش

 ،يملزم به سازگار  ار  نانیحال تحول است که کارآفردر
ــکیو ر تیـ ـخلاق ــذس ــد. کارآفریم يریپ ــانیکن بــا  ن

نوآورانــه و اســتفاده   یابیبازار  يهاياستراتژ  يری کارگبه
ــاياز فناور ــالی جید يه ــد هویم ت  ــتوانن ــو تی ــد ق  يبرن

ــه ــازبســازند و خــود را ب ــابت  گرانیعنوان ب ــازار  یرق در ب
در شــرایطی کــه ). Shahzad et al., 2021(کنند  تی تثب 

بازاریــابی که    شودیم  دی کتأ  دارد،بازار عدم اطمینان بالا  
رقابت کمــک   يبرا  هاکاروکسب  ییبه تواناکارآفرینانه  

 ــبازار ؛ زیـــراکنـــدیم  تیـ ــدر موفق  ینقـــش مهمـ ــ یابیـ
 ).Morrish & Jones, 2020دارد (  هاکاروکسب

ــه،  ــراي نمون ــالدرب  ــ یح ــان در از ياری کــه بس  محقق
در   یســنت   یابیبازار  يهااند که روشمطالعات ادعا کرده

ناکارآمــد  هاي کوچک و متوسطشرکتبهبود عملکرد  
ها تواند عملکرد شــرکتیمبازاریابی کارآفرینانه    ،است

ثرتر بهبود ؤم  ياوهی به ش  با عدم اطمینان  يهاطی را در مح
 ,.Alqahtani & Uslay, 2020 Eggers et al;بخشــد (

کــه هنگــام  کننــدمیادعــا  و همکــاران ش ی). مور2012
ــام  ــبازار دادنانج  ــ یابی ــدگ ۀچرخ ــابی  ی آن وزن بازاری

 ــ  ــ کــردیرو ککارآفرینانــه ی  ــموفق  يثر بــراؤم  اســت تی
)Morris et al., 2010.(  يبــرابازاریــابی کارآفرینانــه 

 ــ ــل چرخ ــام مراح ــت و  ۀتم ــب اس ــول مناس ــر محص عم
ــرعیم ــد سـ ــازيتجار تتوانـ ــر يسـ ــد  عیرا تسـ بخشـ
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)Whalen et al., 2016.( ــ  ــد  یبرخ ــات مانن از مطالع
 نــدید کــه فرآن ــدهینشان م و همکاراندشپانده مطالعات  

 يبــردارو بهره یابیارز جاد،یا يبرابازاریابی کارآفرینانه  
ــت ــرکتاز فرص ــزرگ  يهاها در ش ــز ب ــتنی ــم اس  مه

)Deshpandé & Farley, 1998.( 
 ،ییای ــپو  ش یکار امروز که بــا افــزاوکسب  طی در مح

 نــانیشــود، کارآفریمشخص م  دیو رقابت شد  یآشفتگ
 يهــاتی بــه ســمت فعال  یســنت   یت یریمــد  يهادهی ــاز ا  دیبا

حرکــت بازاریــابی کارآفرینانــه و خلاقانــه ماننــد  دی ــجد
بازاریــابی  ،ین یرآفردر کــا ).Hills et al., 2010(کننــد 

ــه  ــهکارآفرینان  ــعنوان ب  ــتاکت  کی  ــبازار کی درك  یابی
بازاریــابی کــه  شــد ادعــا در پــژوهش دیگــري شــود.یم

 بازارگراییو    گرایش کارآفرینانهاز    یب ی ترککارآفرینانه  
ــت.  ــه اس ــابی کارآفرینان ــوت بازاری ــقاوي و مبخ را الش

بــازارگرایی و   گــرایش کارآفرینانــه،  از  یب ی عنوان ترکبه
 & Alshagawi(  دن کن یم  يسازمفهومي ری ادگی  ش یگرا

Mabkhot, 2024.(  ــايپژوهش ــان داده  ه ــته نش گذش
بــر عملکــرد   یمثبت ــ  ری تــأثبازاریابی کارآفرینانه  است که  

 ).Hamali, 2015(دارد    هاي کوچک و متوسطشرکت
 

 Bibliometric( شــناختیکتاب. تحلیــل 2-2

analysis( 
و   یاض ــیر  يهــاکــاربرد روش«عنوان  بــه  » شناختیکتاب«

مشــخص   ی» ارتبــاط  بســترهاي  ریها و سادر کتاب  يآمار
 ــشــود. عــلاوه بــر ایم  درشــناختی محققــان را کتاب ن،ی

 یساختار مفهوم  افتن ی  يبرا  قی موضوع تحق   پیشینهتحلیل  
ــام ــل مض  ــتحق  ن ی و تکام ــاري می قی ــدی -Castillo( کن

Vergara et al., 2018; Leung et al., 2017 .( روش
ــناختی تکن کتاب ــاکی شـ  ــ يهـ ــد  یمختلفـ ــلماننـ  تحلیـ

 Bibliographic coupling ( زوج تحلیــل ،ياســتناد

analysis(، واژهم تحلیل) گانیword analysis-Co(  و
 & Van Eck( ) داردCo-citation( اســتناديهم لی تحل

Waltman, 2010, Boyack & Klavans, 2010; 
Chang et al., 2015; Ferreira, 2018( تواننــدیکــه م 

ــرا  هاهــا و رشــتهحوزه يکردن ســاختار فکــرروشــن  يب
 کلش( )Chang et al., 2015( رندی مورد استفاده قرار گ

 ــ ۀمطالع ــ«عنوان شــناختی را بــهکتاب بــروادوس ).1  یکمّ
شناختی کتاب  يواحدها  ای  یکیزی ف  ةشدمنتشر  يواحدها

 ,Broadus( کنــدیم فی ــتعر » هر کــدام يهان ی جانش ای

و نظارت   یابیارز  يبرا  يکردیشناختی رو). کتاب1987
ــع ــر توس  ــ ۀب ــوع  کی ــیموض ــازمانده پژوهش ــا س و  یب

هــا، قولماننــد نقل  اتینشــر  یدادن اطلاعات اساس ــوندی پ
 يدی ــو کلمــات کل  هاهمجل ــ  سندگان،ینوهم  سندگان،ینو

  .)Ferreira, 2018; Koseoglu et al., 2016است (
 نش ی ــشناختی بمختلف در کتاب يهاکی تکن   بی ترک

 دهــدیپــرورش م  پــژوهش   هايرا به موضــوع  يترقی عم
)Chang et al., 2015 .(ــتحلاذعــان دارد  اســمال   لی

روابــط   يســازیاست که امکان کمّ  یکی تکن   استناديهم
کنــد کــه یم  ن یــی را فــراهم و تع  هاهمقال ــ  ن ی و ارتباطات ب ــ

ســوم اســتناد  ۀمقال ــ کی ــ بــادو مقالــه   کباریچند وقت  هر
ــت ــده اس  ).Phan Tan, 2022; Small, 1973( ش

 ياستنادنشان دادند که هم ، بنکندروف و زهررن ی همچن 
 استناد اســت  با  مقالهدو    ن ی ب  ارتباطسنجش    يبرا  ياری مع
)Benckendorff & Zehrer, 2013.( 

 ۀارائ ــ  يتــوان بــرایرا م  پــژوهش   ن ی رو، مضام  ن یاز ا
 کــرد  یبررس ــ  یدانشــگاه  پیشــینهدر ساختار    شتری دانش ب

)Leung et al., 2017ــارة). در ــل  بــ  زوجتحلیــ
 ای ــ  کی ــکه هر دو به    یصورتدو مقاله در  ،شناختیکتاب

نظــر شــناختی خــود اســتناد کننــد، ازچنــد ســند در کتاب
ــا کتاب  ــه از   شــوند. ی م   زوج هم  شــناختی ب نظــر  اگــر دو مقال
  ک ی ــهمراه باشــند، ممکــن اســت   با یکدیگر  شناختی کتاب 

  ي بــرا  ي ار ی ــشناختی مع کتاب   زوج .  بررسی کنند موضوع را  
 Coupling(   » زوج قــدرت  «   بــا دو مقاله    ن ی ب   ارتباط سنجش  

strength (  .دو مقالــه در شــرایطی کــه   زوج» قــدرت « است
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  شــتر ی ب  داشــته باشــند،   گــر ی د   هاي لــه به مقا   ي شتر ی ب   ي استنادها 
مطالعــه    ن ی چنــد محققــان در    ). Phan Tan, 2022(   اســت 

 ــکــه تحل   کننــد ی اذعــان م   ــدر ب   اســتنادي هم   ل ی ســاختار    ان ی
به کــار  شناختی  کتاب   زوج   ل ی از تحل  شتر ی ب  پژوهش موضوع 

  زوج حــال، تحلیــل    ن ی ــبــا ا   ). Phan Tan, 2022( رود  مــی 
ــرا   ی شــناختی روش مناســب کتاب  موضــوعات    یی شناســا   ي ب
 . ) Zhao & Strotmann, 2008(  بالقوه است   ی پژوهش 

 

 
 ) Phan Tan, 2022:منبع( نمونه: نموداري براي 1شکل 

Figure 1: Nomenclature for her name 
 

 پژوهش روش. 3
استفاده   شناختیکتاب  تحلیلدر پژوهش حاضر از روش  

طور بــه در ایــن مطالعــه  شــناختیتحلیل کتابشده است.  
ــدهآفز ــهین ــت و اي ب ــنجش کیفی ــراي س ــزاري ب عنوان اب

ــره ــی  وريبه ــابی میعلم ــود.ارزی ــناختی از کتاب ش ش
 .گذاردمی  هاي مختلفی بر پیشرفت علم تأثیرراه

 شــاملشــناختی  تحلیــل کتابطور که گفته شد  همان
 ــ يهــاروش ــد ؛اســت یمختلف  ،شــناختیکتاب زوج مانن

 & Van Eck(  گــانیواژو تحلیل هم ،ياستنادتحلیل هم

Waltman, 2010 ( .   ــل هم ــانی واژ تحلی ــر ا   گ  ــب ــرض    ن ی ف
از کلمــات   ی توان با فهرســت ی را م   حوزه استوار است که هر  

تــوان  ی را م   ه ی در هر نشــر   ي د ی مشخص و کلمات کل   ي د ی کل 
  مجلــه آن دو    ن ی ب ــ  ارتبــاط کرد تــا   ي ر ی گ شباهت اندازه  ي برا 

).  De La Hoz-correa et al., 2018نشــان داده شــود ( 
محتواســت کــه از   ل ی ــتحل  ک ی ــتکن  ک ی   گانی واژ تحلیل هم 

  ارتبــاط   ن یــی تع   ي برا   ي د ی کلمات کل   زوج   ی همزمان   ي الگوها 
 ــ  ــا   ن ی ب اســناد اســتفاده    ن ی ــشــده در ا ارائه   ی موضــوع   ي ها ده ی

 . ) Leung et al., 2017(   کند ی م 
شــده، شناســایی هاي انجــامارزیــابی پیشــرفتامکــان 

معتبرترین منابع انتشارات علمی، ایجاد پایۀ علمــی بــراي 
ــلی  ــازیگران اص ــایی ب ــد، شناس ــولات جدی ــابی تح ارزی

شناختی بــراي ارزیــابی هاي کتابعلمی، تدوین شاخص
. در بــا ایــن روش مهیاســت  خروجی دانشــگاهی و غیــره

دو روش اصــلی بــراي کــاوش در  شــناختیتحلیل کتاب
و  هـــایـــک زمینـــه تحقیـــق وجـــود دارد: تحلیـــل اثـــر

بــا هــدف  هــاکــه تحلیــل اثر درحالی  ؛برداري علمینقشه
لیفات علمی بــازیگران مختلــف أثیر استناد به تأارزیابی ت

برداري علمی با هدف نمایش شود، نقشهعلمی انجام می
مفهومی، اجتماعی یا فکــري تحقیقــات علمــی و ساختار  

 و یلچ ــی(اد شــوهاي تکامل و پویــایی آن انجــام میجنبه
ــاران، ــل  ).1400 همک ــااثردر تحلی ــاياثر ه  ــ ه ، هاهمقال

 بررســـیو کشـــورها  هاه، مؤسسـ ــهاهها، مجلـ ــنویســـنده
از تعــداد   هاهشود. براي بررسی میزان اثرگذاري مقال ــمی

شــود. استفاده می ،استنادهایی که به یک مقاله شده است
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بر تعداد علاوه  هاهنویسندگان و مجل  هايبراي بررسی اثر
شده و استنادها از دیگر معیارها همچــون منتشر  هايهمقال

شــود. شــاخص هــرچ یــک می شاخص هرچ نیز اســتفاده
تولیــد و 1987شــاخص ســنجش علمــی اســت کــه تــأثیر 

 کنــدیک محقق یا مجلــه را ارزیــابی می  استناد انتشارات
)Bornmann & Daniel, 2007.( براساس  ین شاخصا

اســتناد محقــق و تعــداد اســتنادهایی پر  هايهمجموعه مقال
 .انددریافت کرده هاهاست که آنها در سایر نشری

 ــ ،  ها ه در تحلیــل ســاختار، شــبکۀ روابــط میــان مقال
تا ساختار جامعۀ    شود می بررسی    ها ه نویسندگان و مجل 

علمی و تحقیقاتی مشخص شود. هر شبکه از تعــدادي  
کننــدة روابــط  شود که یــال بیان تشکیل می   گره و یال 

تواننــــد کلمــــات،  هــــا می هاســــت. گره میــــان گره 
یا کشورها باشند. در ایــن بخــش    ها ه نویسندگان، مقال 

  اســتنادي و شــبکۀ هم   واژگــان رخــدادي  هم   ۀ شــبک 
و کشــورها بررســی    ها ه ، مؤسس ــها مجلــه نویســندگان،  

 ). 1400  همکاران،   و   ی لچ ی (ا شود  می 
ــژوهش از  ــن پ ــی پایگاهدر ای ــاي مختلف ــاي داده ه

ــون ــو اٌ اِس)  همچـ ــاینس (دبلیـ ــکوپوس، وب آو سـ اسـ
)Web of Scienceمدلاین ساینس و پــاپ مــد بــراي ،( 

شــده هــاي انجاماستخراج اطلاعــات مربــوط بــه پژوهش 
 ترین متــداول.  شــده اســتهاي مختلف اســتفاده  حوزهدر

ــات پایگاه ــه در تحقیق ــایی ک ــار کتابه ــه ک ــناختی ب ش
ــی ــت دروم ــو اٌ اِس اس ــکوپوس و دبلی ــه هر اس ــدام ک ک

 .هایی دارندها و محدودیتویژگی
تري از  وســیع  ) طیــف Scopusه اسکوپوس ( حالی ک در 

تري  ســریع   ســازي فرآینــد نمایه   ، گیــرد می بر انتشــارات را در 
 & Meho (   شــود انتشــارات جدیــدتري می   شــامل   دارد و 

Yang, 2007 .( تري دارد، پوشــش ش ــی اٌ اِس عمــق ب وی ــدبل
عنوان علمی سطح بالا دارد و بــه  هايهاي از مقالگسترده
ترین و پرکــاربردترین پایگــاه داده بــراي شــدهپذیرفته

مین رو، در این پژوهش است. از هشناختی  تحلیل کتاب
ــاهپاز  ــو اٌ اِس اي داده ایگـ ــل دبلیـ ــراي تحلیـ ــزاري بـ ابـ

 .شودشناختی استفاده میکتاب
افزارهــاي مختلفــی بــراي مــرور هاي اخیر نرمدر سال

. اســت  شناختی ارائه شدهو تحلیل کتاب  پیشینه  هايهمقال
براي تحلیل نتایج بسته بــه اینکــه کــدام ابــزار این ابزارها  

ــترین  ــدفبیش ــا ه ــب را ب ــژوهش  تناس ــه ،دارد پ ــار  ب ک
وي اُ اِس ویــور  افــزاراز نرم  پــژوهش حاضــررود. در  می

ــراي ــه بـ ــتتجزیـ ــده اسـ ــتفاده شـ ــایج اسـ  وتحلیل نتـ

)VOSViewer ()Van Eck & Waltman, 2010(. 
قــادر اســت   آن  گرافیکی  ماهیتتوجه به  باار  زیرا این ابز

ــه  شــناختیســاخت و مصورســازي کتاب مناســبی را ارائ
 .کندفهم بیشتري را براي محقق فراهم   دهد و
از پایگــاه  هاهدر ایــن پــژوهش مقال ــصــورت کلــی به

 ــ ةداد نخســت،  ۀوب آو ســاینس انتخــاب شــد. در مرحل
ــامی مقالـ ـ ــه هاییهتم ــه ب ــابی ک ــه بازاری ــتقیم ب طور مس

آوري شد. سپس با استفاده جمع  ،کارآفرینانه مرتبط بود
از معیارهایی نظیر تعداد استناد، کیفیــت مجلــه و ارتبــاط 

کــه ارزش علمــی   هاییهمستقیم با موضوع پژوهش مقال ــ
 ــ داشــتند، بیشــتري علمــی، غیر هايهانتخــاب شــدند. مقال

ــت ــهها و مقایادداش ــانبی  هاییل ــوعات ج ــه موض ــه ب ک
 ةپرداخته بودند از تحلیل نهایی حــذف شــدند. ایــن شــیو

کیفیــت با هايهمقال از دهد که تنهاغربالگري اطمینان می
 شده است.و مرتبط براي تحلیل نهایی استفاده  

ــارت   ــ ــه « عبـ ــ ــابی کارآفرینانـ ــمت    » بازاریـــ در قســـ
منتخــب   ی اطلاعات   ي ها گاه ی در پا   ي د ی کل   ۀ کلم / ده ی عنوان/چک 

  ه ی ــفور   16مطالعــه قبــل از    ن ی ــا   ۀ دامن ــعبارت  شد.    جو و جست 
  یــافتن   منجــر بــه   ه ی اول   ي جو و محدود شده است. جست   2024

  ي گــر ی شامل اسناد د   که مورد    58تعداد    ن ی شد. از ا مورد    342
بــود از    ره ی ــو غ   ه ی ــر ی مقاله، فصــل کتــاب، مطالــب تحر  ل ی قب از 

  ن ی ــا   ل ی دل .  ماند   ی باق   مورد   284  ت، ی و درنها   د حذف ش   ل ی تحل 
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داشتن عنــوان مــرتبط،    باوجود   موارد   ن ی ا   که   بود   ن ی ا   ها حذف 
شــناختی دقیــق  محتــواي کــافی و مــرتبط بــراي تحلیــل کتاب 

  هاي ه طور خــاص، ایــن اســناد اغلــب شــامل مقال ــنداشــتند. بــه 
هایی بــا تکــرار اطلاعــات موجــود در  مــروري کوتــاه، فصــل 

هاي ســردبیري بودنــد کــه  پژوهشــی یــا یادداشــت   هاي ه مقال ــ
  ۀ در مرحل ــ  .به تحلیل علمــی اصــلی نداشــتند   را   ارزش افزودن 

  زبــان   را ی ــز   شــد؛ حــذف    ل ی ــمــورد از تحل   2تعــداد    ن ی ا   از بعد  
ی و  پــس از بررس ــ  ، ت ی ــنها . در بــود   علمی آنهــا غیــر انگلیســی 

نــامربوط و    ل ی دل بــه   ۀ دیگــر نیــز مقال ــ  9مقالــه،   282 ن ی ــا  مرور 
  مقالــه   273مجمــوع  در   جــه ی نت در   ؛ بودن حــذف شــد نامناســب 

   شد.   انتخاب   یی نها   ل ی تحل   ي برا 
 

 ها و بحث . یافته4
شده را از سال تعداد انتشارات منتشر  ۀروند سالان  2شکل  

ــا  1976  ــ 2024ت ــانی دهــد. ینشــان م ــد زم بررســی رون
دهد که ایــن حــوزه  بازاریابی کارآفرینانه نشان می   هاي ه مقال 

  هاي ه در تعــداد مقال ــ  چشــمگیري بــا افــزایش    2018از ســال  
  2023شده مواجه بوده است. اوج ایــن رونــد در ســال  منتشر 

ایــن موضــوع   ة یند آ اهمیت فز  ة دهند رخ داده است که نشان 
در   ها لــه با ایــن حــال کــاهش مقا   ؛ میان پژوهشگران است در 

و   COVID-19 دلیل بحــران ممکــن اســت بــه   2021ســال  
روي موضــوعات مــرتبط بــا پانــدمی  هــا بــر تمرکــز پژوهش 

هــاي  تغییــر اولویت   ة دهند نشــان توانــد  باشد. این کــاهش می 
ــار  ــزایش دوب ــد. اف ــی در آن دوره باش  ــ  ة پژوهش در    ها ه مقال

بیــانگر بازگشــت توجــه بــه موضــوع   2021هاي بعد از سال 
بازاریابی کارآفرینانه و اهمیــت آن در مواجهــه بــا تغییــرات  

 .محیطی و اقتصادي است 

 

 
 وب آو ساینس و ترجمه به فارسی) ةپایگاه داد: نموداري براي نمونه (منبع: 2شکل 

Figure 2: A figure for an example 
 

ــرا ــل  يبـ ــۀ 273تحلیـ ــابی  مقالـ ــا بازاریـ ــرتبط بـ مـ
 لی ــو تحلاستنادي  هم  ،شناختیکتاب  زوجکارآفرینانه از  

 يشناختی براکتاب  جزواستفاده شد. تحلیل    گانیواژهم
 -1 رود:چهـــار مـــورد زیـــر بـــه کـــار مـــی دادننشـــان

شــناختی و کتاب زوج لی ــتحل هايمقالــه ن یرگــذارتری تأث
ــناختی کتاب زوج ۀشـــبک  بنديخوشـــه -2ها؛ مقالـــهشـ

هــر   يبــرا  ندهینما  هايمقالهشناختی و  کتاب  زوجتحلیل  
تحلیــل   هاي حاصــل ازهمجل ــ  ن یرگــذارتری تأث  -3؛  خوشه

 ها؛هشناختی مجلکتاب  زوج  ۀشناختی و شبککتاب  زوج
 . سندگانیشناختی نوکتاب زوج  ۀو شبک  فی لأت -4

 دادننشــان يبــرا ياســتنادهم  لی ــتحل  ن،ی ــعلاوه بــر ا
ــه کــار مــی ــر ب  ن یرگــذارتری تأث -1 رود:چهــار مــورد زی
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 اتینشــــر ۀو شـــبک ياســـتنادهم لیــ ـتحل هايمقالـــه
ــتنادهم ــه -2 ي؛اسـ  ــتحل بنديخوشـ ــتناديهم لیـ و  اسـ

 ن یرگــذارتری تأث  -3  ؛هــر خوشــه  يبــرا  نــدهینما  هايمقاله
 اســتناديۀ همو شبک استناديهم لی تحل ها حاصل ازهمجل

 ۀو شــــبک ســـندگانینو ن یرگـــذارتری تأث -4 ها؛همجلــ ـ
 .سندگانینو  استناديهم

یی دو شناســا  يبــرا  گانی نیــزواژهم  تحلیل  ت،ینهادر
 اتکلم ــ ن یرگــذارتری ثأت -1 رود:مورد زیــر بــه کــار مــی

تجســم  -2 ؛انجــام ۀدر بازاریــابی کارآفرینانـ ـ يدیـ ـکل
 واژگانی.هم    ايشبکه

ــراشــبکه  ــبازار قــاتی تحق  يها ب ــهیکارآفر یابی ــا نان  ب
ســاخته و  )VOSviewerدبلیــو اٌ اِس ویــور ( افــزارنرم

). در این Van Eck & Waltman, 2010( تجسم شدند
 یابی ــبازار  قــاتی ســاختار تحق   يآشکارســاز  مطالعه براي

 هوشمند  موضعیحرکت    تمیاز روش الگور  نانهیکارآفر
 Van( استفاده شد  )Smart local moving(اِس اِل اِم) (

Eck & Waltman, 2010.( ةدهندحبــاب نشــان ةانــداز 

ــداد اســتنادها  ــ ياشــدهاستاندارد يتع  هاهاســت کــه مقال
قــدرت  ةنددهاند و ضخامت خطوط نشــانکرده  افتیدر

قــدرت  مقالهدو  ن ی و فاصله ب  وندی است. پ  يروابط استناد
 ياخوشــه  ةدهندرا نشان داد. رنــگ حبــاب نشــان  ارتباط

 است که سند به آن تعلق دارد.
 
 شناختیتحلیل زوج کتاب. 1-4

 ها. مقاله1-1-4
 قی ــبهتر ساختار موضــوع تحق  یبررس در این مطالعه براي

 ينقطــه بــرش بــرا کی ــکنــد کــه یم شــنهادی پ ن ی مک ک
 ,McCain( شود جادیانتشارات ا ن یرگذارتری انتخاب تأث

 ــ ن یبنــابرا ).1990 کــه  هاییمقالــهتنهــا  مقالــه 273 ن ی از ب
 ب،ی ــترت  ایــن . به  بررسی شدنداستناد داشتند،    20حداقل  

ــان در ــه  ن یـ ـا محقق ــه 64مطالع  زوج لیـ ـرا در تحل مقال
 ن یرگــذارتری تأث 3شــکل  کردنــد. لی ــشــناختی تحلکتاب
 د.دهیشناختی را نشان مکتاب  زوج  لی تحل  هايمقاله

 

 
 )WOS Viewerافزار نرم ی خروجی (منبع: شناختکتاب  زوج یلتحل هايمقاله یرگذارترینتأث :3 شکل

Figure 3: The most influential bibliographic pair analysis articles 
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 کــل ونــدی قدرت پ یشترین پنج مطالعه با ب 3شکل  در
 ترتیب زیر است.به

1. Atuahene-Gima, K., & Ko, A. (2001). 
An empirical investigation of the effect of 
market orientation and entrepreneurship 
orientation alignment on product innovation. 
Organization Science, 12(1), 54-74.  

2. Hills, G. E., Hultman, C. M., & Miles, 
M. P. (2008). The evolution and development 
of entrepreneurial marketing. Journal of Small 
Business Management, 46(1), 99-112. 

3. Pearson, D. T., Naughton, G. A., & 
Torode, M. (2006). Predictability of 
physiological testing and the role of maturation 
in talent identification for adolescent team 
sports. Journal of Science And Medicine In 

Sport, 9(4), 277-287. 
4. Jones, R., & Rowley, J. (2011). 

Entrepreneurial marketing in small businesses: 
A conceptual exploration. International Small 
Business Journal, 29(1), 25-36. 

5. Kocak, A., & Abimbola, T. (2009). 
The effects of entrepreneurial marketing on 
born global performance. International 
Marketing Review, 26(4/5), 439-452. 

 1  جدولدر    قدرت پیوند  بیشترین تحلیل پنج مقاله با  
روي مباحــث طور ویژه بربه  هاهدهد که این مقالمی  نشان

 1  جــدولدر  کلیدي بازاریابی کارآفرینانه تمرکز دارند.  
 آمده است.  هاهتفصیل مفاهیم و نتایج کلیدي این مقالبه

 
 وندیقدرت پبیشترین پنج مقاله با  لیتحل :1جدول 

Table 1: Analysis of the five articles with the highest link strength 
 نتایج مفاهیم کلیدي مقاله

Atuahene-Gima & Ko (2001) ــازار و هم راســـتایی گـــرایش بـ
 گرایش کارآفرینانه

توانــد هــاي بــازار و کــارآفرینی میراســتایی گرایشدهــد کــه هماین مقاله نشان می
ها طور مستقیم نوآوري محصول را تقویت کند و منجر به بهبود عملکــرد شــرکتبه

 .شود

Hills et al. (2008) ــان در  تکامل بازاریابی کارآفرینانه ــه محقق ــابی کارآفرینان ــل بازاری ــه و تکام ــه تاریخچ ــن مقال ــیای و  را بررس
 اند.کرده رویکردهاي نوین این حوزه را شناسایی 

Pearson et al. (2006) هـــــــاي بینـــــــی تواناییپیش
 فیزیولوژیک

در شناسایی اســتعدادهاي   آنهااین مطالعه به اهمیت فاکتورهاي فیزیولوژیک و رشد  
 .هاي جوانان پرداخته استورزشی در تیم

Jones & Rowley (2011)  بازاریـــــابی کارآفرینانـــــه در
 وکارهاي کوچککسب

وکارهاي کوچــک در کســب  را  این مقاله مفهوم بازاریــابی کارآفرینانــهمحققان در  
 اند.کرده تحلیل  ووکارها را تجزیهشده در این کسبهاي استفاده و استراتژي بررسی

Kocak & Abimbola (2009)  تــأثیر بازاریــابی کارآفرینانــه بــر
 عملکرد جهانی

 هاي نوپــااین مطالعه تأثیر مثبت بازاریابی کارآفرینانه بر عملکرد شرکتمحققان در  
 اند.کرده المللی بررسی در بازارهاي بین را

 ساخته: محققمنبع
 

ــبک ــناختی در کتاب زوج ۀش ــکل ش ــده  4ش ــه ش ارائ
 لی شناختی چهار خوشــه را تشــککتاب  زوج  ۀاست. شبک

ــهها و دهــد. خوشــهیم ــدینما هايمقال در هــر خوشــه  ةن
 ارائه شده است. 2جدول 
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 ) VOS Viewerافزار نرم ی خروجها (منبع: مقاله شناختی کتاب  زوج ۀشبک  :4شکل 

Figure 4: bibliographic network of articles 
 

شــناختی نشــان داد کــه کتاب زوجحاصــل از  جینتــا
 ن یشــتری اســتناد) ب  723(  مقاله  19اول با    ۀدر خوش  هامقاله

 یحــالدر  ؛تعداد استناد را به خــود اختصــاص داده اســت
 اســتناد/  89  ن ی انگی ــبــا م  )اســتناد  1424با  (دوم    ۀکه خوش

 .تعداد استناد را داشته است  ن یشتری نشر ب
تمرکز بر چهــار موضــوع   ةدهندها نشانتحلیل خوشه

 ۀنــوآوري و توســع  .اصلی در بازاریابی کارآفرینانه است
هاي بــازار و کــارآفرینی، مــدیریت محصــول، اســتراتژي

وکارهاي کوچـــک و متوســـط و رویکردهـــاي کســـب
 2جــدول ها در  خوشــهجدید در بازاریــابی کارآفرینانــه.  

 آورده شده است.تفصیل  به

 
 هر خوشه  يبرا ندهینما هايمقالهشناختی و کتاب  زوج هايخوشه  :2جدول 

Table 2: Paired bibliographic clusters and representative articles for each cluster 
 ندهیانتشارات نما موضوعات اصلی خوشه

 Adel et al. (2020), Alqahtani & Uslay (2020) محصول   ۀنوآوري و توسع )مقاله  19(  1  ۀخوش

 Ahmadi & O'Cass (2016), Attuahene-gima & Ko هاي بازار و کارآفرینیاستراتژي )مقاله  16(  2  ۀخوش
(2001), Ehret (2013) 

  Andersson et al. (2018), Guercini (2012) متوسطوکارهاي کوچک و  مدیریت کسب )مقاله  15(  3  ۀخوش

 & Fillis (2010), Franco et al. (2014), Gaddefors رویکردهاي جدید در بازاریابی کارآفرینانه )مقاله  14(  4  ۀخوش
Anderson (2009) 

 ساختهمحقق:  منبع
 

اهمیت موضــوعات کلیــدي   ةدهندها نشاناین خوشه
 است.بازاریابی کارآفرینانه    ۀو نقش آنها در توسع

روش   کی ــ:  یطول  یبررسی (تحلیل طولادامه، از  در
 يو  یابیزمان و ارز  ةفرد در گستر  ۀمطالع  يبرا  یپژوهش

تعداد   باها  تحلیل خوشه  يبرا  ی)منظم زمان  هاياصلهدر ف

). 5شــکل  ســال اســتفاده شــد (  ن ی انگی ــاستنادها/مقاله و م
 ن یتربالقوه  ای  ن یرگذارتری عنوان تأثبه  توانیها را مخوشه
نقشــه  يروبــر آنهــا تی ــبسته به موقع  یپژوهش  يهاخوشه

ــهدر ــت. خوشـ ــر گرفـ ــه يهانظـ ــالا بـ  ــاحتمال زبـ  ادیـ
کــه   یحــالدر  است؛  یقاتی تحق   يهاخوشه  ن یرگذارتری تأث
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 يهابه خوشه  يشتری سمت راست به احتمال ب  يهاخوشه
 5شــکل  اســاس،    ن ی ــ. بر اشوندیم  لیبالقوه تبد  یپژوهش
در   يادی ــز  ری دوم تــأث  ۀدر خوش  هامقالهدهد که  ینشان م

 ــبازار پیشــینۀ و انتشــارات  اســت داشــته نانــهیکارآفر یابی
بــه خطــوط   کی ــنزد  ةنــدیدر آاحتمال  بــهچهــارم    ۀخوش
 خواهد شد.  لیتبد يدیجد  یقاتی تحق 

 

 
 ة وب آو ساینس و ترجمه به فارسی)پایگاه داد(منبع:  شناختی کتاب  زوج يهاخوشه نیترمهم  ی تحلیل طول :5شکل 

Figure 5: Longitudinal analysis of the most important bibliographic pair clusters 
 

 ها. مجله2-1-4
،  آنهاســت متعلــق بــه    ها مقاله   ن ی که ا   هایی ه کشف مجل   براي 
شــامل    یی نهــا   ۀ . نمون ــشد تحلیل    مقاله   5با حداقل   هایی ه مجل 
  از:  اســت  برتر عبارت  ۀ ). هفت مجل 6شکل ت ( س مجله ا   12

 Journal of Marketingمجلــۀ بازاریــابی و کــارآفرینی ( 

and Entrepreneurship (   )63   هــاي  مجلــۀ پژوهش   )، مقاله
  Journal of Business Research  ( )15کار ( و کســب 

 Journal of Strategic(  ک ی استراتژ   ی اب ی بازار   ۀ )، مجل مقاله 

Marketing (   )14   ــه ــد مقالـ  ــبازار   ت ی ر ی )، مـ ــنعت   ی اب یـ ی  صـ
 )Industrial Marketing Management (   )8   ــه )،  مقالـ

  ) Qualitative Market Researchی ( ف ــی بــازار ک   قات ی تحق 
ــه   7(  ــۀ  )،  مقال  ــن ی ب مجل ــرما   ی الملل ــذار ه ی س ــارآفر   ي گ ی  ن ی ک
 )International Journal of entrepreneurial (   )7   مقالــه  (

 ــو    ــین ب   ۀ مجلــ ی  ن ی کــــارآفر   قــــات ی رفتــــار و تحق   ی المللــ
 )International Journal of entrepreneurial 

Behavior and Research (   )7   مقاله .( 
را نشــان  هاهشــناختی مجل ــکتاب زوج  ۀشــبک  7  شکل

 4در  هاهمجل ــ مشــاهده اســتطور که قابل دهد. همانیم

کــه از  داشــتمجلــه  7اول  ۀخوشــه تحلیــل شــد. خوش ــ
 ،یصــنعت  یابی ــبازار  تیریمــدمجلــۀ  برتر ماننــد    هايهمجل

 ۀمجل ــ ،ین یکــارآفر قــاتی رفتــار و تحق  یالملل ــن ی ب ــ ۀمجل ــ
ــبپژوهش  ــاي کس  ــ ،کاروه ــاتی تحق  ۀمجل  ــبازار ق ی ابی

)Journal of Research in Marketing(، ۀمجلـ ــ 
 Journal of Smal( کوچک هايکاروکسب یابیبازار

Business Marketing(و  کیاســتراتژ یابیبازار ۀ، مجل
 ۀشــده اســت. خوش ــ  لی تشــک  یف ــی بازار ک  قاتی تحق مجلۀ  
موجــود در   هايه. مجل ــاستتشکیل شده  مجله    3از  دوم  

ــامل مجلـ ـ دوم ۀخوشـ ـ ــرما یالمللـ ـن ی بـ ـ ۀش  يگذارهیس
 يو نــوآور ین یکــارآفر یالملل ــن ی ب ــ ۀمجل ــ ،ین یکــارآفر

)Journal of Entrepreneurship and Innovation(  و
نیز  4و  3 ۀ. خوشاست )Sustainability( يداریپامجلۀ 

 Journal ofی (ابیـ ـآمــوزش بازار ۀشــامل دو مجلـ ـ

Marketing Education(  ــه ــابی کارآفرینانـ و بازاریـ
 Entrepreneurialی (جهــان دگاهیـ ـدعنوان یــک بــه

marketing: A global Perspectiveاست (. 
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Figure 6: The most influential journals resulting from bibliographic pair analysis 
 

 
 ) Vos Viewer افزارنرم ها (منبع: خروجی ه شناختی مجل کتاب  زوج ۀشبک  :7شکل 

Figure 7: bibliographic network of journals 
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 نویسندگان. 3-1-4
 ۀنمون سندهینو 555نشان داد که   جینتا  سندگانینو  دربارة

 یســندگانیتعــداد نو پــژوهش   ن یادر  بودند.  این پژوهش  
 15  نتیجــهشد؛ در  انتخاب  مقاله داشتند،حداقل چهار    که
ــندهینو ــاق س ــدا، مهم یب ــد. در ابت ــرمان ــندگانینو ن یت  س
مشخص   شتری ب  یاما با بررس  ارائه شدند؛  7شکل  اساس  بر

در  Morgan P Milesنام پژوهشگري بــا عنــوان که  شد
پــس از  ارائــه شــده اســت. Morgan Miles نام منابعی با

 8شکل    بی ترتبه  سندگانینو  ن یمنبع مؤثرتر  لیاصلاح فا
شــناختی در برخــی هــاي کتاب. در پژوهش ارائــه شــدند

دهد که باید دقت کــافی دربــارة موارد این اشتباه رخ می

نتایج نشــان .  تشابهات اسمی یک نویسنده صورت پذیرد
حــوزة بازاریــابی کارآفرینانــه   برتــر  ةســندیســه نوداد که  

Morgan P Miles  نزلندی دانشگاه کوئاز )University 

of Queensland(، Rosalind Jones ۀمدرســـ ـ از 
 ــ یبازرگــان  Ian ) وBangor Business School( ربنگُ

Fillis ــورز ل از ــولی دانشــگاه جــان م  Liverpool( ورپ

John Moores Universityــد  ــ. ) بودنــ  9 کلشــ
 هامقالــهتعــداد  ن یشــتری دهد که بیرا نشان م  یسندگانینو

 اند.را داشته

 
 ) VOS Viewer افزارنرم ها (منبع: خروجی مقالهتعداد  نیشتریبا ب سندگانینو :8شکل 

Figure 8: Authors with the highest number of articles 
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Figure 9: Authors with the highest number of articles 
 

ــراي  ــه ب ــن مطالع  ــتکم در ای شــناختی کتاب زوج لی
نشــان داده   10شــکل  در  نویســندگان    ۀشبک  سندگان،ینو

چهــار   ســندگانیشناختی نوکتاب  شبکۀ زوجشده است.  
بــا   هی اول  سندگانیاز نو  یدهد. گروهیم  لی خوشه را تشک

ــاخص ــیش از يهاشـ ــناختیکتاب زوج بـ ــامل شـ  6 شـ
مانــده یباق يها. خوشــهشــوندمیقرمــز)    ۀ(خوش  سندهینو

بــراي .  اســت  مورد  دو تا چهار  با تعداد  سندگانینو  شامل
 Fabianشــاملهــر خوشــه  ســندگانیاز نو یبرخ ــنمونــه 

Eggers ،Can Uslay 1 ۀ(خوش ،(James M. Crick، 
Dave Crick 2 ۀ(خوش ــ ،(Jennifer Rowley خوش ــ)ۀ 

3 ،(Kim Lehman خوشـ ـ)10شــکل . شــوندمی) 4 ۀ 

کــدام شناختی است کــه هرهاي کتابخوشه  ةدهندنشان
 ۀخوش ــدر . متمرکــز اســتبر موضوعات مختلفی   آنهااز  

 شده  پرداخته  » محصول  ۀنوآوري و توسع«اول به مباحث  
هاي بــازار و استراتژي«دوم    ۀخوش  در  حالی کهدر  ؛است

 هايهاست. تحلیــل کیفــی مقال ــ  شدهبررسی    » کارآفرینی
برجســته در ایــن   هايهدهد که مقالها نشان میاین خوشه

. اســت  بر روند پژوهشی داشته  چشمگیريها تأثیر  خوشه
کنــد تــا بندي کمــک میهــا در کنــار خوشــهایــن تحلیل

پژوهشــــگران درك بهتــــري از موضــــوعات مهــــم و 
 .هاي تحقیقاتی موجود در این حوزه داشته باشندجریان
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 ) VOS Viewerافزار خروجی نرم(منبع:  سندگانینو ۀشناختی شبککتاب زوج  :10شکل 

Figure 10: Authors' network bibliographic pair 
 

 گان)ســندینو ۀمؤسس ــ (دربــارة 11شــکل توجــه بــه با
 ییهاکه دانشــگاه  دهدیشناختی نشان مکتاب  زوج  جینتا

 )University of Tasmaniaی (دانشــگاه تاســمان ماننــد
 )University of Ulster( )، دانشــگاه اولســتراســترالیا(

 Loughboroughلاگبـــروغ ()، دانشـــگاه ایــ ـتانی(بر

University (ا)واســــا )، دانشــــگاه یشــــمال رلنــــدی
)University of Vaasa ( ــد) و ــگاه(فنلان ــو دانش  آلت
)Aalto University( (فنلاند) تعــداد مطالعــات  ن یشتری ب

 ــبازار ــهیکارآفر یابی ــد.  نان  ــارا دارن جــزء ها دانشــگاه ن ی
مطالعات بازاریــابی   که  هستندجهان    يهادانشگاه  ن یبرتر

نکتــۀ .  در آنها بیشترین تکرار را داشته اســت  کارآفرینانه

. هســتندها در فنلاند  دانشگاه  ن یا  شتری بمهم این است که  
 5  تعدادخوشه با    2در    هادانشگاه  ن یا  12شکل  توجه به  با

ــگاه  6و  ــرار گرفتهدانش ــد.اق ــگاه ن ــمانی دانش هاي تاس
ــه ــا) ب ــتر (بریتانی ــترالیا) و اولس ــرو (اس ــز پیش عنوان مراک

اند. بررســی بازاریابی کارآفرینانــه شــناخته شــده  ۀزمین در
دهد که این نهادهــاي تحقیقــاتی ها نشان میاین دانشگاه

ثیرگذار أهاي نوآورانه و تعنوان مراکز تمرکز پژوهش به
توزیع   ةدهنددر این حوزه مطرح هستند. این تحلیل نشان

 ۀهــا و اهمیــت ایــن نهادهــا در توســعجغرافیــایی پژوهش 
 .دانش بازاریابی کارآفرینانه است
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Figure 11: Universities of authors with the highest number of articles 
 

 
 ) VOS Viewerافزار خروجی نرمگان (منبع: سندینو هايدانشگاه شناختی کتاب زوج  ۀشبک :12شکل 

Figure 12: bibliographic network of authors' universities 
 
 ياستناد. تحلیل هم2-4
 ياســتنادهم لی ــتحل از شــناختیکتاب  زوجتحلیــل    مشابه
ــرا ــا يبـ ــذارتری تأث ییشناسـ ــه ن یرگـ  ــ ،هامقالـ ، هاهمجلـ

 .شودمیاستفاده   آنها  يهاها و شبکهخوشه ،سندگانینو

 ها. مقاله1-2-4
 ينقطــه بــرش بــرا  کبایــد ی ــ  ن ی مک ک ــاساس مطالعۀ  بر

 ,McCain(شــود  جــادیا هامقالــه ن یرگذارتری انتخاب تأث

هاي قابل کردن تعداد مقالهبراي محدود  ن یبنابرا  ).1990
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 استناد دارنــد،  12768ی که  اصل  مقالۀ  273  میاناز  تحلیل
بنــابراین   اســتناد انتخــاب شــدند؛  20حــداقل    هاي بامقاله

 ــن ــود.  57شــامل  یینهــا ۀمون ــه ب  ن یشــتری ب 13شــکل مقال
 دهد. یاستنادها را نشان م

 

 
 ) VOS Viewerافزار خروجی نرم(منبع:  استناديهم  لیتحل هايمقاله نیرگذارتریتأث :13شکل 

Figure 13: The most influential articles in the co-citation analysis 
 

ــر ــاسبـ ــکل  اسـ ــا  12شـ ــه بـ ــنج مطالعـ ــترین پـ  بیشـ
 از:  است  استناد مشترك عبارت  يهاشاخص
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بازاریــابی  ةحــوزاي که بیشترین تــأثیر را درپنج مقاله
برجســته در   هايهعنوان مقال ــ، بــهاست  کارآفرینانه داشته

تفصــیل به 3 جــدولدر . اســت ایــن حــوزه شــناخته شــده
 آمده است.  هاهمفاهیم کلیدي و نتایج این مقال
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 ر یتأث نیشتریب با پنج مقاله : 3جدول 
Table 3: Five articles with the most impact 

 نتایج مفاهیم کلیدي مقاله 
Morris et al. (2002) د کـه نـکنعنوان یـک رویکـرد نـوین معرفـی میاین مقالـه بازاریـابی کارآفرینانـه را بـهمحققان در   بازاریابی کارآفرینانه

 .کند هاي کارآفرینی و بازاریابی را تلفیق میدیدگاه

Hills et al. (2008) و رویکردهاي جدید در این را بررسی  این مقاله تاریخچه و تکامل بازاریابی کارآفرینانهمحققان در  بازاریابی کارآفرینانه ۀتوسع
 .د نکنحوزه را تحلیل می

Jones & Rowley (2011) وکارهاي بازاریـــابی در کســـب
 کوچک 

و  کننــد میوکارهاي کوچــک بررســی در کســب را ایــن مقالــه بازاریــابی کارآفرینانــهمحققــان در 
 .د ندهارائه می را هاي کوچک چارچوبی براي استفاده از این رویکرد در شرکت

Collinson & Shaw (2001) ــان در  بازاریابی تاریخی ــه توســعمحقق ــن مقال ــد شــکل ۀای ــاریخی و رون ــل و ت ــه را تحلی ــابی کارآفرینان گیري بازاری
 .کنند بررسی میوکارها در کسب را کاربردهاي آن

Morrish et al. (2010) و نشـان  کنند میمدار در بازاریابی کارآفرینانه تأکید این مقاله بر اهمیت رویکرد مشتريمحققان در   بازاریابی کارآفرینانه
 .وکارها کمک کند موفقیت کسبتواند به د که ارتباط نزدیک با مشتریان میندهمی

 ساختهمحقق:  منبع
 

ایــن ارائه شده اســت.    14شکل  استنادي در  هم  ۀشبک
 هايمقالــهها و دهد. خوشهیم لی شبکه سه خوشه را تشک

بــا   هاخوشــه  ن ی ــارائــه شــده اســت. ا  4جدول  در    ندهینما
هاي هــر خوشــه انجــام روي مقالــهتحلیل محتوایی که بر

 ــاســت شــده يگــذارنامشــده اســت،  ــه  ن ی . اول خوشــه ب
ــه،یتار  ــنظر خچـ ــواهد هیـ ــه و شـ ــوط بـ  ــبازار مربـ  یابیـ

خوشــه مفهــوم   ن ی ــدر ا  ،ن ی . همچن دارداشاره    نانهیکارآفر

 يری گشکل  یخیو روند تار  نانهیکارآفر  یابیبازار  ۀتوسع
دوم بــا اشــاره بــه   ۀخوش ــدر  .  شــودیم  یمفهوم بررس  ن یا

 ــ ــاد عمل  ــبازار یابع ــهیکارآفر یابی ــه  نان ــاربرد آن در ب ک
در . شــودپرداختــه می هاي کوچــک و متوســطشــرکت

ــهیکارآفر ش یســوم گــرا ۀخوش ــ ــازارگراو  نان ــه  ییب ارائ
 یابیبازار  ن ی ارتباط ب  زمینۀدر  مطالعاتهمچنین،  .  شودمی

 .شوددیده میخوشه    ن یدر ا زی ن  ین یو کارآفر
 

 
 ) VOS Viewerافزار خروجی نرم(منبع:  مشترك از انتشارات ياستناد  ۀشبک :14شکل 

Figure 14: Common citation network of publications 
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 هر خوشه  يبرا ندهینما هايمقالهو  استناديهم  لیتحل هايخوشه  :4جدول 
Table 4: Clusters of co-citation analysis and representative articles for each cluster 

 نده یانتشارات نما خوشه
 )مقاله 24( 1  ۀخوش

 نانهیکارآفری ابیمفهوم بازار
Jones & Rowley (2011), Kocak & Abimbola (2009), Krau et al. (2010), Hills 
& Hultman (2011), Miles et al. (2015), Whalen et al. (2016), Hills et al. 
(2010), Hallbäck & Gabrielsson (2013) 

 )مقاله 23( 2  ۀخوش
 در عمل نانهیکارآفر یابیبازار

Bjerke & Hultman (2004), Collinson & Shaw (2001), Hills et al. (2008), 
Morris et al. (2002), Stokes (2000) 

 )مقاله 10( 3  ۀخوش
 گراییو بازارگرایش کارآفرینانه 

Lumpkin & Dess (1996), Baker & Sinkula (2009), Rauch et al. (2009) 

 ساختهمنبع: محقق
 

 ها. مجله2-2-4
بــدین   اســتناد تحلیــل و  50مجله با حداقل    55مجموع  در

 15شــکل ارائــه شــد.  نیــز  استناديهم  ۀشبک  ۀنقش  ترتیب،
نشــان   انهن یکارآفر  یابیدر بازار  ها راهمجل  ن یرگذارتری تأث
ــدیم ــر .ده  ــ ن یبرت ــتناديهاي همهمجل  ــ اس ــامل مجل  ۀش

 قــاتی تحق  ۀمجل ــ ،)Journal of Marketingی (ابی ــبازار
 Journal of Research inی (ن یو کــارآفر یابی ــبازار

Marketing and Entrepreneurship(، ــ   ۀمجلـــ

 Journal of Businessکار (هــاي کســبپژوهش 

Research(، ــ  ــرما ۀمجلـ ــذارهیسـ ــب يگـ کاري وکسـ
)Journal of Business Venturing( تیریمــد ۀو مجل 

ــتراتژ  )Strategic Management Journal( کیاسـ
 ۀشــبکگانۀ هاي ســهنیــز خوشــه 16 شــکلدر  اســت.

 ها آورده شده است.همجل  ياستنادهم
 

 
 ) VOS Viewerافزار خروجی نرم(منبع:  استناديهم  لیتحل هايهمجل نیرگذارتریثأت :15 شکل

Figure 15: The most influential peer-reviewed journals 
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 )VOS Viewerافزار خروجی نرمها (منبع: همجل استناديهم   ۀشبک :16 شکل

Figure 16: Co-citation network of journals 
 

 ــا ۀس ــیمقا هنگــام  زوجحاصــل از  جیبــا نتــا جینتــا ن ی
از  یکــه برخ ــ شــودمیمشــخص  هامجلــهشــناختی کتاب

 ۀ، مجل ــین یو کــارآفر  یابی ــبازار  قــاتی تحق   ماننــد  هاهمجل
بر   کیاستراتژ  تیریمد  ۀو مجل  کاروکسب  يهاپژوهش 

گذارنــد و یم  ری تأث  ینانهکارآفر  یابیبازار  قاتی تحق حوزة  
 .کنندیم  يرهبراین حوزه را  

 
 . نویسندگان3-2-4

ــرا ــی  يبـ ــندگینوبررسـ ــل همسـ ــا تحلیـ ــتناديان بـ  اسـ
ــندگانینو ــدندس ــاب ش ــه  ی انتخ ــداقل ک ــتناد  100ح اس

تعــداد اســتناد  ن یشــتری با ب سندگانینو )17شکل (  داشتند.
 یزنــوی لیدانشــگاه ااز  Gerald E. Hillsاز:  اســت عبارت
 ،)University of Illinois at Chicago( کاگوی در ش ــ

Michael H. Morris  راکوزی دانشگاه ساز )Syracuse 

University(، Morgan P Miles  نزلند،ی دانشگاه کوئاز 
ــترالیا ــتر، ا از David Carson، اس ــگاه اولس ــدیدانش  رلن

بنگــر،  یبازرگــان ۀمدرس ــاز  Rosalind Jones ی،شــمال
 .Gerald Eماننــد  ســندگانینوایــن از  یانگلستان. برخ ــ

Hills  ةمتحــد الاتی ــا کاگو،ی در ش ــ یزنــوی لیدانشــگاه ااز 
ــایآمر ــگاه کوئ از Morgan P Miles، ک ــد،ی دانش  نزلن

 ــ یبازرگــان ۀمدرس ــاز  Rosalind Jones، اســترالیا ر، بنگُ
 ــتانیبر ــورز لاز  Ian Fillis، ای ــول،ی دانشــگاه جــان م  ورپ

ــتان در  ــل زوجانگلس ــناختی و در تحلکتاب تحلی  لیـ ـش
مســتمر و   ری تــأث  ةدهندنشــان  ن ی. انداستنادي ظاهر شدهم
 ــا يبــالا ۀرتب ــ  اســتناديۀ هم. شــبکاســت ســندگانینو ن ی

 شده است.  هارائ 18شکل  در   سندگانینو
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 ) VOS Viewerافزار خروجی نرم(منبع:  تعداد استناد نیشتریبا ب سندگانینو :17 شکل

Figure 17: Authors with the highest number of provinces 
 

 
 ) VOS Viewerافزار خروجی نرم(منبع:  سندگانینواستنادي هم   ۀشبک :18 شکل

Figure 18: Co-citation network of authors 
 
 یواژگانهم. تحلیل 3-4

ــوع در  مقالــــۀ 273 در يدیـــ ـکل ۀکلمـــ ـ 1206مجمــ
ــداستخراج ــود داردش ــژوهش . ه وج ــن پ ــات  در ای کلم

محــدود و   ،بــار ظــاهر شــده بــود  10که کمتر از    يدی کل

تحلیــل   يبــرا  يدی ــکل  ۀکلم  44تنها    جهی نت در  شد؛حذف  
 ).19شکل  ( باقی ماند  گانیواژهم
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 ) VOS Viewerافزار خروجی نرمتکرار (منبع: تعداد  نیشتریبا ب فهرست کلمات کلیدي :19 شکل

Figure 19: List of keywords with the highest number of repetitions 
 

که   دهدیرا نشان م  یموضوعات  هادواژهی از کل  یبرخ
را به   ياندهآیتوجه فز  نانهیکارآفر  یابیبازار  قاتی در تحق 

 نانــه»،یکارآفر  یابی ــماننــد «بازار  کرده اســت؛خود جلب  
)، 1 ۀ(خوشــ ـ » ین ی«عملکـــرد»، «کـــارآفر »،گـــرایش «

ــوآور ــتراتژ »،ي«نــ ــا»،تی «قابل »،ي«اســ ــرایش « هــ گــ
ــهن یکارآفر  ــ » انـ ــرکت)، «2 ۀ(خوشـ ــک و شـ هاي کوچـ

ها»، )، «شــرکت3 ۀ(خوش ــ ت» یری«مــد ر»،ی ثأ»، «ت ــمتوســط
 ).20شکل  )، (4  ۀ(خوش  » ین ی«کارآفر  »،یابی«بازار

 

 
 ) VOS Viewerافزار خروجی نرمي (منبع:  دی کلمات کل  شبکۀ :20 شکل

Figure 20: Network of keywords 
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تــوان از تمرکــز یرا م  یقــاتی تحق   يهااز جهت  یبرخ
در   نانــهیکارآفر  یابیبازار  ش یمانند گرا  ییهادواژهی بر کل

بر عملکرد شــرکت،   نانهیکارآفر  یابیبازار  ری شرکت، تأث
 یابی ــبازار  ياســتراتژ  نانــه،یکارآفر  یابی ــبازار  يهاتی قابل

، هاي کوچــک و متوســطشرکت  یابیبازار  نانه،یکارآفر
 ــبازار ــهیکارآفر یابیــ ــرکتدر  نانــ  ــها، بازارشــ  یابیــ

ــهیکارآفر ــه نان ــتراتژب  ــبازار يعنوان اس ــوآوري  یابی و ن
 آن استخراج کرد.   هايتیو مز  نانهیکارآفر  یابیبازار

 ری براســاس س ــ را  واژگــان  يندیآهم  لی تحل  21  شکل
 شــده رایبررس  و موضوعات  یپژوهش  يروندها  و  یزمان
طور کــه همــان .دهــدیگذشــته نشــان م انی ســال یط ــ در

گذشــته   ازو موضوعات  تحول واژگان  کنید  ملاحظه می

مشــخص   .داده شده اســت(زرد) نشان    دی(بنفش) به جد
ــار» (می ــون «رفتـ ــانی همچـ ــود واژگـ )، behaviourشـ

کار» و«کســب )،Social mediaهاي اجتمــاعی» («شــبکه
)Businessــاي منعطــــف» ()، «قابلیت  Dynamicهــ

Capabilitiesــرکت ــط» ) و «شـ هاي کوچـــک و متوسـ
)SMEs آخرین واژگــان و موضــوعاتی هســتند کــه در (

هاي اخیـــر در تحقیقـــات مربـــوط بـــه بازاریـــابی ســـال
ــده می ــه دی ــد کارآفرینان ــا بررســی رون ــابراین ب شــود؛ بن

هاي آتی نیز شود در سالبینی میآیندي واژگان پیش هم
هاي علمــی دیــده شــود و ایــن این موضــوعات در مقالــه
 حوزة علمی به بلوغ برسد.

 
 )VOS Viewerافزار خروجی نرم(منبع:  ریاخ يهاسال ی خ یواژگان براساس روند تار يندیآهم   نقشۀ :21 شکل

Figure 21: Vocabulary convergence map based on the historical trend of recent years 
 

 گیري  . نتیجه5
مــانع از    ي امــروز   ي ا ی ــدر بــازار پو   ی سنت  ی اب ی بازار  کردن تقلا 

.  ) Zahara et al., 2023(   شــود ی ها م ســازمان   هاي هــدف 
عنوان  بــه   بازاریــابی کارآفرینانــه هــا  چالش   ن ی ــغلبه بر ا   ي برا 

بــه    کــرد ی رو  ن ی ــ. ا شده اســت قدرتمند ظاهر  ن ی گز ی جا  ک ی 
منابع محــدود را بــه   طرفی، از  تا  دهد ی وکارها اجازه م کسب 

  ي بــرا   را   نه ی به   ي ها حل راه   از طرف دیگر،   حداکثر برسانند و 
 & Mcadam, 2004, Rezvani(   ابنــد ی ب   ی فعل ــ  ي هــا چالش 
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Fathollahzadeh, 2020 .(   یی هــا ی نگران   ی اب ی ــمحققان بازار  
مطــرح و از    ی ســنت   ی اب ی ــبازار   ي ها وه ی بودن ش ــی کاف   دربارة را  

ــارادا  ــرورت پ ــد  کرده   ت یـ ـحما   د یـ ـجد   ی اب یـ ـبازار   م ی ض ان
 )Brychkov & Domegan, 2017; Pels, 2015 .(  

مرســوم   ی اب ی ــاز اصــول بازار  واقع، بازاریــابی کارآفرینانــه در 
کنــد  ی م   د ی ــخلاقانــه تأک   ي کردهــا ی شــود و بــر رو ی جــدا م 

 )Sadiku-Dushi et al., 2019 ( .   بیــان شــد  طور کــه  همــان
  حــال رشــد بــوده و ینانه در کارآفر  ی اب ی بازار حوزة  قات ی تحق 

بــه    ي ا نــده آی فز   از ی ــن   تر شــده اســت؛ بنــابراین بزرگ و متنوع 
  ی مطالعــات   ي بــرا   ژه ی و به   پیشینۀ نظري این حوزه جامع    ی بررس 

کنــد،  ی را مشــخص م   ي د ی ــکل   ي هــا که موضوعات و جهت 
 وجود دارد. 

ــدي پژوهش طبقه ــانبن ــا نش  ــ ةدهنده ــدین خوش  ۀچن
ــم  ــاتی مه ــت.تحقیق ــع اس ــوآوري و توس ــول،  ۀن محص

وکارهاي کوچــک هاي بازار، مدیریت کســباستراتژي
و متوســــط و رویکردهـــــاي جدیــــد در بازاریـــــابی 

هاي تحقیقاتی نیز شناســایی این حال خلأ  با؛  کارآفرینانه
ــد؛ ــه: از ش ــیجمل ــود پژوهش ــین  نب ــاط ب ــامع در ارتب ج

ــه و فناوري هــاي نوظهــور، کمبــود بازاریــابی کارآفرینان
ــاپژوهش   ــدر هـ ــاعی  ۀزمینـ ــی و اجتمـ ــأثیرات فرهنگـ تـ

ــه  ــاز ب ــه و نی ــابی کارآفرینان ــايپژوهش بازاری ــتر  ه بیش
 ؛بازاریابی کارآفرینانه در بازارهاي نوظهور  ۀزمین در

ــابراین  ــراي بن ــامع و یبررسـ ـ ب ــینۀ ۀکپارچـ ـی ج  پیش
 بــا بازاریابی کارآفرینانــه  ۀن ی زمهاي منتشرشده درپژوهش 

 ن یبــد شــد. یشــناختی بررس ــکتاب کــردیاســتفاده از رو
ی  شــده در بــازة زمــان منتشر محتــواي    342  منظــور اطلاعــات 

و  اي وب آو ســاینس اســتخراج  داده   گــاه ی پا   2024تا    1976
ــت،  در  ــل و    273نهای ــه تحلی  ــا   ســپس مقال ــا    ن ی ــات ب اطلاع

ــزا اســتفاده از نرم   ــا   در ر وي اُ اِس ویــور بررســی شــد.  اف   ن ی
.  شــد   ل ی ــتحل   ایــن حــوزه   هاي ه ابتدا روند انتشار مقال   پژوهش 

داشــته    بسیاري رشد    نه ی زم   ن ی ا   نشان داد که پژوهش در   ج ی نتا 

دل  معــا مقالــه    159  ر ی ــســال اخ   شــش کــه در    طوري به   ؛ است 
امــر نشــان از   ن ی ــاســت. ا  شــده   منتشــر   هاي ه مقال کل    58.2%
  ی ن ــی ب ش ی دارد و پ ــی  پژوهش ــ  ۀ ن ــی زم   ن ی ــبــه ا   به رشــد رو توجه  

 باشد.   دار ادامه   ی ش ی روند افزا  ن ی ا  که   شود ی م 
در بخش برترین نویســندگان ایــن حــوزة تحقیقــاتی 

 Morgan Pهشــناختی نشــان داد كکتاب تحلیــل زوج

Miles ــگاه کوئ ــدی (دانش ــه) 15( )نزلن  Rosalind، مقال

Jones مــدرس)G ــبن  یبازرگــان  ــه)  10(ر) گُ  Ianومقال

Fillis ء جــز مقالــه) 8) (ورپــولی (دانشــگاه جــان مــورز ل 
ــدبــودهبرتــر  ســندگانینو ــا تحلیــل ان . از ســوي دیگــر، ب

(دانشگاه  Gerald E. Hillsاستنادي مشخص شد که هم
ــوی لیا ــتناد) 255( )کاگوی در شـ ـ یزن  .Michael H، اس

Morris استناد) و 212( )راکوزی (دانشگاه سMorgan P 

Miles  ــگاه کوئ ــدی (دانش ــرین  153( )نزلن ــتناد) برت اس
گونــه کــه مشــاهده نویسندگان ایــن حــوزه بودنــد. همان

برترین  )نزلندی (دانشگاه کوئ Morgan P Milesشود می
نویسندة ایــن حــوزه بــا در نظــر گــرفتن هــر دو شــاخص 

در  اديی ــســهم زها و تعداد استنادها بوده کــه تعداد مقاله
 .است  داشته  نهی زم  ن یدر ا  قاتی تحق  شبردی پ

هاي ایــن حــوزة تحقیقــاتی، در بخــش برتــرین مجلــه
مجلــۀ بازاریــابی و شــناختی نشــان داد  کتابتحلیل زوج  

ــارآفرینی (  Journal of Marketing andکــ

Entrepreneurship( )63 ــه ــۀ پژوهش  )،مقال ــاي مجل ه
 Journal of Business Research ()15کار (وکســب
ــه ــتراتژ یابیـ ـبازار ۀ)، مجلـ ـمقال  Journal of( کیاس

Strategic Marketing( )14 هاي برتــرین مجلــه )مقالــه
انــد. از ســوي دیگــر، تحلیــل ایــن حــوزة تحقیقــاتی بوده

) Journal of Marketingی (ابی ــبازار ۀمجل ــاستنادي هم
 ــ ،اســتناد) 661(  ــبازار قــاتی تحق  ۀمجل ی ن یو کــارآفر یابی
)Journal of Research in Marketing and 

Entrepreneurship) (559  هاي پژوهش   ۀمجل  استناد) و
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عنوان سه مجلــۀ برتــر ایــن استناد) را به  529کار (وکسب
ــۀ پژوهش  ــابراین مجلـ ــرد؛ بنـ ــی کـ ــوزه معرفـ ــاي حـ هـ

ــا در نظــر گــرفتن هــر دو شــاخص تعــداد وکســب کار ب
ــه ــوزة مقال ــن ح ــۀ ای ــرین مجل ــتنادها برت ــداد اس ها و تع

 تحقیقاتی است.
ــژوهش  ــر  در پ  ــحاض ــتناد  هايهمقال ــته و پراس برجس

هــاي بازاریابی کارآفرینانــه بــا اســتفاده از روش  ةحوزدر
اســاس استنادي شناسایی شد. برشناختی و همکتاب  زوج

Gima -Atuahene ۀشناختی سه مقال ــکتاب تحلیل زوج

& Ko  )2001 ( اســتناد، 595بــاHills et al. )2008(  بــا
 اســتناد 192بــا ) Pearson et al. )2006اســتناد و  211

 .این حوزه شناخته شدند  هايهعنوان برترین مقالبه

  Gima & Ko-Atuahene   ۀ مقالـ ــمحققـــان در   •
  را   هاي بازار و کــارآفرینی راستایی گرایش تأثیر هم )  2001( 

نتــایج نشــان داد کــه   بررســی کردنــد. بر نوآوري محصــول 
نــوآوري در    چشــمگیري طور راستایی این دو گرایش به هم 

و منجــر بــه بهبــود عملکــرد    دهــد می محصولات را افزایش  
 ). 1جدول  ارجاع به (   شود ها می شرکت 

تاریخچــه و  )  Hills et al.    )2008محققــان در مقالــۀ  •
  که ایــن خــود   بررسی کردند   را   تکامل بازاریابی کارآفرینانه 

به شناسایی رویکردهاي نوین در این حــوزه کمــک کــرده  
دهــد کــه بازاریــابی کارآفرینانــه  است. ایــن مقالــه نشــان می 

وکارهاي کوچک و  ثر در کسب ؤ عنوان یک استراتژي م به 
 ). 1جدول ارجاع به  دارد ( متوسط نقش مهمی 

ــان در مقالـــۀ  • )  Pearson et al.   )2006 محققـ

در شناســایی    آنهــا را فاکتورهــاي فیزیولوژیــک و نقــش  
کــه ایــن    دادنــد و نشان    بررسی کردند استعدادهاي ورزشی  

هــاي  توانایی   ۀ طور مستقیم بر رشد و توسع تواند به عوامل می 
 ). 1 جدول ارجاع به (   فیزیولوژیک افراد تأثیر بگذارد 

  ۀ اســتنادي ســه مقال ــاســاس تحلیــل هم از سوي دیگر، بر 
 Morris et al.   )2002 (    ــا   .Hills et al اســتناد،   160ب

  66بــا  )  2011(   Jones & Rowley استناد و   105با    ) 2008( 
 .برتر در این حوزه معرفی شدند   هاي ه عنوان مقال استناد به 

ــان در  •  ــمحققـ ) Morris et al.  )2002ۀمقالـ

عنوان یک رویکــرد نوآورانــه بازاریابی کارآفرینانه را به
هاي کــارآفرینی و بازاریــابی دیدگاه  کردند؛ زیرامعرفی  

وکارهاي را تلفیق کرده و منجر به بهبود عملکرد کســب
 ).3 لجدوارجاع به  شده است (کوچک  

) Jones & Rowley )2011 ۀمقال ــمحققــان در  •
ــه ــابی کارآفرینان وکارهاي کوچــک در کســب را بازاری

بــراي اســتفاده  را  چــارچوبی  دنبال آنبه  و  بررسی کردند
کردنــد هاي کوچــک ارائــه  از این رویکــرد در شــرکت

 ).3جدول ارجاع به (

بنابراین با در نظــر گــرفتن هــر دو شــاخص تعــداد  •
) Hills et al., )2008 ۀاستنادي مقالاستنادها و تعداد هم

تحقیقاتی شناخته شــده  ةاین حوز  ۀترین مقالعنوان مهمبه
شــناختی، در کتاب  تنها در تحلیل زوجنهاین مقاله  است.  

اي دارد و نقــش استنادي نیــز جایگــاه برجســتهتحلیل هم
 دارد.کلیدي در توسعه و پیشبرد بازاریابی کارآفرینانه  

نشــان ها نیــز  روي ایــن مقالــهشده  تحلیل کیفی انجام
 ــمی  ــوآوري و توســع   هایی ه دهــد کــه مقال ــت ن ــا محوری   ۀ ب

هاي بازاریــابی کارآفرینانــه بیشــترین  محصــول و اســتراتژي 
  ها مقالــه . نویســندگان ایــن  اســت   ثیر را در این حوزه داشته أ ت 

نقــش مهمــی در توســعه و    هاي معتبر ویژه افراد از دانشگاه به 
ــوزه   ــن حـ ــد گســـترش دانـــش در ایـ ــندگانی  دارنـ . نویسـ

   .Hills et alو )  Gima & Ko-Atuahene   )2001 چــون 

ــر   ) 2008(  ــابی تمرکــز و  ب ــوآوري در بازاری روي مفــاهیم ن
 .اند کرده نقش مهمی در تکامل این حوزه ایفا 

ایــن حــوزة تحقیقــاتی  هايدر بخش برترین مؤسســه
ی دانشگاه تاسمانشناختی نشان داد دو  کتاب  تحلیل زوج

)University of Tasmania( )مقالــه) و 12( )اســترالیا 
 10( )ای ــتانی(بر )University of Ulster( دانشگاه اولستر
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 اند.بودههاي این حوزه تحقیقاتی  مقاله) برترین دانشگاه
ــش مهم ــدواژهدر بخـ ــرین کلیـ ــوزة تـ ــن حـ هاي ایـ

ــل هم ــهتحقیقــاتی تحلی ترتیب واژگــانی نشــان داد کــه ب
تکرار)، «گــرایش»   172واژگان «بازاریابی کارآفرینانه» (

ــرد» ( 64( ــرار)، «عملک ــوآوري» ( 53تک ــرار)، «ن  48تک
ــابی» ( ــت را  43تکــرار) و «بازاری ــرار) بیشــترین اهمی تک

 حوزة بازاریابی کارآفرینانه دارند.در
ــا بررســی رونــد واژگــان حــوزة بازاریــابی   همچنــین، ب

  واژگــان هاي اخیر مشخص شد که سیر کارآفرینانه در سال 
حوزة بازاریابی کارآفرینانه از واژگانی همچــون «شــرکت»،  

ــابی»،  ــابی» و «رشــد» در ســال   «اســتراتژي بازاری هاي  «بازاری
ــه واژگـــان و موضـــوعاتی   ــار»،  گذشـــته بـ همچـــون «رفتـ

منعطــف»    ي ها ت ی کار»، «قابل و «کسب   »، ی اجتماع   ي ها «شبکه 
رســیده اســت. در ایــن  کوچک و متوســط»  ي ها و «شرکت 

شــود محققــان ایــن حــوزه ایــن ســیر را در  زمینه پیشنهاد می 
 هاي آتی خود مدنظر قرار دهند. پژوهش 
 ــا در ــژوهش ســع ن ی ــا دورنمــا یپ  ــ ییشــد ت از  یکل

 بازاریــابی کارآفرینانــه  ۀن ــی زمهاي منتشرشــده درپژوهش 
و پژهشــگران بتواننــد موضــوعات   انارائه شود تــا محقق ــ

 شــرو،ی پ  هايهمــؤثر، مجل ــ  هايهمقال  افته،یتوسعه  و  دیجد
 ینـــۀزمدر الفعّـ ــ هايدانشـــگاهاثرگـــذار و  ســـندگانینو

 پــژوهش  ن ی ــا  در.  کنند  ییرا شناسا  بازاریابی کارآفرینانه
ۀ ن ی زمهاي منتشرشده درپژوهش   یو ساختار علم  راتی ثأت

حــال محتــواي    ن ی ــبــا ا   ؛ شــد   بررســی   بازاریــابی کارآفرینانــه 
جــامع نشــد؛    ی بررس ــ  نــه ی زم   ن ی ــا   شده در انجام   هاي پژوهش 

ــل هم  ــش تحلی ــه در بخ ــواي  البت ــل محت ــا تحلی ــتنادي ب اس
هاي اســتخراج شــده بودنــد، ایــن  هایی کــه در خوشــه مقالــه 

»،  نانــه ی کارآفر   ی اب یـ ـمفهــوم بازار ها در ســه دســتۀ « مقالــه 
و    نانــه ی کارآفر   ش ی گــرا » و « در عمــل   نانه ی کارآفر   ی اب ی بازار « 

هــاي  این نتیجه با نتــایج پژوهش . بندي شد یی» طبقه بازارگرا 
  ). Most et al., 2018(   پیشین مطابقت داشت 

نتایج ارزشــمند چنــدین   ۀوجود ارائبا  پژوهش حاضر
 .که باید مورد توجه قرار گیرد  داردمحدودیت 

 يهـــــــاداده  هايیت محـــــــدود .۱
شده در ایــن پــژوهش هاي استفادهداده :یشناختکتاب

. اســت استخراج شــدهوب آو ساینس    ةتنها از پایگاه داد
مســئله ممکــن اســت بــه پوشــش ناکامــل برخــی از ایــن 

و تحقیقات مرتبط با بازاریابی کارآفرینانه که در   هاهمقال
گوگــل اســکولار یــا  اســکوپوسهاي دیگر نظیــر پایگاه
بنــابراین نتــایج ایــن   ؛، منجــر شــده باشــدشده استنمایه  

پژوهش ممکن است تنهــا نمایــانگر یــک بخــش از کــل 
 .موجود در این حوزه باشد  هايمقاله

پــژوهش حاضــر  :یزمـان هايیت محدود .۲
ــر  ــب ــازمنتشر هايهروي مقال ــانی  ةشــده در ب ــا  1976زم ت

زمــانی گســترده  ةاگرچــه ایــن بــاز  متمرکز اســت.  2024
ــام دور ــس از اتم ــه پ ــدتري ک ــات جدی ــت، تحقیق  ةاس

، در ایــن تحلیــل اســت هــا منتشــر شــدهآوري دادهجمــع
توانــد بــر جامعیــت و . ایــن مســئله میه اســتلحاظ نشــد

 .بودن نتایج تأثیر بگذاردروزبه

ــدود .۳ ــناختروش هايیت محـ  :یشـ
ــل کتابروش ــاي تحلیـــ ــد زوجهـــ ــناختی ماننـــ  شـــ
مبناي روابط استنادي میان استنادي برشناختی و همکتاب

ها ممکن است قــادر نباشــد  شود. این روش انجام می  ها ه مقال 
دقت نشــان  را به   ها ه هاي محتوایی و مفهومی مقال تمامی جنبه 

لحــاظ مفهــومی ارزشــمند  که از   هایی ه مثال، مقال   براي   ؛ دهد 
، ممکــن اســت  اســت   ولی استناد کمی دریافت کــرده   است 

 .تر ظاهر شود ها کمرنگ در این تحلیل 

 :یفـــیک یـــلتحل هايیت محـــدود .۴
مبتنــی بــر  بیشــترشــده در ایــن پــژوهش هــاي ارائهتحلیل

هاي برخی از جنبهبه  ی است و ممکن است  هاي کمّداده
طور کامــل برجسته در این حوزه بــه  هايهکیفی مهم مقال

ــدهتوجـــه  ــد نشـ ــق و کیفیـــت  ؛باشـ ــال، عمـ ــراي مثـ بـ
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بــدون تحلیــل کیفــی   هامقالهشده در  هاي مطرحنوآوري
 .طور کامل منعکس نشوددقیق ممکن است به

هاي مــذکور پیشــنهادات زیــر توجه بــه محــدودیتبا
 .شودنظر گرفته میهاي آینده دربراي پژوهش 

پیشنهاد   متنوع:  يااستفاده از منابع داده  .۱
هــاي هاي آینده از پایگاهپژوهش  محققان در شود کهمی

گوگــل اســکولار  و اســکوپوساي مختلفــی نظیــر داده
موجــود  هايهتري از مقال ــاستفاده کنند تا پوشــش جــامع

 .بازاریابی کارآفرینانه فراهم شود  ةحوزدر

 دادنانجــام :یـلتحل یزمـان ة گسترش باز .۲
تري را شــامل زمــانی گســترده ةهــایی کــه بــازتحلیل

جدیــدتر کــه   هايهنظر گرفتن مقال ویژه با درشود، بهمی
روزرســانی توانــد بــه بهشــود، میمنتشر می  2024پس از  

 .تر کمک کنددیدگاهی جامع  ۀنتایج و ارائ

بــراي   : یفـی و ک   ی کمـّ  هاي یل تحل   یب ترک  .۳
 ــ برجســته ترکیــب    هاي ه فهــم بهتــر از تــأثیرات محتــوایی مقال

پژوهشــگران کمــک  توانــد بــه  ی و کیفــی می هاي کمّتحلیل 
 .تري به ارزش و اهمیت هر مقاله پی ببرند طور دقیق کند تا به 

 :یو اجتمـاع یفرهنگ یراتتأث یبررس .۴
ــان در شــود کــهپیشــنهاد می ــده پژوهش  محقق هــاي آین

در  را  تأثیرات فرهنگی و اجتماعی بازاریابی کارآفرینانــه
ــفمحیط ــاي مختل ــپس  و ه ــل را در  س ــن عوام نقــش ای
 .این حوزه بررسی کنند  ۀگیري و توسعشکل

متنــوع در  يهااســتفاده از شــاخص .۵
هــاي در این پــژوهش از روش  :یشناختکتاب  یلتحل
بــا ایــن  ؛اســتنادي اســتفاده شــدشــناختی و همکتاب زوج

ــنهاد می ــال پیش ــه در پژوهش ح ــود ک ــده از ش ــاي آین ه
شــناختی تحلیــل کتاب  ةحــوزهاي دیگري نیز درشاخص

 :جملهاز؛  استفاده شود
o اِچ صشــاخ )H-index(: گیري بــراي انــدازه

 .خاص  ةها و نویسندگان در یک حوزتأثیر پژوهش 

o  ی شاخص ج   )G-index ( :    براي تمرکز بیشتر بر
 .است   که بیشترین تأثیر را در یک حوزه داشته   هایی ه مقال 

o  شاخص اِم)M-index(:  براي ارزیابی عملکرد
 .پژوهشگران نسبت به زمان فعالیت آنها

o اسـکور یت شاخص سا )CiteScore(:  بــراي
 هايهشده در مجلمنتشر  هايهارزیابی تأثیر و کیفیت مقال

 .علمی

پژوهشگران کمک کننــد توانند به  ها میاین شاخص
ــق ــل دقیـ ــا تحلیـ  ــتـ ــت مقالـ ــأثیر و کیفیـ و  هاهتري از تـ

 .بازاریابی کارآفرینانه داشته باشند  ةحوزنویسندگان در

 
 منابع

مصــباح   ،انیوندی و س ــ  ،رســالاری ام  ی،ونک ــ  ،ســارا  ی،لچیا
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  .105-138 ،)55(16  ،يگردشگر
https://doi.org/10.22054/tms.2021.53998.2390  

ــر ــدباقر دی سـ ـ ي،جعف ــود ،محم ــد دی سـ ـ ي،محم  ،محم
 ۀ). ارائ ــ1400(  يمهــد  ی،و اشکان  ی،مرتض  ی،سلطان

ــه ــارچوب ب  ــ يری کارگچه : یابیـ ـدر بازار یبذرپاش
ــتی ره ــاتی تحق . بیـ ـفراترک اف ــو یابیـ ـبازار ق  ن،ین
11)2( ،69-90 . 

https://doi.org/10.22108/nmrj.2021.127048.2362  
 ی،فارس  یداللهی  ،مهران  ی،رضوان  ،محمدحسن   ی،مبارک

و   ی). طراح ــ1395(  یمحمدتق   یی،و طغرا  ،ری جهانگ
در   نانهیکارآفر  یابیبازار  ختهی آم  یمدل مفهوم  ن یی تب 

 عیمــورد مطالعــه: صــناي (اق هنرخلّ  يوکارهاکسب
  .52-37 ،)3(6  ن،ینو  یابیبازار  قاتی تحق . )اقخلّ

https://doi.org/10.22108/nmrj.2016.21071  

  

https://doi.org/10.22054/tms.2021.53998.2390
https://doi.org/10.22108/nmrj.2021.127048.2362
https://doi.org/10.22108/nmrj.2016.21071


 
 1403تابستان )  53( پیاپی شماره ،دوم شماره ،چهاردهم سال نوین، بازاریابی تحقیقات/  116

References 
Adel, H. M., Mahrous, A. A., & Hammad, R. 

(2020). Entrepreneurial marketing strategy 
institutional environment and business 
performance of SMEs in Egypt. Journal of 
Entrepreneurship in Emerging Economies, 
12(5), 727-746. https://doi.org/10.1108/JEEE-
11-2019-0171 

Ahmadi, H., & O'Cass, A. (2016). The role of 
entrepreneurial marketing in new 
technology ventures first product 
commercialisation. Journal of Strategic 
Marketing, 24(1), 47-60. 
https://doi.org/10.1080/0965254X.2015.1035039 

Alqahtani, N., & Uslay, C. (2020). 
Entrepreneurial marketing and firm 
performance: Synthesis and conceptual 
development. Journal of Business 
Research, 113, 62-71. 
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2018.12.035 

Alshagawi, M., & Mabkhot, H. (2024). The 
impact of strategic entrepreneurship and 
entrepreneurial marketing entrepreneurship 
values on small and medium enterprises 
performance: Evidence from Saudi Arabia. 
Cogent Business & Management, 11(1), 
2316947. 
https://doi.org/10.1080/23311975.2024.2316947 

Andersson, S., Evers, N., & Gliga, G. (2018). 
Entrepreneurial marketing and born global 
internationalisation in China. Qualitative 
Market Research: An International 
Journal, 21(2), 202-231. 
https://doi.org/10.1108/QMR-11-2016-0115 

Atuahene-Gima, K., & Ko, A. (2001). An 
empirical investigation of the effect of 
market orientation and entrepreneurship 
orientation alignment on product innovation. 
Organization Science, 12(1), 54-74. 
https://doi.org/10.1287/orsc.12.1.54.10121 

Baker, W. E., & Sinkula, J. M. (2009). The 
complementary effects of market 
orientation and entrepreneurial orientation 
on profitability in small businesses. 
Journal of Small Business Management, 
47(4), 443-464. 
https://doi.org/10.1111/j.1540-
627X.2009.00278.x 

Benckendorff, P., & Zehrer, A. (2013). A 
network analysis of tourism research. 
Annals of Tourism Research, 43, 121-149. 
https://doi.org/10.1016/j.annals.2013.04.005 

Bjerke, B., & Hultman, C. (2004). 

Entrepreneurial marketing: The growth of 
small firms in the new economic era. 
Edward Elgar Publishing. 

Bornmann, L., & Daniel, H. D. (2007). What 
do we know about the h index? Journal of 
the American Society for Information 
Science and Technology, 58(9), 1381-
1385. https://doi.org/10.1002/asi.20609 

Boyack, K. W., & Klavans, R. (2010). Co‐
citation analysis bibliographic coupling 
and direct citation: Which citation 
approach represents the research front most 
accurately? Journal of the American 
Society for Information Science and 
Technology, 61(12), 2389-2404. 
https://doi.org/10.1002/asi.21419 

Breit, L. A., & Volkmann, C. K. (2024). 
Recent developments in entrepreneurial 
marketing: Systematic literature review 
thematic analysis and research agenda. 
Journal of Research in Marketing and 
Entrepreneurship, 26(2), 228-256. 
https://doi.org/10.1108/JRME-11-2022-0136 

Broadus, R. N. (1987). Toward a definition of 
bibliometrics. Scientometrics, 12, 373-379. 
https://doi.org/10.1007/bf02016680 

Brychkov, D., & Domegan, C. (2017). Social 
marketing and systems science: Past 
present and future. Journal of Social 
Marketing, 7(1), 74-93. 
https://doi.org/10.1108/JSOCM-10-2016-0065 

Castillo-Vergara, M., Alvarez-Marin, A., & 
Placencio-Hidalgo, D. (2018). A 
bibliometric analysis of creativity in the 
field of business economics. Journal of 
Business Research, 85, 1-9. 
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.12.011 

Chang, Y. W., Huang, M. H., & Lin, C. W. 
(2015). Evolution of research subjects in 
library and information science based on 
keyword bibliographical coupling, and co-
citation analyses. Scientometrics, 105, 
2071-2087. 
https://doi.org/10.1007/s11192-015-1762-8 

Chou, S. F., Horng, J. S., Liu, C. H., Huang, Y. 
C., & Zhang, S. N. (2020). The critical 
criteria for innovation entrepreneurship of 
restaurants: Considering the 
interrelationship effect of human capital 
and competitive strategy a case study in 
Taiwan. Journal of Hospitality and 
Tourism Management, 42, 222-234. 
https://doi.org/10.1016/j.jhtm.2020.01.006 

https://doi.org/10.1108/JEEE-11-2019-0171
https://doi.org/10.1108/JEEE-11-2019-0171
https://doi.org/10.1080/0965254X.2015.1035039
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2018.12.035
https://doi.org/10.1080/23311975.2024.2316947
https://doi.org/10.1108/QMR-11-2016-0115
https://doi.org/10.1287/orsc.12.1.54.10121
https://doi.org/10.1111/j.1540-627X.2009.00278.x
https://doi.org/10.1111/j.1540-627X.2009.00278.x
https://doi.org/10.1016/j.annals.2013.04.005
https://doi.org/10.1002/asi.20609
https://doi.org/10.1002/asi.21419
https://doi.org/10.1108/JRME-11-2022-0136
https://doi.org/10.1007/bf02016680
https://doi.org/10.1108/JSOCM-10-2016-0065
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.12.011
https://doi.org/10.1007/s11192-015-1762-8
https://doi.org/10.1016/j.jhtm.2020.01.006


 
 117  / یفارس ی دالهی ریجهانگ ی و اشکان يمهد  /یابیبازار ۀنی زمشده درهاي منتشرو مصورسازي پژوهش ی شناختکتاب لیتحل 

Collinson, E. (2002). The 
marketing/entrepreneurship interface. 
Journal of Marketing Management, 18(3-
4), 337-340. 
https://doi.org/10.1362/0267257022872514 

Collinson, E., & Shaw, E. (2001). 
Entrepreneurial marketing–a historical 
perspective on development and practice. 
Management Decision, 39(9), 761-766. 
https://doi.org/10.1108/EUM0000000006221 

D'Andrea, F. A. M. C., & Luce, F. B. (2021). 
A strategic marketing perspective on 
entrepreneurs & innovation. REMark, 
20(3), 602. 
https://doi.org/10.5585/remark.v20i3.16322 

De la Hoz-Correa, A., Muñoz-Leiva, F., & 
Bakucz, M. (2018). Past themes and future 
trends in medical tourism research: A co-
word analysis. Tourism Management, 65, 
200-211. 
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2017.10.001 

Deshpandé, R., & Farley, J. U. (1998). 
Measuring market orientation: 
Generalization and synthesis. Journal of 
Market-Focused Management, 2, 213-232. 
https://doi.org/10.1023/A:1009719615327 

Eggers, F., Hansen, D. J., & Davis, A. E. 
(2012). Examining the relationship 
between customer and entrepreneurial 
orientation on nascent firms marketing 
strategy. International Entrepreneurship 
and Management Journal, 8, 203-222. 
https://doi.org/10.1007/s11365-011-0173-4 

Ehret, M. (2013). Emergence of business 
markets: A critical realist foundation. 
Industrial Marketing Management, 42(3), 
316-323. 
https://doi.org/10.1016/j.indmarman.2013.
02.014 

Ferreira, F. A. (2018). Mapping the field of 
arts-based management: Bibliographic 
coupling and co-citation analyses. Journal 
of Business Research, 85, 348-357. 
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.03.026 

Fillis, I. (2010). The art of the entrepreneurial 
marketer. Journal of Research in 
Marketing and Entrepreneurship, 12(2), 
87-107. 
https://doi.org/10.1108/14715201011090576 

Franco, M., de Fatima Santos, M., Ramalho, I., 
& Nunes, C. (2014). An exploratory study 

of entrepreneurial marketing in SMEs: The 
role of the founder-entrepreneur. Journal 
of Small Business and Enterprise 
Development, 21(2), 265-283. 
https://doi.org/10.1108/JSBED-10-2012-0112 

Gaddefors, J., & Anderson, A. R. (2009). 
Market creation: The epitome of 
entrepreneurial marketing practices. 
Journal of Research in Marketing and 
Entrepreneurship, 10(1), 19-39. 
https://doi.org/10.1108/01443571010996217 

Gilmore, A. (2011). Entrepreneurial and SME 
marketing. Journal of Research in 
Marketing And Entrepreneurship, 13(2), 
137-145. 
https://doi.org/10.1108/14715201111176426 

Gruber, M. (2004). Marketing in new ventures: 
Theory and empirical evidence. 
Schmalenbach Business Review, 56, 164-
199. https://doi.org/10.1007/bf03396691 

Guercini, S. (2012). New approaches to 
heuristic processes and entrepreneurial 
cognition of the market. Journal of 
Research in Marketing and 
Entrepreneurship, 14(2), 199-213. 
https://doi.org/10.1108/14715201211271410 

Hallbäck, J., & Gabrielsson, P. (2013). 
Entrepreneurial marketing strategies during 
the growth of international new ventures 
originating in small and open economies. 
International Business Review, 22(6), 
1008-1020. 
https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2013.02.006 

Hamali, S. (2015). The effect of 
entrepreneurial marketing on business 
performance: Small garment industry in 
Bandung City Indonesia. Developing 
Country Studies, 5(1), 2225-0565. 
https://ssrn.com/abstract=2712940 

Hansen, D. J., & Eggers, F. (2010). The 
marketing/entrepreneurship interface: A 
report on the Charleston Summit. Journal 
of Research in Marketing and 
Entrepreneurship, 12(1), 42-53. 
https://doi.org/10.1108/14715201011060867 

Hansen, D. J., Deacon, J. H., Pascal, V., & 
Sethna, Z. (2020). The future is in the past: 
A framework for the Marketing-
Entrepreneurship interface (MEI). Journal 
of Business Research, 113, 198-208. 
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.05.030 

https://doi.org/10.1362/0267257022872514
https://doi.org/10.1108/EUM0000000006221
https://doi.org/10.5585/remark.v20i3.16322
https://doi.org/10.1016/j.tourman.2017.10.001
https://doi.org/10.1023/A:1009719615327
https://doi.org/10.1007/s11365-011-0173-4
https://doi.org/10.1016/j.indmarman.2013.02.014
https://doi.org/10.1016/j.indmarman.2013.02.014
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2017.03.026
https://doi.org/10.1108/14715201011090576
https://doi.org/10.1108/JSBED-10-2012-0112
https://doi.org/10.1108/01443571010996217
https://doi.org/10.1108/14715201111176426
https://doi.org/10.1007/bf03396691
https://doi.org/10.1108/14715201211271410
https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2013.02.006
https://ssrn.com/abstract=2712940
https://doi.org/10.1108/14715201011060867
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.05.030


 
 1403تابستان )  53( پیاپی شماره ،دوم شماره ،چهاردهم سال نوین، بازاریابی تحقیقات/  118

Hills, G. E., & Hultman, C. M. (2011). 
Academic roots: The past and present of 
entrepreneurial marketing. Journal of 
Small Business & Entrepreneurship, 24(1), 
1-10. 
https://doi.org/10.1080/08276331.2011.10
593521 

Hill, J., & Wright, L. T. (2000). Defining the 
scope of entrepreneurial marketing: A 
qualitative approach. Journal of 
Enterprising Culture, 8(1), 23-46. 
https://doi.org/10.1142/S0218495800000036 

Hills, G. E., Hultman, C. M., Kraus, S., & 
Schulte, R. (2010). History theory and 
evidence of entrepreneurial marketing–an 
overview. International Journal of 
Entrepreneurship and Innovation 
Management, 11(1), 3-18. 
https://doi.org/10.1504/IJEIM.2010.029765 

Hills, G. E., Hultman, C. M., & Miles, M. P. 
(2008). The evolution and development of 
entrepreneurial marketing. Journal of 
Small Business Management, 46(1), 99-
112. https://doi.org/10.1111/j.1540-
627X.2007.00234.x 

Hisrich, R. D., & Ramadani, V. (2018). 
Entrepreneurial marketing: A practical 
managerial approach. Edward Elgar 
Publishing. 
https://doi.org/10.4337/9781788111324 

Homburg, C., Hahn, A., Bornemann, T., & 
Sandner, P. (2014). The role of chief 
marketing officers for venture capital 
funding: Endowing new ventures with 
marketing legitimacy. Journal of 
Marketing Research, 51(5), 625-644. 
https://doi.org/10.1509/jmr.11.0350 

Ilchi, S., Vanaki, A., & Seivandian, M. (2021). 
Bibliometric analysis and visualization of 
published research on social media and 
tourism. Tourism Management Studies, 
16(55), 105-138. 
https://doi.org/10.22054/tms.2021.53998.2
390 [In Persian]. 

Jafari, S. M., Mahmoudi, S. M., Soltanee, M., 
& Ashkani, M. (2021). Providing a 
Framework for using seeding in marketing: 
A Meta-Synthesis approach. New 
Marketing Research Journal, 11(2), 69-90. 
https://doi.org/10.22108/nmrj.2021.127048
.2362 [In Persian]. 

Jones, R., & Rowley, J. (2011). Entrepreneurial 
marketing in small businesses: A conceptual 
exploration. International Small Business 
Journal, 29(1), 25-36. 
https://doi.org/10.1016/j.jsams.2006.05.020 

Kocak, A., & Abimbola, T. (2009). The effects 
of entrepreneurial marketing on born 
global performance. International 
Marketing Review, 26(4/5), 439-452. 
https://doi.org/10.1108/02651330910971977 

Koseoglu, M. A., Rahimi, R., Okumus, F., & 
Liu, J. (2016). Bibliometric studies in 
tourism. Annals of Tourism Research, 61, 
180-198. 
https://doi.org/10.1016/j.annals.2016.10.006 

Kraus, S., Filser, M., Eggers, F., Hills, G. E., 
& Hultman, C. M. (2012). The 
entrepreneurial marketing domain: A 
citation and co‐citation analysis. Journal of 
Research in Marketing and 
Entrepreneurship, 14(1), 6-26. 
https://doi.org/10.1108/14715201211246698 

Kraus, S., Harms, R., & Fink, M. (2010). 
Entrepreneurial marketing: Moving beyond 
marketing in new ventures. International 
Journal of Entrepreneurship and 
Innovation Management, 11(1), 19-34. 
https://doi.org/10.1504/IJEIM.2010.029766 

Lam, W., & Harker, M. J. (2015). Marketing and 
entrepreneurship: An integrated view from 
the entrepreneur’s perspective. International 
Small Business Journal, 33(3), 321-348. 
https://doi.org/10.1177/0266242613496443 

Leung, X. Y., Sun, J., & Bai, B. (2017). 
Bibliometrics of social media research: A 
co-citation and co-word analysis. 
International Journal of Hospitality 
Management, 66, 35-45. 
https://doi.org/10.1016/j.ijhm.2017.06.012 

Lumpkin, G. T., & Dess, G. G. (1996). 
Clarifying the entrepreneurial orientation 
construct and linking it to performance. 
Academy of Management Review, 21(1), 
135-172. 
https://doi.org/10.5465/amr.1996.9602161568 

McAdam, M (2004). Entrepreneurial 
marketing: The growth of small firms in 
the new economic era. International 
Journal of Entrepreneurial Behavior & 
Research, 10(1/2), 167-170. 
https://doi.org/10.1108/13552550410521452 

https://doi.org/10.1080/08276331.2011.10593521
https://doi.org/10.1080/08276331.2011.10593521
https://doi.org/10.1142/S0218495800000036
https://doi.org/10.1504/IJEIM.2010.029765
https://doi.org/10.1111/j.1540-627X.2007.00234.x
https://doi.org/10.1111/j.1540-627X.2007.00234.x
https://doi.org/10.4337/9781788111324
https://doi.org/10.1509/jmr.11.0350
https://doi.org/10.22054/tms.2021.53998.2390
https://doi.org/10.22054/tms.2021.53998.2390
https://doi.org/10.22108/nmrj.2021.127048.2362
https://doi.org/10.22108/nmrj.2021.127048.2362
https://doi.org/10.1016/j.jsams.2006.05.020
https://doi.org/10.1108/02651330910971977
https://doi.org/10.1016/j.annals.2016.10.006
https://doi.org/10.1108/14715201211246698
https://doi.org/10.1504/IJEIM.2010.029766
https://doi.org/10.1177/0266242613496443
https://doi.org/10.1016/j.ijhm.2017.06.012
https://doi.org/10.5465/amr.1996.9602161568
https://doi.org/10.1108/13552550410521452


 
 119  / یفارس ی دالهی ریجهانگ ی و اشکان يمهد  /یابیبازار ۀنی زمشده درهاي منتشرو مصورسازي پژوهش ی شناختکتاب لیتحل 

McCain, K. W. (1990). Mapping authors in 
intellectual space: A technical overview. 
Journal of the American Society for 
Information Science (1986-1998), 41(6), 
433. https://doi.org/10.1002/(SICI)1097-
4571(199009)41:6%3C433::AID-
ASI11%3E3.0.CO;2-Q 

Meho, L. I., & Yang, K. (2007). Impact of data 
sources on citation counts and rankings of 
LIS faculty: Web of Science versus Scopus 
and Google Scholar. Journal of the 
American Society for Information Science 
and Technology, 58(13), 2105-2125. 
https://doi.org/10.1002/asi.20677 

Miles, M. P., & Arnold, D. R. (1991). The 
relationship between marketing orientation 
and entrepreneurial orientation. 
Entrepreneurship Theory and Practice, 
15(4), 49-66. 
https://doi.org/10.1177/104225879101500407 

Miles, M. P., & Darroch, J. (2006). Large 
firms entrepreneurial marketing processes 
and the cycle of competitive advantage. 
European Journal of Marketing, 40(5/6), 
485-501. 
https://doi.org/10.1108/03090560610657804 

Miles, M., Gilmore, A., Harrigan, P., Lewis, 
G., & Sethna, Z. (2015). Exploring 
entrepreneurial marketing. Journal of 
Strategic Marketing, 23(2), 94-111. 
https://doi.org/10.1080/0965254X.2014.91
4069 

Mobaraki, M., Rezvani, M., Yadollahi Farsi, 
J., & Toghraiee, M. (2016). Conceptual 
model of entrepreneurial marketing mix in 
creative art based businesses. New 
Marketing Research Journal, 6(3), 37-52.  
https://doi.org/10.22108/nmrj.2016.21071 
[In Persian]. 

Morris, M. H., & Paul, G. W. (1987). The 
relationship between entrepreneurship and 
marketing in established firms. Journal of 
Business Venturing, 2(3), 247-259. 
https://doi.org/10.1016/0883-
9026(87)90012-7 

Morris, M. H., Schindehutte, M., & LaForge, 
R. W. (2002). Entrepreneurial marketing: 
A construct for integrating emerging 
entrepreneurship and marketing 
perspectives. Journal of Marketing Theory 
and Practice, 10(4), 1-19. 

https://doi.org/10.1080/10696679.2002.11
501922 

Morrish, S. C., & Jones, R. (2020). Post-
disaster business recovery: An 
entrepreneurial marketing perspective. 
Journal of Business Research, 113, 83-92. 
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.03.041 

Morrish, S. C., Miles, M. P., & Deacon, J. H. 
(2010). Entrepreneurial marketing: 
Acknowledging the entrepreneur and 
customer-centric interrelationship. Journal 
of Strategic Marketing, 18(4), 303-316. 
https://doi.org/10.1080/09652541003768087 

Most, F., Conejo, F. J., & Cunningham, L. F. 
(2018). Bridging past and present 
entrepreneurial marketing research: A co-
citation and bibliographic coupling 
analysis. Journal of Research in Marketing 
and Entrepreneurship, 20(2), 229-251. 
https://doi.org/10.1108/JRME-11-2017-0049 

O'Cass, A., & Morrish, S. (2016). Anatomy of 
entrepreneurial marketing. Journal of 
Strategic Marketing, 24(1), 2-4. 
https://doi.org/10.1080/0965254X.2015.1035035 

O'dwyer, M., Gilmore, A., & Carson, D. 
(2009). Innovative marketing in SMEs. 
European Journal of Marketing, 43(1/2), 
46-61. 
https://doi.org/10.1108/030905609109232
38/full/html 

Pearson, D. T., Naughton, G. A., & Torode, M. 
(2006). Predictability of physiological 
testing and the role of maturation in talent 
identification for adolescent team sports. 
Journal of Science and Medicine in Sport, 
9(4), 277-287. 
https://doi.org/10.1016/j.jsams.2006.05.020 

Pels, J. (2015). Actors’ exchange paradigms 
and their impact on the choice of 
marketing models. Proceedings of the 1998 
Academy of Marketing Science (AMS) 
Annual Conference, Cham. 
https://doi.org/10.1007/978-3-319-13084-2_47 

Phan Tan, L. (2022). Bibliometrics of social 
entrepreneurship research: Cocitation and 
bibliographic coupling analyses. Cogent 
Business & Management, 9(1), 2124594. 
https://doi.org/10.1080/23311975.2022.21
24594 

Rezvani, M., & Fathollahzadeh, Z. (2020). The 
impact of entrepreneurial marketing on 

https://doi.org/10.1002/(SICI)1097-4571(199009)41:6%3C433::AID-ASI11%3E3.0.CO;2-Q
https://doi.org/10.1002/(SICI)1097-4571(199009)41:6%3C433::AID-ASI11%3E3.0.CO;2-Q
https://doi.org/10.1002/(SICI)1097-4571(199009)41:6%3C433::AID-ASI11%3E3.0.CO;2-Q
https://doi.org/10.1002/asi.20677
https://doi.org/10.1177/104225879101500407
https://doi.org/10.1108/03090560610657804
https://doi.org/10.1080/0965254X.2014.914069
https://doi.org/10.1080/0965254X.2014.914069
https://doi.org/10.22108/nmrj.2016.21071
https://doi.org/10.1016/0883-9026(87)90012-7
https://doi.org/10.1016/0883-9026(87)90012-7
https://doi.org/10.1080/10696679.2002.11501922
https://doi.org/10.1080/10696679.2002.11501922
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.03.041
https://doi.org/10.1080/09652541003768087
https://doi.org/10.1108/JRME-11-2017-0049
https://doi.org/10.1080/0965254X.2015.1035035
https://doi.org/10.1108/03090560910923238/full/html
https://doi.org/10.1108/03090560910923238/full/html
https://doi.org/10.1016/j.jsams.2006.05.020
https://doi.org/10.1007/978-3-319-13084-2_47
https://doi.org/10.1080/23311975.2022.2124594
https://doi.org/10.1080/23311975.2022.2124594


 
 1403تابستان )  53( پیاپی شماره ،دوم شماره ،چهاردهم سال نوین، بازاریابی تحقیقات/  120

innovative marketing performance in 
small-and medium-sized companies. 
Journal of Strategic Marketing, 28(2), 136-
148. 
https://doi.org/10.1080/0965254X.2018.14
88762 

Rauch, A., Wiklund, J., Lumpkin, G. T., & 
Frese, M. (2009). Entrepreneurial 
orientation and business performance: An 
assessment of past research and 
suggestions for the future. 
Entrepreneurship Theory and Practice, 
33(3), 761-787. 
https://doi.org/10.1111/j.1540-
6520.2009.00308.x 

Sadiku-Dushi, N., Dana, L. P., & Ramadani, 
V. (2019). Entrepreneurial marketing 
dimensions and SMEs performance. 
Journal of Business Research, 100, 86-99. 
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.03.025 

Shahzad, M. F., Khan, K. I., Saleem, S., & 
Rashid, T. (2021). What factors affect the 
entrepreneurial intention to start-ups? The 
role of entrepreneurial skills propensity to 
take risks and innovativeness in open 
business models. Journal of Open 
Innovation: Technology, Market, and 
Complexity, 7(3), 173. 
https://doi.org/10.3390/joitmc7030173 

Sigué, S. P., & Biboum, A. D. (2020). 
Entrepreneurial marketing and social 
networking in small and medium service 
enterprises: A case study into business 
dealings in Cameroon. Journal of African 
Business, 21(3), 338-354. 
https://doi.org/10.1080/15228916.2019.16
25022 

Small, H. (1973). Co‐citation in the scientific 
literature: A new measure of the 
relationship between two documents. 
Journal of the American Society for 
Information Science, 24(4), 265-269. 
https://doi.org/10.1002/asi.4630240406 

Solé, M. (2013). Entrepreneurial marketing: 
Conceptual exploration and link to 
performance. Journal of Research in 
Marketing and Entrepreneurship, 15(1), 
23-38. https://doi.org/10.1108/JRME-07-
2012-0020 

Stokes, D. (2000). Putting entrepreneurship 
into marketing: The processes of 

entrepreneurial marketing. Journal of 
Research in Marketing and 
Entrepreneurship, 2(1), 1-16. 
https://doi.org/10.1108/14715200080001536 

Uslay, C., & Teach, R. D. (2009). 
Marketing/entrepreneurship interface 
research priorities (2010‐2012). Journal of 
Research in Marketing and 
Entrepreneurship, 10(1), 70-75. 
https://doi.org/10.1108/01443571010996244 

Van Eck, N., & Waltman, L. (2010). Software 
survey: VOSviewer a computer program 
for bibliometric mapping. Scientometrics, 
84(2), 523-538. 
https://doi.org/10.1007/s11192-009-0146-3 

Whalen, P., Uslay, C., Pascal, V. J., Omura, 
G., McAuley, A., Kasouf, C. J., & Deacon, 
J. (2016). Anatomy of competitive 
advantage: towards a contingency theory 
of entrepreneurial marketing. Journal of 
Strategic Marketing, 24(1), 5-19. 
https://doi.org/10.1080/0965254X.2015.10
35036 

Zahara, Z., Ikhsan, Santi, I. N., & Farid. 
(2023). Entrepreneurial marketing and 
marketing performance through digital 
marketing capabilities of SMEs in post-
pandemic recovery. Cogent Business & 
Management, 10(2), 2204592. 
https://doi.org/10.1080/23311975.2023.22
04592 

Zhao, D., & Strotmann, A. (2008). Evolution 
of research activities and intellectual 
influences in information science 1996–
2005: Introducing author bibliographic‐
coupling analysis. Journal of the American 
Society for Information Science and 
Technology, 59(13), 2070-2086. 

https://doi.org/10.1002/asi.20910 

https://doi.org/10.1080/0965254X.2018.1488762
https://doi.org/10.1080/0965254X.2018.1488762
https://doi.org/10.1111/j.1540-6520.2009.00308.x
https://doi.org/10.1111/j.1540-6520.2009.00308.x
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.03.025
https://doi.org/10.3390/joitmc7030173
https://doi.org/10.1080/15228916.2019.1625022
https://doi.org/10.1080/15228916.2019.1625022
https://doi.org/10.1002/asi.4630240406
https://doi.org/10.1108/JRME-07-2012-0020
https://doi.org/10.1108/JRME-07-2012-0020
https://doi.org/10.1108/14715200080001536
https://doi.org/10.1108/01443571010996244
https://doi.org/10.1007/s11192-009-0146-3
https://doi.org/10.1080/0965254X.2015.1035036
https://doi.org/10.1080/0965254X.2015.1035036
https://doi.org/10.1080/23311975.2023.2204592
https://doi.org/10.1080/23311975.2023.2204592
https://doi.org/10.1002/asi.20910

	اصلاح شده چکیده یداللهی فارسی سردبیر1
	اصلاح شده یداللهی فارسی سردبیر1



