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Abstract  

Entering export markets allows companies to make more income and take advantage of economies 

of scale. Benefits of entering international and export markets include accessibility to several different 

markets for product sales, resources, opportunities in global target markets, business development, etc. 

Currently, the main problem of developing countries is the dependence of their economy on the export 

of raw materials, which leads to adverse effects on various structures in the country. Hence, many of 

these countries have distanced themselves from single-product oil and focused on several non-oil fields 

for the diversification of their export. In this regard, non-oil exports compose one of the important and 

influential areas of a country's Gross Domestic Product (GDP) through various channels. This issue is 
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of great importance in the case of Iran because this country is constantly faced with the destructive effect 

of petroleum-based revenue instability as a result of international political and economic issues. 

Additionally, oil sanctions have mainly made problems for Iran since they have been influential on 

macroeconomic indicators due to their dependence on oil revenues. This study aims to investigate the 

dimensions and components of nano-product export development of knowledge-based companies in the 

construction industry. For this purpose, the results and findings of the previous research are 

systematically evaluated and analyzed through the qualitative research approach and meta-synthesis 

tools, including seven steps. The concept of export development of nano products of knowledge-based 

companies in the construction industry has been identified and classified into 6 dimensions, 17 

components, and 97 indicators.  

 

Introduction:  

According to the problems in the specific characteristics, knowledge and technology improve the 

position of a country by using the production of new products. Therefore, it is clear that the innovative 

activities of innovative and knowledge-based businesses can be increased because the production of 

these businesses is done at a low cost and puts the country in a better competitive position than its 

commercial business competition. Today, the importance of non-oil exports, including the export of 

high-tech products (e.g. nano products) is not hidden from anyone. Looking at the studies, we can see 

that no research has been conducted to identify the factors affecting the development of the export of 

nanotechnology products for Iran, and only the effect of the factors affecting the total value of the export 

of high-tech products in different countries has been investigated. Also, in past studies, the discussion 

of nanotechnology products of the construction industry has not been discussed, while the current focus 

of the special Nano headquarters is on the export of products of this industry. As a result, considering 

the existence of research gaps, in this study, factors affecting the development of the export of 

nanotechnology products of knowledge-based companies in the construction industry in order to provide 

an export development model have been identified and the relevant model is designed and tested. 

Therefore, this study aims to design a model for the development of Nano products of knowledge-based 

companies active in the field of construction.  

 

Methodology:  

For the purpose of the present study, a systematic evaluation of the results and findings of previous 

studies has been done using qualitative research and meta-composite tools that include seven steps. In 

this method, by searching the keywords of discovery, development, Nano products, knowledge-based 

companies, and construction industry in various databases, 2151 studies were found in the period 2003 

to 2021 (1389 to 1399 AH). Of these, 1468 works in terms of the title, 429 works in terms of the abstract, 
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and 199 works in terms of the text were not consistent with the purpose and questions of this research. 

Therefore, these works were left out and only 55 works that were in the field of nanomaterials 

development of knowledge-based companies active in the field of construction and were in line with the 

purpose and questions of the present research both in terms of title and content, were analyzed by meta-

composite method. The presentation of the model was selected.  

 

Findings:  

In the end, according to the obtained results, a model or pattern can be designed, a framework can be 

presented, the results can be provided in a tabular format, or they can be presented in other creative 

forms according to the researcher's creativity. Of course, all these cases can be cited if the validity and 

reliability are measured and confirmed. After confirming the validity and reliability of the research, the 

results were presented in the form of the foundation's data theory model. By studying and carefully 

examining the finalized sources, the developed model of Nano products of knowledge-based companies 

in the construction industry in the form of 6 dimensions was provided. The dimensions include causal 

factors, background factors, intervening factors of social phenomena, strategies, and messages. Then, 

17 components including 1) growth, 2) management factors, 3) effective factors in economic resources 

and facilities, 4) communication, 5) political-government factors, 6) social factors, 7) cultural factors, 

8) organizational factors, 9) government laws and administrative system, 10) design, 11) financial and 

internal issues, 12) international strategies, 13) market building strategies, 14) all-round support 

strategies, 15) economic strategies, 16) economic and value creation, 17)  and economic consequences 

were presented.  

 

Conclusion:  

Qualitative research, with all its benefits, comes with weaknesses such as generalizability and 

validity. Therefore, in order to increase the generalizability of the present study, it is necessary for 

researchers to evaluate the above model in other high-risk industries. In addition, the quantitative 

approach of structured equations can be used to evaluate the validity of the model and develop the 

generalizability of the model findings. It is also recommended that researchers address the challenges 

of implementing the proposed framework. Regarding foreign direct investment, improving the country's 

business and competitive environment is recommended, both from the perspective of the macro-

economic environment (improvement of macro-economic indicators such as reducing inflation, greater 

interaction with the outside world, etc.) and the micro-environment. Increasing the efficiency of 

institutions involved in the business environment, eliminating unnecessary processes, and reducing costs 

caused by administrative bureaucracy (processes) are necessary for the flow of foreign capital. It is also 
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necessary to determine and provide facilities and strong commercial incentives and guarantees in order 

to attract foreign investment in the field of knowledge-based industries with nanotechnology. 

 

Keywords: Exports, Export Development, Nano Products, Knowledge-based Companies, Construction 

Industry, Qualitative Meta-Synthesis Approach.  
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 مقاله پژوهشی
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 یفیک یکردساختمان با رو ۀبنیان فعال در حوز دانش یها شرکت یتوسعۀ صادرات محصولات نانو یالگو یطراح

 یبفراترک
 

  3 اله عباسیان عزت، *  2پور طهمورث حسنقلی ، 1 سمانه رئیسی نافچی

 دانشجوی دکتری مدیریت بازرگانی گرایش بازاریابی، پردیس بین المللی کیش دانشگاه تهران، کیش، ایران -1

 دانشگاه تهران، تهران، ایران ،دانشکده مدیریت ،استاد گروه مدیریت بازرگانی -3
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 تهران، ایران ،دانشگاه تهران ،دانشکده مدیریت ،دانشیار گروه مدیریت دولتی -2
 

 چکیده

را  دیا محصاوتت جد  دیا کشور باا اساتداده از تول   کی یصادرات گاهیجا یارتقا ییتوانا یدانش و فناور در صادراتْموجود  به مشکلات باتوجه

 نیا ا داتتولی شود؛ چراکه می منجر باتتر صادرات به محور نوآور و دانش یکارها و بکس ۀنوآوران های تیواضح است که فعالرو، نیازاد؛ دار

. پس هدف این مطالعاه،  دده یآن قرار م یتجار ینسبت به رقبا یبهتر یرقابت تیو کشور را در موقع شود یانجام م نییپا ۀنیوکارها با هز کسب

و  یدا یپژوهش ک کردیبا رو ،منظور نیا بود. به ساختمان ۀبنیان فعال در حوز دانش های شرکت یتوسعۀ صادرات محصوتت نانو یالگو یطراح

 نیا پرداخته شاده اسات. در ا   نیشیپژوهش پ یها افتهیو  جیمند نتا نظام لیو تحل یابیاست، به ارز یا گانه هدت یها که شامل گام بیابزار فراترک

 یاطلاعات یها گاهیدر پا ساختمان صنعتو  انیبن دانش یها شرکت، محصوتت نانو، توسعۀ صادرات، صادراتۀ دواژیکل یوجو با جست ،روش

اثار   1649تعاداد،   نیشد. از ا افتی یدیخورش 1288تا  1298و  یلادیم 3431تا  3442 یها سال یزمان ۀمطالعه در باز 3111گوناگون، در ابتدا 

ثاار کناار گذاشاته    آ نیا ،نینداشت؛ بنابرا یخوان دف و سؤاتت پژوهش حاضر هماثر ازنظر متن با ه 188و  دهیاثر ازنظر چک 638ازنظر عنوان، 

باود و هام ازنظار عناوان و هام       ساختمان ۀبنیان فعال در حوز دانش های شرکت یتوسعۀ صادرات محصوتت نانو ۀنیاثر که درزم 11شد و تنها 

 قیا دق یانتخاا  شاد. باا مطالعاه و بررسا      الگو ۀو ارائ بیروش فراترک به لیتحل یبود، برا سو هم رازنظر محتوا با هدف و سؤاتت پژوهش حاض

بعاد عوامال عل،اع، عوامال      4در صانعت سااختمان درقالاب     انیا بن دانش یها شرکت یتوسعۀ صادرات محصوتت نانو یالگو، شده ییمنابع نها

، یفنااور  رسااخت یعوامل ز، یتیریۀ صادرات، عوامل مدشامل توسع ۀلدؤم 17و  امدهایراهبردها و پ، یمحور ۀ دیگر پد عوامل مداخله، یا نهیزم

دولات،   یو نظاام ادار  نیقاوان ، یعوامل سازمان، یو فرهنگ یعوامل اجتماع، یعوامل اقتصاد، دولتی ا یاسیمنابع و امکانات، ارتباطات، عوامل س

و  ینا یفرآ و ارزش ییزا جانبه، اشتغال همه یها تیراهبرد حما، یراهبرد بازارساز، یصادرات یابیراهبرد بازار، یالملل نیو ب یمسائل مال، یابیبازار

 . شد ارائه یاقتصاد یامدهایپ

 یب. فراترک یدیک یکردرو، صنعت ساختمانیان، بن دانش یها صادرات، توسعۀ صادرات، محصوتت نانو، شرکت: ها کلید واژه
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 مقدمه -1

به افزایش رقابات جهاانی، یکای از     امروزه باتوجه

المللی  ها، ورود به بازار بین های بزرگ شرکت چالش

ها اجاازه   ورود به بازارهای صادراتی به شرکتاست. 

جاویی   دهد تا درآمد اضافی کسب کنند، از صرفه می

در مقیاااا اسااتداده کننااد و نوسااانات تقاضااا را در    

حال، تعداد کمی از  بازارهای خود کاهش دهند. بااین

پردازناد کاه    هاای صاادراتی مای    ها به فعالیات  شرکت

و درآماد   مشخصۀ اقتصاادها در هار ساطح از توساعه    

. از دیگار مزایاای   (3431، 1)دانسکا و ژالادا  است 

تاوان باه    ورود به بازارهاای خاارجی و صاادراتی مای    

یااابی بااه چناادین بااازار متداااوت باارای فااروش   دساات

های  محصوتت، دسترسی به منابع، استداده از فرصت

وکاار   موجود در بازار هدف خارجی و توسعۀ کساب 

 (. 3416 ،3اشاره کرد )مکسیوم و همکاران

حاضر، یکی از مشکلات اساسای کشاورهای    درحال

 وابستگی اقتصاد باه صاادرات ماواد خاام    توسعه،  درحال

های مختلا  کشاور باه    آثار مندای در سااختار  است که 

دلیال، اماروزه بسایاری از ایان      هماین  باه  ؛ذاردگ  میجای 

منظااور تنااود صااادرات خااود از نداات      بااهکشااورها، 

و تمرکااز خااود را باار انااد  محصااولی فاصااله گرفتااه تااک

اند. در هماین راساتا،    های مختل  غیرندتی گذاشته حوزه

های مهم و تأثیرگاذار بار تولیاد ناخاال       یکی از حوزه

تواناد   داخلی در کشور، صادرات غیرندتی است کاه مای  

از مجاری مختلدی، بار تولیاد ناخاال  داخلای اثرگاذار      

 لیدل که به رانیخصوص در کشور ا موضود به نیباشد. ا

تااأثیر  ۀبااا مساا ل مااوارهه یبااه درآماادهای ندتاا یوابسااتگ

 یاسا یمسائل س ۀجیدرنت یدرآمدهای ندت یثبات یمخر  ب

بار  ، یندتا  هایمیتحر ۀمس ل ژهیو به، یالمل نیو اقتصادی ب

                                                           
1. Dunska & Zhaldak 

2. Maqsoom et al. 

 تیاا، از اهم هااای کاالان اقتصااادی مواجااه بااوده شاااخ 

)محماادخانی و همکاااران،   برخااوردار اساات  یخاصاا

صاااادرات محصاااوتت (. یکااای از ایااان ماااوارد 1288

 رو، اساات؛ ازایاان انیاانب دانااش هااای شاارکت ینانوفناااور

 اثربخشای  در مهمای  نقاش  بنیاان  وکارهاای داناش   کسب

جدیاد،   خادمات  و در محصاوتت  داناش  تولید، تبلاور 

 ارزش ثااروت و رفاااه، تولیااد  و اقتصاااد سااطح ارتقااای

 محااوتت ایاان. کننااد ماای ایدااا جامعااه یااک در افاازوده

 را خاود  اقتصاادی  های بنگاه سایر بیشتر از وکارها کسب

گام  هم وکار کسب در محیط نوظهور تحوتت و تغییر با

کنناد   می رقابتی تلاش های محیط در بقا برای و کنند می

 . (1644ی، احمد)

طور کلی، صادرات فرایندی است پیچیاده و اگار    به

هاای   بنیان انجاام شاد، ظرافات    دانشقرار باشد در حوزۀ 

خاص خود را به دنبال خواهد داشت. با توساعۀ فنااوری   

دنباال   و فناوری، برای بقا در فضای رقابتی دائماً بایاد باه  

توسعۀ دانش بود و بارای افازایش ساطح کموای و کیدای      

بنیااان قاارار  محصااوتتی کااه در حااوزۀ صااادرات دانااش

مهاام، یکاای از بااه ایاان  گیرنااد، تاالاش کاارد. باتوجااه ماای

های رقابتی در چنین فضایی تمرکز بر محصوتت   مزیت

بنیان است کاه چگاونگی ایجااد و نگهاداری ایان       دانش

هاای اساسای کشاورهای موفاق      مزیت به یکی از چالش

درزمینۀ صادرات تبدیل شاده اسات. بارای تقویات ایان      

بخااش، اتخاااه راهبردهااای مناسااب ضااروری اساات و    

ر بار توساعۀ صاادرات ایان     چنانچه دیدی از عوامل ماؤث 

هااای  محصااوتت وجااود نداشااته باشااد، قطعاااً سیاساات  

انتخابی، راهگشاا نخواهاد باود )میرجلیلای و همکااران،      

بنیان، نانو یکی  های مختل  دانش (. در میان حوزه1287

هایی است که توجه زیاادی باه آن شاده اسات؛      از حوزه

 ساند گساترش کااربرد فنااوری     ۀدر برناما ای که  گونه به

باازار   از دودرصادی  تاا  یاک  ساهم  یابی باه  نانو، دست



 

 342/  بنیان/ سمانه رئیسی نافچی و همکاران  های دانش طراحی الگوی توسعۀ صادرات محصوتت نانوی شرکت

 سااخت ی ناانو  محصاوتت  توساط  نانو جهانی فناوری

نبایاد  اسات.   شاده  گاذاری  هادف  1646 ساال  ایران در

فراموش کرد کاه افازایش ساهم صاادرات محصاوتت      

یافتگی کشورها به حسا   بنیان از معیارهای توسعه دانش

ایاان آیااد و روشاان اساات کااه توسااعۀ صااادرات      ماای

محصوتت از اهداف مهام اساتراتژی توساعۀ صاادرات     

حاضاار، صااادرات  شااکلی کااه درحااال کشااور اساات؛ بااه

بنیااان از محورهااای مهاام  محصااوتت و خاادمات دانااش

شامل محورهای پتروشیمی و میعانات صادرات غیرندتی 

دساتی،   گازی، محصاوتت کشااورزی، فارش و صانایع    

نی خدمات فنی و مهندسای، محصاوتت صانعتی و معاد    

دهاد   ، افزوده شاده اسات. آنچاه آمارهاا نشاان مای      بوده

شکاف میان فروش داخلی محصوتت ناانو و صاادرات   

درصد از کل محصاوتت  19 فقط .است این محصوتت

 درصاد از 93د و شاو  نانو به کشورهای مختل  صادر می

ساات. بنااابر آنچااه در سااند  ایاان سااهم فااروش داخلاای  ا

هاا بارای    تلاش گسترش کاربرد فناوری نانو آمده است،

کسب سهم یک تا دودرصدی از باازار جهاانی فنااوری    

. برای این مهم، توسعۀ صاادرات ایان دساته از    است نانو

 انیاحمد) ای برخوردار است محصوتت از جایگاه ویژه

 ساؤال اصالی ایان    ؛ بناابراین، (1286ی و همکااران،  زدی

توساعۀ   ایان اسات کاه عوامال ماؤثر بار      پاژوهش اسات   

بنیااان  هااای دانااش  ت نااانوی شاارکتصااادرات محصااوت

حاضر، حوزه سااختمان  یکای    اند. ازآنجاکه درحال کدام

های موفق درزمینۀ صادرات محصوتت ناانو باه    از حوزه

هاای صانعتی گونااگون     باین حاوزه  آید و در  حسا  می

وسااز   سااخت  ۀدر فنااوری ناانو، حاوز    محصوتت تولید

باه  های صنعتی بیشتری نسبت  سهم محصوتت و شرکت

 انتخا  شده است.  ، این بخشها دارد سایر حوزه

کاارگیری رویکارد    باا باه  قصد دارد که  پژوهش نیا

و  یمطالعاات داخلا   یابیو ارز یبا بررسکیدی فراترکیب 

توساعۀ صاادرات     ۀنا یدرزم ییالگاو  ،شاده  انجام یخارج

بنیاان در صانعت    داناش  یهاا  شارکت  یمحصوتت نانو

 ارائه کند.   ساختمان

 

 نظری مبانی -2

 توسعۀ صادرات -2-1

امروزه در اقتصااد جهاانی، تولیاد و صاادرات نقاش      

بسزا و مهمی را در چهاارچو  هار اقتصااد ساالمی ایداا      

کند و نقش صادرات و اهمیات آن درزمیناۀ رشاد و     می

خااوبی  توسااعه بااه شااکوفایی اقتصاااد کشااورهای درحااال

(. 3414، 1شااناخته شااده اساات )مککااومبی و تیاارل وال 

هاایی اسات کاه      توسعۀ صادرات ازجملاه روش رویکرد 

هااا باارای ورود بااه بااازار جهااانی از آن اسااتداده  شاارکت

دلیل آنکاه صاادرات کمتارین مناابع تزم را      اند. به کرده

نیاز دارد، حداقل ریسک و تعهد سازمانی را نیز خواهاد  

تااارین و  داشااات؛ بناااابراین، رویکااارد ماااذکور سااااده 

بارای نداوه و    هاا  ترین راهای اسات کاه شارکت     معروف

برناد )جانساون    ورود به بازارهای خارجی از آن بهره می

منادی از صاادرات بسایار     (. مزایای بهاره 3448، 3و والن

هاای   منادی اقتصاادی شارکت    زیاد است؛ ازجملاه بهاره  

داخلی از عملیات خارجی که این مزایا محدود به مناافع  

شود؛ بلکه موجب ترویج توساعۀ   ها نمی شخصی شرکت

ی و اقتصاادی، افازایش اشاتغال، تولیاد و اثراتای      اجتماع

همچون رفاه اجتماعی و کمک باه صانایع محلای بارای     

(. ایان  3414، 2شود )پینهو و مارتینز وری می افزایش بهره

نکتۀ اساسی اهمیت خاصای دارد کاه انجاام صاادرات و     

فااروش کااات در بازارهااای خااارجی دارای ظرایاا  و    

                                                           
1. McCombie & Thirlwall 

2. Johanson & Vahlne 

3. Pinho & Martins 
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نکاردن   ورت توجاه ای است که درص های ویژه حساسیت

زمینه باه   های مالی و انسانی دراین گذاری به آنها، سرمایه

(. ازسااوی دیگاار، 3414، 1هاادر رونااد )کاایم و هماارت 

مجموعۀ وسیعی از عوامل تأثیرگذار بر صادرات وجاود  

دارد؛ ازجملااه تجربااه، انگیاازش، نااود شاارکت، رشااد و 

هاای   بر عوامل مذکور، پدیده رفتارهای صادراتی. افزون

صاورت   توانند باه  ونی ازجمله تغییرات محیطی نیز میبیر

، 3غیرمستقیم بر صادرات مؤثر باشند )کوتابه و همکااران 

ای،  (. همچنااین، تعااداد زیااادی از عواماال رویااه   3443

عملیاتی، ساختاری، رفتاری و... وجود دارد کاه موجاب   

هاا در انجاام صاادرات، توساعۀ      حدظ ناتوانی تولیدکننده

باراین، باا    شاود. عالاوه   ن صادراتی میآن و نیز حدظ توا

گرفتاه درباارۀ صاادرات،     های صورت عنایت به پژوهش

محاادودیت اطلاعااات دربااارۀ بازارهااای خااارجی بایااد  

اطمینااانی از انجااام   عنااوان یااک عاماال مهاام در باای   بااه

های صادراتی در نظر گرفته شود. درنتیجاه، ایان    فعالیت

نظار گرفات تاا    متغیرها بایاد شاناخته شاود و آنهاا را در     

جذابیت صادراتی بهبود پیدا کناد. در طاول چهاار دهاۀ     

هاای زیاادی درباارۀ عملکارد صاادراتی       اخیر، پاژوهش 

ها، در  صورت گرفته است؛ ولی با وجود تمام این تلاش

وجاود   ساازی ایان مدهاوم توافاق      ساازی و عملای   مدهوم

های یک شارکت   ندارد. عملکرد صادراتی نتایج فعالیت

(. ازطرفای،  3431، 2صادراتی است )سوساا در بازارهای 

شادن محصاوتت و خادمات و     افزایش تجارت، جهانی

ها بر اهمیت مداوم جذابیت و  شدن شرکت المللی نیز بین

ورزد )جشااری   های صادراتی تأکید می عملکرد شرکت

                                                           
1. Kim & Hammert 

2. Kotabe et al. 

3. Sousa 

(. اماااروزه توساااعه و پیشااارفت  3433، 6و اسااادندیاری

مختلا ،  های  ها در حوزه روزافزون رقابت میان شرکت

هاا تبادیل    رحمانه برای بقا و حیات شارکت  به نبردی بی

های اخیر با پیشرفت داناش   شده است. این روند در سال

هاای ناو چنادین     وقدۀ فناوری بشری و ظهور مداوم و بی

شادن بازارهااای   المللاای برابار شااده اسات. ازطرفاای، باین   

جهانی به توساعۀ هرچاه بیشاتر ایان تغییارات در مقیااا       

هاا   ر شده است؛ ولی تعداد کمای از شارکت  جهانی منج

قااادر خواهنااد بااود تااا از تهدیاادات فاصااله بگیرنااد و از  

(. ازجملااه 3411، 1)ل ونیاادو هااا اسااتداده کننااد  فرصاات

ها و دفاع   منظور استداده از این فرصت راهکارهای مهم به

کردن بازار محصاوتت اسات.    تهدیدات محیطی، متنود

بخشاای بااه  ی تنااودصااادراتْ یکاای از راهکارهااای اساساا

بازارهااای کاتهااا و خاادمات یااک شاارکت بااه حسااا  

خصوصای در   آید. ازطرف دیگر، صادرات اهمیت به می

توساعه   وکارهای مستقر در اقتصادهای درحال بین کسب

و رشااد اقتصااادی و درآماادی در آنهااا دارد. درواقااع،    

هاا   های اساسی ورود شارکت  صادرات یکی از استراتژی

هاا   است که نسبت به سایر اساتراتژی به بازارهای جهانی 

گااذاری مشااتر  و انجااام عملیااات در   )ماننااد ساارمایه

کشورهای دیگر(، منابع شرکت را جذ  نکرده است و 

ریسااک کمتااری را نیااز بااه همااراه دارد؛ امااا ایاان اماار    

باودن ایان اساتراتژی     الوصاول  وجه نشاانۀ ساهل   هیچ به

های  ها عمدتاً در اجرای فعالیت نیست؛ چراکه شرکت

پاذیری   صادراتی خود، با موانع متعددی )مانند رقابت

پاااایین محصاااوتت صاااادراتی، سیساااتم نامناساااب   

شناساایی دقیاق نیازهاای مشاتریان و      ونقل، عادم  حمل

                                                           
4. Jeshari & Esfandiari 

5. Leonidou 
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هااای اقلیماای، فرهنگاای،  شناسااایی دقیااق تداااوت عاادم

رو هسااتند کااه توسااعه و   اجتماااعی، اقتصااادی( روبااه

ود قارار  الشاعاد خا   موفقیت در امر صادرات را تحات 

(. افازایش  1284پاور و همکااران،    دهناد )اباراهیم   می

رقابااات در مقیااااا جهاااانی، باااه افااازایش تعاااداد    

هاا را در   هایی منجار شاده اسات کاه فرصات      شرکت

کننااد تااا بااه   وجااو ماای المللاای جساات بازارهااای بااین

اهدافشان برسند و جایگااه باازار و بقایشاان را حداظ     

ای  ویااژهکننااد. در ایاان میااان، صااادرات از اهمیاات   

تارین و   برخوردار است؛ چراکه صادرات یکی از مهم

هااای  هااا بارای موفقیاات شارکت   تاارین فعالیات  حیااتی 

(. 3412، 1هااا اساات )تو و همکاااران تجاااری و ملاات

هاای صاادراتی یکای از     اساا، جذابیت بنگاه برهمین

موضوعات اساسای موردساؤال در باین پژوهشاگران،     

گاذاران هار    سات هاای اقتصاادی و سیا   ندعان بنگاه هی

 (. 3414، 3)ههتی و همکاران کشوری است

 

 های توسعۀ صادرات مدل 2-2

( 2٢٢٢) 3گنرو وانس اوکروف، بالدل مد

توسااااعۀ بر ار ثرگذامل اعو: کوچكى هادقتصااى ابر

جع شرکت رخاو خلع ی داهاونیرن مواپیرصاااااااااادراتی 

 .(1898، 6ستلرو وابع )ا ندا ههع شدد نمازسا

شامل دی توساااااعۀ صاااااادراتی  پیشنها یها هکنند بینع پیش

ی ها یتژاسترو اشرکت ی یژگعها، ومل محیطعاعو

ده از ستداامعموتً با  توسااعۀ صااادراتی . شااوندگانع معزربا

ی هاوشفرد و معشوی گیر ازهنداحد واشاخ  د یکررو

                                                           
1. Love et al. 

2. Haahti et al.  

3. Baldauf, Cravens &Wagner 

4. Aaby & Slater 

و تع دراصای هادسو، تعدراصای هاوششد فر، رتعدراصا

ده ستداردامو لمعموی بیشترین شاخ هادرات صات شد

 کهد دارد جودی ویازتیل ار  و دمد، ینادِجووهستند. با

 جهع توجهوچندر یک ساختاان بهعنوتوسااعۀ صااادراتی  بااه

 گیااری زهانداحد وانباید توسط یک شاخ  و  شااده اساات

 توساااعۀ صاااادراتیْ ،کلدر(. 1886، 1و زوسگیل و)کاد شو

 لمللعابینی هاوشفراز شرکت ای بره شد نتایج حاصل

ی ها نتایج شامل جنبه. (1283)طباطباایی و همکااران،   است 

باید یک  ،همچنینو معشود د مالع عملکرو تژیک استرا

د. شامل شوات را تغییری برگیرای درمانع برزفق ا

 کنند که بیشتر معره شا( ا1886و زو )سگیل وکا

توسااعۀ صااادراتی از  سنجش ای گذشته بر هااای پااژوهش

مالع  ۀند که به جنبا دهکرده ستدااتع دراصای هاوشفر

 ،ستامرتبط ا ین مشکل که به محتوا بروهست. علاامرتبط 

توساااعۀ چگونه کاااه  ستامرتبط  باااه ایااان یگرت دمشکلا

. (3418، 4کاسااترو-)یوریااب هد شداخوه سنجیدصااادراتی 

ممکن ی ها هنع گزینهو هعینع ی گیر ازهندی اهارمعیا

ی رگی ازهندی اهادیکردو روگرچه هراینکه اهستند. جالب 

ها  هد یافتهد معن هد نشااشوار  و مد ،نددارهایع  ضع 

 ند.  ارندداری  معنعوت با هم تداد یکردردو رو

ر کلااای، طوبه: (2٢٢2) 7نجولیاس و کااُ مددددل

 ،توسااااااعۀ صااااااادراتیبر ار ثرگذی امل کلیداعواز یکع 

 دموضو ،نین میاا درست. اتع درایابع صازاربا یتژاسترا

زی سانیا یکساق نطبای اها  یتژاستراز ایکع   نتخاامهم 

بر ار ثرگذایگر دمل است. عوت اخدمات و محصوت

ص خای یژگعهاوتع شامل درایابع صازارباد عملکر

زار بای یژگعهال و ومحصوی یژگعها، وشرکت

                                                           
5. Cavusgil & Zou 

6. Uribe-Castro 

7. Ocass & Julian 
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 آمیختاااۀ یتژاسترامدهومع  چهاااارچو  تع هستند.دراصا

کند که  معن بیا هئهشدد اراعملکرو تع درایابع صازاربا

مل اتوسط عو، تعدرایابع فعالیت صازاربا آمیختااۀ یتژاسترا

 وسایلۀ  باه  . توسعۀ صادراتی،شود جع تعیین معرخاو خلع دا

شرکت ی یژگعهاه، وشدهتخاایابع زاربا آمیختااۀ یتژاسترا

 شود.   می محیطع تعیینی یژگعهاو و

ى تژاستراى ا( بر1٩٩١و زو )سگیل وکال مد

جهانع پنج ی تژاستراکه د کرض ( فر1898) 1یپ: جهانى

ل، محصوزی سانیکسازار، کت بارکه شامل مشادارد بعد 

قابتع منسجم ت رمااقدو اچه ریابع یکپازاربا، تمرکز فعالیت

جهانع توسط ی تژاستراکه د کرح مطر ،همچنیناو . دمعشو

زار، صنعت مرتبط به بان جع جهانعشدرخای ها محر

 گانااۀ پاانج دبعاد. اشااوقابتع تعیین معرمل اعوو لت ، دوهزینه

  ی ارزشجهانع یپ شامل هماهنگع فعالیتهای تژاسترا

و تولید ، توسعهو تحقیق ن ( همچو1894) 3تررپو ۀودفزا

ی تژاسترای اساسع بری امندزکه یک نیاد یابع نمعشوزاربا

 گاناااۀ پااانج دبعاابعد هماهنگع باید به  ،ینابنابر ؛ستاجهانع 

کامل  ۀبرگیرنددر تاد ضافه شوا جهانع یپی تژاسترا

( با 1898. یپ )شاااااااااود جهانعی تژاسترد امتنوی جنبهها

ض فرری ین ت وا .ستافق اصنعت مور ساختاری ت و

، صنعتن شدناااااااایجع جهارخای ها معکند که محر

خل دامل اعو یاااپ از ما؛ اتعیین معکنندرا جهانع ی تژاسترا

ز ه ائهشدارامدهومع   چوچهااار  .کناادمانع بحث نمعزسا

خل دامنابع و فع معکند د را رین کمبواجهانع ی تژاسترا

روی بر  چهااااااااارچو  یند. انیز شامل معشورا مانع زسا

ن صنعتع بنیان مازمبتنع بر ساری ت وو مبتنع بر منابع ری ت و

ی ها به محرن مازجهانع پاسخ سای تژاسترا. سته اشد

مانع زخل سادامل است. عواصنعت ن جع جهانعشدرخا

م نجاو اجهانع ی تژاسترای در  ابرن را مازانایع ساتو

                                                           
1. Yip 

2. Porter 

 .  جهانع تسهیل معکنندی تژاسترا

 3سگیلوکات و چمید، اکیمن، کالنتول مد

ری ت وو مبتنع بر منابع  یااااۀنظراز گیااااری  هبهر با: (2٢٢١)

ی یژگعهاوکه د معشوض صنعت فرر مبتنع بر ساختا

سپس ق و نطبای اتژاسترا ابتداخلع شرکت و داجع رخا

ی یژگعهااز وهند. دمعار ثیر قرأت تحتتوسعۀ صاادراتی را  

ر نتظاآوری( انوای بردن بوزباو تع درابستگع صا)واخلع دا

. کنناااااااااد هیلتسل را محصوق نطبای اتژاستراکه رود  مع

مثبت ر صنعت( بهطوق نطبا)اجع رخای یژگعهاو

ار ثیر قرتااااااااااأتحترا شرکت ل محصوق نطبای اتژاسترا

ثر توساااعۀ صاااادراتی اجع بر ریژگع خاوین الع و ؛هددمع

ق نطبات اشدو جه درصنعت ق نطبار از امنظودارد. مندع 

  چوچهااااااار د.معشوم نجاایک صنعت در که ل محصو

ین اکه  هساااااااااتنیز زار با ییژگع کلیدومدهومع شامل 

چهاااااارچو  پژوهشااااای را  یناست. زار ایژگع تشابه باو

و زو سگیل ومانند کا کنناد؛  های پیشاین تأییاد مای    پژوهش

از مدهومع متنوعع و ی  عملیاتع رگرچه تعاا. (1886)

ت کثر مطالعادر ا ،سته ائه شدتوسااااااعۀ صااااااادراتی ارا 

. دتع شرکت معشودراصای شامل نتایج فعالیتهاد عملکر

 هااای  گاای یژوشامل توسااعۀ صااادراتی   بر ار ثرگذامل اعو

 ،همچنینو شرکت ل و محصوت خلع مانند مشخصادا

صنعت زار و بات جع مانند مشخصارخا هاااااای گاااااییژو

ر ساختاری ت وو مبتنع بر منابع  یااااۀین مطالعه نظرامعشود. 

ان بهعنول را تطبیق محصوی تژاسترد و اپذیر معرا صنعت 

بستگع ل، وایژگع محصووبا ط تبادر ارشرکت ی تژاسترا

و خلع( ی داها یژگعآوری )ونوای بردن بوزباو تع دراصا

با هم را جع( رخای ها یژگعزار )وتشابه باو صنعت ق نطباا

 .  (3419، 6احمد و همکاران) کند معم غااد

                                                           
3 .  Calantone et al. 

4. Ahmad et al. 
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و منسجم ی ها فعالیت ل محصوق نطبای اتژاسترا

ی ها ت و ارزشترجیحاآوردن برای بره شدییزر برنامه

توسط ی تژاستراین اساساً ا اساات. محلعن کنندگا فمصر

جع تعیین رگانع خازرمحیط باو شرکت ی ها یژگعو

ند که ا ارش دادهگز پژوهشاااااگران ازبرخع د. شاااااو مع

منجر وش شد فرربه ل لمللع محصوابینق نطبای اتژاسترا

بیشتر ارد. ندد سوزار و بر سهم بای ثراما ا ؛دشاااااااااااو مع

نهتنها  آنهاااای تژاستراکه  نااادچندملیتع معتقدی ها شرکت

و بلکه برگشت سرمایه  کنااااااد،تسهیل معوش را شد فرر

ی تژاسترل این مداه دارد. در انیز به همردآوری را سو

ده ستداایابع زاربای تژاسترا انبهعنول محصو قنطباا

 تااأثیرمثبت تحتر بهطواتی را توسااعۀ صااادر که د معشو

 .  هدد معار قر
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فنااااوری ناااانوْ توانمنااادی تولیاااد ماااواد، ابزارهاااا و 

گارفتن کنتارل در ساطح     های جدیاد باا دردسات    سیستم

مولکولی و اتمی با استداده از خواصی اسات کاه در آن   

شود. برای فناوری ناانو کاربردهاایی در    سطوح ظاهر می

زیسات،   تشخی  پزشکی، غذا، دارو، محایط های  حوزه

اند که این فناوری را  انرژی، شیمی، فیزیک و.. برشمرده

کند  ای و فرابخشی مطرح می عنوان یک زمینۀ فرارشته به

 . (1281 ،یو بحرانی خدامراد)

اسات.   کوتولاه  معنای  باه « ناانس » ریشۀ یوناانی  نانو از

 در کاه  پیشوندها سایر مانند است نانو، پیشوندی عبارت

متار   14-8 نانومتر آید. یک سنجش می واحدهای ابتدای

است،  ماده یک نه نانو میلیاردم متر( است؛ بنابراین، )یک

ناانومواد باه   مقیااا اسات.    یک فقط جسم؛ بلکه نه یک

شاود کاه حاداقل یکای از ابعااد آنهاا در        موادی گدته می

شادن   ناانومتر( باشاد. کوچاک    144مقیاا نانومتری )زیر 

هرات در حااد نااانومتر ساابب بااروز تغییراتاای در     ۀانااداز

فنااوری   ایان  .شاود  خواص فیزیکی و شایمیایی آنهاا مای   

 تغییاارات خااواص مااواد هنگااامی  ۀبااه بحااث دربااار  نااانو

ناانومتر   144تار از   هرات کوچاک  ۀکاه اناداز   پاردازد  می

 و صانعتی  انقالا   چهاارم  ماو   ناانو  فنااوری اسات.  

 راه علمای  اتگرایشا  تماام  در است که عظیم ای پدیده

در  سارعت  با که است نوینی های فناوری ازجمله و یافته

 و ماواد  فنااوری ماهیات   این کمک توسعه است. با حال

 لمس ما که چیزی آن میلیاردم یک در نوین محصوتت

وجودآمادن   باه  سبب تغییر این که کند می تغییر کنیم، می

 شود.   می گذشته از باتتر بسیار کیدیت با محصوتتی

 تارین  مهام  از یکای  باه  ناانو  فنااوری  اماروزه 

 هاای  زمیناه  از بسایاری  در علام  پیشارفت  های شاخه

 تشخی  درمان، بهداشت و مهندسی ازجمله و علوم

نااو،  هااای پزشااکی، الکترونیااک، ارتباطااات، اناارژی

 صنعت و هوانوردی ونقل، صنایع زیست، حمل محیط

و  هاا  آزماایش  هرچند. است تبدیل شده وساز ساخت

 قرن 94 دهۀ ابتدای از نانو ها دربارۀ فناوری پژوهش

 آفرین و تحول شد، اثرات شرود جدی طور به بیستم

باعث  روند پژوهش و توسعه در علم باورنکردنی این

 موضود این به بزرگ کشورهای تمامی نظر که شد

از  عناوان یکای   باه  را فنااوری ناانو   و جلاب شاود  

 اول دهۀ طی خویش های پژوهشی اولویت ترین مهم

 که 14سال  در ویکم محسو  کنند. ایران قرن بیست

 را جهان 17 آغاز کرد، رتبۀ را نانو حوزۀ در فعالیت

 پیشارفت  بسیار علم این حوزۀ در اکنون داشت؛ اما

هاای چاین،    ایران بعد از کشور 3434و در سال  کرده

چهااارم برسااد و از  ۀآمریکااا و هنااد توانسااته بااه رتباا 
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جنوبی جلوتر باشاد.  ۀ اروپایی، ژاپن و کرهای  کشور

 از رتبۀ حتی حوزۀ نانو در رتبۀ ایران 3441 سال در

 بااود؛ امااا کمتاار هاام عرباای کشااورهای برخای 

منطقاه،   کشاورهای  باا  قیاا در ایران حاضر، درحال

بر  را اسلام در جهان نانو دانش تولید از نیمی حدود

 اسلام جهان کشورهای بین در توانسته و عهده دارد

 ناانو  علام  درزمینۀ تولید رتبۀ نخست کسب به موفق

 . (1644ی، شمشاد)شود 

هاای   تارین شااخه   امروزه فناوری نانو به یکی از مهام 

هاای علاوم و مهندسای     پیشرفت علم در بسیاری از زمینه

هاای فراوانای را    تبدیل شده است. ایان فنااوری فرصات   

وساز  سازی نظیر ساخت رقابت در صنعت ساختمان برای

تااار و  تااار، مطلاااو  تااار، پایااادار تااار، مطمااا ن ساااریع

ده اسات. فنااوری ناانو در    کار تار فاراهم    صارفه  به مقرون

هااای  در تمااامی بخااش سااازی تقریباااً صاانعت ساااختمان

هاای   سیساتم  و سازی، پوشش نماا  ساختمان نظیر اسکلت

 داخلی کاربرد دارد. 

 موجب ساختمان صنعت در فناوری این از استداده

 شده بات کارایی چندمنظوره با ساختمانی حمصال تولید

 و دوام افازایش  باعاث  افازوده  ارزش ایجااد  ضامن  و

 دو از فناوری این. است شده ساختمانی مصالح کیدیت

کناد: نخسات،    مای  کماک  سااختمان  به صانعت  جهت

هاای موجاود.    فنااوری  عملکاردی  ارتقای و سازی بهینه

 که عملکردها ها و فناوری از جدیدی گروه دوم، ارائۀ

 است.   نبوده ممکن نانو فناوری ظهور از پیش

صانعت   در ناانو  فنااوری  کاربرد مزایای از بنابراین،

مصااالح،  کیدیاات بااه افاازایش تااوان ماای ساااختمان

 جویی آن، صرفه تبعِ به و انرژی مصرف جویی در صرفه

از  منتشرشاده  نتاایج  کارد. براسااا   اقتصاادی اشااره  

 در ناانو  فنااوری  کااربردی زمیناۀ   14 مطالعاات، در 

 قارار  هشاتم  جایگاه در ساختمان دنیا، صنعت پیشرفت

 صانعت  در گیارد؛ بناابراین، کااربرد فنااوری ناانو      مای 

است.  صنعت، اند  این نسبتِ گستردگی ساختمان، به

 در ناانو  و مصالح مواد از محدود استدادۀ امروزه شاهد

 فنااوری  هاای ایان   قابلیت به باتوجه هستیم؛ اما ساختمان

ای نزدیاک، شااهد    در آیناده  که رود نوظهور، انتظار می

 صانعت  نانو در مواد از استداده در چشمگیری افزایش

 ناانو  باشیم. ازجمله کاربردهای فنااوری  سازی ساختمان

 در آن از اساتداده  باه  تاوان  سااختمان مای   صانعت  در

ساااختمانی، کاشاای و  هااای هااا، عااایق هااا، شیشااه رناا 

کارد )ساتاد ویاژۀ توساعۀ      بتن اشاره و سرامیک، سیمان

 (. 1644فناوری نانو، 
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در این بخش به بررسای و ارزیاابی برخای مطالعاات     

شاده در حاوزۀ موضاود حاضار      داخلی و خارجی انجاام 

( 1288شااود. محماادخانی و همکاااران )   پرداختااه ماای 

مدت و بلندمادت   سنجش اثرات کوتاه»ای با عنوان  مقاله

های محصوتت با فناوری  مؤثر بر صادرات گروهعوامل 

 ی، بررسا ههادف مطالعا  انجاام دادناد کاه    « بات در ایاران 

بااات  وریعواماال مااؤثر باار صااادرات محصااوتت بااا فنااا

 ۀدر دور رانیاادر ا ISIC یبراساااا کاادهای چهاااررقم 

. بااود Panel ARDLبااا اسااتداده از روش  1287-1271

 پاژوهش های  نهیهزدهندۀ آن است که  مطالعه نشان جینتا

و توساعه و   پاژوهش  ی، انباشات خاارج  یداخلا  ۀو توسع

 ۀماادت و درجاا ماادت و بلنااد سااازی در کوتاااه تجاااری

در بلندماادت باار   یانسااان یۀابااازبودن اقتصاااد و ساارم  

اثاار مثباات و  رانیاانااود محصااوتت در ا نیااصااادرات ا
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ماادت اثاار  ناارا ارز در کوتاااه ،نیمعنااادار دارنااد. همچناا

و معناادار و اختراعاات    یو در بلندمدت اثر مند یمعن یب

 نیا مدت اثر معنادار بار صاادرات ا   مدت و بلند در کوتاه

( 1289محصوتت نداشاته اسات. رومازی و همکااران )    

 ۀطراحاای ماادل ایجاااد و توسااع   »عنااوان  باااای  مقالااه

انجاام  « های علوم انسانی بنیان در رشته های دانش شرکت

رچوبی باارای ایجاااد اهااتعیااین چ آن دادنااد کااه هاادف 

های علاوم   آنها در رشته ۀبنیان و توسع های دانش شرکت

بنیاد اساتداده    داده ۀانسانی است. در این پژوهش، از نظری

کماک ایان    پژوهش کیدی است. باه  ۀشده است که شیو

 ۀیاباد. جامعا   تکوین می  ها، نظریه ای از داده شیوه و دسته

ران نظااران و ماادی  آماااری شااامل متخصصااان، صاااحب 

بنیاان مساتقر در اساتان     هاای داناش   متخص  در شرکت

ندار از   14هاا از   آوری داده منظور جماع  . بهبودخوزستان 

گیاری هدفمناد انتخاا      روش نموناه  افراد فاوق، کاه باه   

به عمل آماد. معیاار اصالی بارای تعیاین        شدند، مصاحبه

اشباد نظاری باود. براسااا     ۀحجم نمونه، رسیدن به نقط

کدگاذاری   ۀگانا  بنیاد، طی مراحل ساه  ادهد ۀفرایند نظری

کد مستخر   398کد باز و  642باز، محوری و انتخابی، 

 4بنادی در   مدهوم ساخته شاد و دساته   78نهایی درقالب 

اکباری و  فرعی صورت گرفت.  ۀمقول 24اصلی و  ۀمقول

بررساای تااأثیر  »ای بااا عنااوان   ( مقالااه1289همکاااران )

 :خادمات نوآوراناه  و  تکارگران دانشی بر صادرات کا

« یاافتگی کشاورها   به توسعه گر رقابت باتوجه نقش تعدیل

تأثیر کارگران  ی، بررساین مطالعههدف انجام دادند که 

و خاادمات نوآورانااه بااا    تباار صااادرات کااا   یدانشاا

و  افتاااهی توساااعه یرقابااات در کشاااورها یگااار لیتعاااد

 3411-3414 یزمااان ۀتوسااعه در باااز درحااال یکشاورها 

نموناه از گازارش    یمرباوط باه کشاورها   عات لا. اطبود

شااده اساات. روش  اسااتخرا  یجهااان یشاااخ  نااوآور

 یی بودتابلو یها داده روشمطالعه  این ها در برازش مدل

بهره بارده شاده    Eviewsافزار  آن از نرم یاجرا یکه برا

تااأثیر مثباات و  ینشااان داد کااارگران دانشاا جیاساات. نتااا

 ۀآورانااو خاادمات نو تباار صااادرات کااا   یدار یمعناا

از آن  یحاک جینتا ،نی. همچنگذارد یم یجا  کشورها به

توساعه و   درحاال  یدو طبقه از کشاورها  است که در هر

و  یکااارگران دانشاا نیباا ۀرقاباات در رابطااافتااه، یوسااعهت

 کنناده  لیو خادمات نوآوراناه نقاش تعاد     تصادرات کا

 ( در پژوهشی که1287صادقی و همکاران ). کند یم دایا

 صاادرات  در تأثیرگاذار  شناسایی متغیرهایهدف آن، 

 دیدگاه از افزایش صادرات مؤثر در بوده است، عوامل

 اند که ارائه کرده مدلی ایران را درقالب صادرکنندگان

 تأثیرگاذار  اصلی عامل چهار شامل مدل این درنهایت

فاردی   از: عامال  اناد  عباارت  کاه  بار صاادرات اسات   

عماومی(،   رواباط صاادراتی،   )تحصیلات، تجربه، دانش

دولتای،   هاای  صادراتی، یارانه اقتصادی )بازارهای عامل

 جاانبی  سیاسای(، عامال   غیررسامی، عوامال   ارتباطاات 

محصاوتت،   بنادی، کیدیات   بساته  و )طراحای  محصول

توزیع، برند  های ازفروش، کانال پس خدمات و ضمانت

 از میان دهد می نشان نتایج وتحلیل محصوتت(. تجزیه

 ازنظاار باار افاازایش صااادرات  ذارتأثیرگاا عواماال

ترتیاب عوامال زیار دارای اهمیات و      باه  صاادرکنندگان 

 و متغیرهاای قاوانین   محیطای باا   ( عامال 1 تأثیر هستند:

 خاص، تکنولوژی، عوامل مقررات، فرهن ، ارتباطات

 و ضمانت با متغیرهای محصول جانبی ( عامل3سیاسی؛ 

 توزیاع، کیدیات   هاای  ازفاروش، کاناال   پاس  خادمات 

باا   فاردی  ( عامل2بندی؛  بسته و محصول، برند، طراحی

صاادراتی، تحصایلات،    عمومی، دانش متغیرهای روابط
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 متغیرهای بازاریابی با اقتصادی عامل (6 تجربۀ کاری و

صاادراتی،   گاذاری  دولتای، قیمات   های صادراتی، یارانه

 بازارهای صادراتی.  

( در پااژوهش خااود  3431) 1دراپکااین و همکاااران 

اقتصااد خاود   تلاش دارد تا  یهر دولتکنند که  عنوان می

 کیا تحری، نانوفناور یها صادرات در بخشرا ازطریق 

 یکما  یمقااتت تجربا   تااکنون  کند. باا کماال تعجاب،   

ی انجاام  صاادرات نانوفنااور   ۀکنناد  نیای تععوامل  بارۀدر

اسااتداده  3از شاااخ  باتسااا پژوهشااگران .شااده اساات

آشاکار   یا ساه یمقا یایا بر مدهاوم مزا  یکه مبتناند  هکرد

گااروه از محصااوتت صاانعت  72 پااژوهش نیاااساات. ا

و  کیاا، الکترونکیاامکان ی، مهندساایمیخااودرو، شاا 

 یرا بررسا  3419تاا   1881کشور از  37در  قبر یمهندس

رشاد  باعث  ریعوامل ز براساا نتایج این پژوهش،. کرد

موردمطالعاه   یکشاورها  ینانوفنااور  عیصادرات در صنا

 باااز منااابع، اقتصاااد مااتی: سااطح دسااتمزد و قشااوند ماای

 ی،کاار ینارا ب ، اتیا نارا مال  ی،دربرابر تجاارت خاارج  

تاأثیر   نتاایج پاژوهش   همچناین، . یانساان  یۀسارما  تیدیک

و سااطح  یخاارج  یگاذار  هیسارما  یمثبات تاورم، ورود  

و توسااعه باار حجاام صااادرات     پااژوهش یهااا نااهیهز

را  شااده یبررساا یدر کشااورها ینانوفناااور محصااوتت

( در 3434) 2. ریبچاااو  و باچینساااکی تأییاااد نکااارد 

توسااعۀ صااادرات  یپژوهشاای بااه بررساای سیسااتم ارتقااا

کاراین پرداختناد. نتاایج    ومحصوتت با فناوری بات در ا

طور  نشان داد اول، ثابت شد که این کشور قادر نیست به

کاماال در فضااای اقتصااادی جهااان ادغااام شااود و باادون 

 طور ماؤثر توساعه یاباد.    ۀ صادرات با فناوری بات بهتوسع

                                                           
1. Drapkin et al. 

2. Balassa index 

3. Rybchuk & Bachynsky 

مشخ  شد که داشتن محصوتت با فنااوری   دوم اینکه

شدن، به یک عامل بسایار مهام در    بات در شرایط جهانی

یابی به مزیت رقاابتی در بازارهاای جهاانی تبادیل      دست

کماک    تولیدکنندگان ملی بایاد باه   ،بنابراین ؛شده است

مناساب ریساک و تاأمین ماالی     دولت درقالاب پوشاش   

اوکاراین   تأیید شاد کاه   سوم اینکه مختل  اعتماد کنند.

قادر خواهد بود سیستم حمایت دولتی از صاادرات را باا   

هاای دولتای موجاود و     گسترش و بهبود کارایی دستگاه

هاای نهاادی بارای اجارای      ارچو ها ایجااد چ  ،همچنین

هاای جدیاد، اساتراتژی توساعۀ صاادرات ملای        مکانیسم

( در 3434) 6گرداساااووا اوکاااراین را توساااعه دهاااد.   

اصاااالاحات در  باااارای را دهاییشاااانهایپپژوهشاااای، 

منظااور توسااعۀ صااادرات  بااه یگااذار ارچو  قااانونهااچ

و فرمولاه   نیتادو ، باات و مبتکراناه   یورامحصوتت با فن

کاااه  دیرسااا جاااهینت نیاا باااه ا مچناااین،هاسااات.   کاارده 

نشاان   یساختار درآمدها با اقالام صاادرات   لیوتحل هیتجز

اسات تاا ساطح     یضرور دیجد یرهایمس ۀتوسع دهد یم

 1دمیار . اباد ی شیافازا  یالملل نیب یرقابت آنها در بازارها

 فناوراناۀ  بیا تاأثیر ترک  پژوهشی باه بررسای  در ( 3419)

 یناخااال  داخلاا  دیاادر رشااد تول یصااادرات یکاتهااا

 لیا وتحل هیا تجز یهاا  کیا باا اساتداده از تکن  او . پرداخت

تاا   1881 یها لسا نیکشور ب 26 یبرا ایپانل پو یها داده

باا  کاه صاادرات محصاوتت     به این نتیجاه رساید   3411

 یبار رشاد اقتصااد    چشامگیری  بات تاأثیر مثبات   فناوری

و همچناین،   درآمد متوسط خواهاد داشات  با  یکشورها

درازمادت بار    در ،نییپاا  فناوری محصوتت باصادرات 

 .  خواهد داشت یتأثیر مند یرشد اقتصاد

                                                           
4. Gredasova 

5. Demir 
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 نیباا نیااو در ا یرندتاایصااادرات غ تیااامااروزه اهم

بات که محصاوتت ناانو    یصادرات محصوتت با فناور

. سات ین دهیپوشا  یبر کسرند، گی یدسته قرار م نیدر ا زین

 که: افتیدر توان یشده م انجام های پژوهش به یبا نگاه

عوامل مؤثر بر توساعۀ   ییمنظور شناسا هب یپژوهش( 1

انجام  رانیکشور ا یبرا یصادرات محصوتت نانوفناور

اثرگذاری عوامل مؤثر بر ارزش کال   نشده است و صرفاً

صااادرات محصااوتت بااا فناااوری بااات در کشااورهای    

 .  بررسی شده است مختل ،

گذشااته بااه بحااث  هااای از پااژوهش کیاا چیر هاا( د3

صنعت سااختمان پرداختاه نشاده     یصوتت نانوفناورمح

ناانو بار    ۀژیا ساتاد و  یکاه تمرکاز فعلا    یدرصاورت  ؛است

 .  است صنعت نیصادرات محصوتت ا

 یهاااای پژوهشاااباااه وجاااود خأ باتوجاااه ،جاااهینتدر

پاژوهش، عوامال ماؤثر بار توساعۀ       نیا شاده، در ا  مطرح

 انیا بن دانش یها شرکت یصادرات محصوتت نانوفناور

مدل توسعۀ صادرات،  ۀمنظور ارائ در صنعت ساختمان به

 خواهد شد.  آزمون و یو مدل مربوطه طراح ییشناسا

 

 شناسی پژوهش روش -4

اساات و از روش  یداایپااژوهش حاضاار ک  کااردیرو

استداده شاده اسات.    یمنابع علم یابیارز برای بیفراترک

هاایی کاه در فرامطالعاه     عنوان یکی از زمینه به بیفراترک

محساو   مناد   نظام یکردیروگیرد،  مورد بحث قرار می

 مختلا   یدا یکهاای   منظور تلدیق پژوهش شود که به می

های اصلی و فرعای باه کاار گرفتاه      حوزه برای اکتشاف

 دیا د شاود و  ناوین مای  داناش   یارتقاا  سابب  و شاود  می

گیری از  بهره. کند ایجاد می یموردبررس زمینۀاز  یجامع

باعاث ایجااد   و  است ییافزا همدارای ویژگی  بیفراترک

های مارتبط   قسمتمجموعه شود که فراتر از  ای می یافته

مورد یافت شد کاه در   11در این رویکرد، درکل . است

 یبررسا مربوط به موضود ایان پاژوهش پاس از     گسترۀ

قارار   به عمق مطالعاه  عنایتبا و مقاتت  یمستندات علم

 یلگاو ا گرفته درزمیناۀ  های صورت دارند. چون پژوهش

 یهاااا شااارکت یتوساااعۀ صاااادرات محصاااوتت ناااانو

اغلااب ماهیاات کیداای در صاانعت ساااختمان  انیاابن دانااش

ی کاه پاژوهش حاضار صاورت گرفات،      و تا زمان دارند

هیچ مدل جامعی یافات نشاد کاه بعادهای متناود آن را      

مناساب   رویکردیعنوان  به بیروش فراترکشامل شود، 

یاک تلدیاق    منظور شد که برای آشکارساازی و کساب  

توساعۀ صاادرات    یالگاو  یها و ابعاد اصل از مؤلده جامع

در صانعت   انیا بن داناش  یهاا  شارکت  یمحصوتت نانو

، روش منظااور همااین اسااتداده شااده اساات. بااهساااختمان 

 1و باروساااو یسندلوساااکفراترکیاااب  یا مرحلاااه هدااات

 ( استداده شد. 1در این پژوهش )شکل ( 3447)

                                                           
1. Sandelowski & Barroso 
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 (2٢٢7 باروسو، و سندلوسکی) فراترکیب کیفی روش گانۀهفت مراحل: 1 شکل

 
 

 

 

 های پژوهش تنظیم سؤال -4-1

 یهاا  ساؤال  یممرباوط باه تنظا    یاب اول فراترک مرحلۀ

عالاوه   هو با  منادی  ۀ علاقهدر حیط یدکه با است پژوهش

ی هاا  باشاد. ساؤال   ی پژوهشاگر هاای قبلا   پاژوهش  ۀدنبال

 کاه در جادول   باشند را داشته ییها یژگیو یدبا پژوهش

 اند.  شده و کامل ارائه یقصورت دق ها به یژگیو ینا 1

 آن یهمراه پارامترها پژوهش به یها سؤال: 1 جدول
 به آنها ییگو پاسخ ۀپژوهش و نحو یها سؤال پارامترها

چیستی کار 

(What) 

 یسؤال اصل

 چگونه  یبفراترک یکردبنیان در صنعت ساختمان با رو دانش یها شرکت یتوسعۀ صادرات محصوتت نانو یالگو

 است؟

 یفرع یها سؤال

 ند؟ا بنیان در صنعت ساختمان کدام دانش یها شرکت یمؤثر بر توسعۀ صادرات محصوتت نانو یعل، شرایط 

 ند؟ا بنیان در صنعت ساختمان کدام دانش یها شرکت یتوسعۀ صادرات محصوتت نانوبر مؤثر ای  شرایط زمینه 

 ند؟ا بنیان در صنعت ساختمان کدام دانش یها شرکت یگر مؤثر بر توسعۀ صادرات محصوتت نانو مداخله عوامل 

  ؟است بنیان در صنعت ساختمان کدام دانش یها شرکت یمحصوتت نانوتوسعۀ صادرات پدیدۀ محوری 

  اند؟ کدام بنیان در صنعت ساختمان دانش یها شرکت یتوسعۀ صادرات محصوتت نانوراهبردهای مؤثر بر 

 بنیان در صنعت  دانش یها شرکت یمؤثر بر توسعۀ صادرات محصوتت نانو یها یحاصل از استراتژ یامدهایپ

 ند؟ا ساختمان کدام

 موردمطالعه جامعۀ

(Who) 

 منابع دادۀ بومی ازقبیلو  مقاتت غیرفارسی یآن برا ریو نظا سکویاج، یامرالد، سنگر، یاشپررکت، یدا نسیداده همانند سا یها یگاهپا

 گاهیپای، نورمگز، جهاد دانشگاه یاطلاعات علم گاهیپاران، یا یمرکز اطلاعات و مدار  علم، رانیا یمل ۀمرکز اسناد و کتابخان

 یعلوم و فناور یا مرکز منطقه گاهیپاو کشور  اتیاطلاعات نشر

 طالعهی مزمان ۀباز

(When) 

 1298-1288 برای مطالعات داخلی 

 3442-3431 برای مطالعات خارجی 

 روش چگونگی یا

 (Howمطالعه )

های  طور مقوله بندی مداهیم و همین و دستهشکل موضوعی، تحلیل  برداری نکات کلیدی، بررسی آثار به شناسایی و یادداشت

 شده شناسایی

 

منظاور رفاع    و باه  بیا فراترکهاای نخساتین    طی گاام 

شده در این حاوزه جاوا     سؤاتت کلی مطرح، ابهامات

بایاد در ایان    آثاار  فقط آن دسته از، داده شدند. درنتیجه

هاا و ابعااد مهام و     مؤلداه که در آنها مطالعه منظور شوند 

 یتأثیرگاااذار در توساااعۀ صاااادرات محصاااوتت ناااانو

 ایا  اختاه پرد بنیان در صنعت سااختمان  دانش یها شرکت
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 شاده  انتخاا   یزماان  ۀاشاره شاده باشاد. بااز   بیشتر به آن 

تااا  ماایلادی( 3431تااا  3442شمساای و  1288تااا  1298)

هاای   پاژوهش معرف خاو  از  یک انجام پژوهش  زمان

 یهاا  ساال در اسات؛ چراکاه    ناه یزم نیا درا هگرفت صورت

توساعۀ صاادرات محصاوتت     ۀنا یها درزم پژوهشر، یاخ

در صاانعت ساااختمان  انیاابن دانااش یهااا شاارکت ینااانو

 است.   افتهیگسترش 

 

 یبررسد  یدا ندد  م شکل نظام به پیشینه مرور -4-2

 مند متون منظا

مناد مطالعاات مناابع اعام از      مو نظا یقشرود دق برای

یارهاایی  هاا براسااا مع   هاا و پاژوهش   نامه یانمقاتت، پا

شده و  مشخ  یزمان ۀبازپژوهش، تناسب با هدف  نظیر

 . ی شدندانتخا  و بررس 3 شرح جدول محل انجام به
 پژوهش یارهایمع: 1جدول 

 معیارهای

 منابع  انتخا 
 یارهامع خروجی

 پژوهش هدف

توسعۀ صادرات محصوتت های  شناسایی مؤلده

 بنیان در صنعت ساختمان دانش یها شرکت ینانو

 منظور ارائۀ الگو به

 یاانتشار  سال

 انجام

 برای مطالعات داخلی 1298-1288

 برای مطالعات خارجی 3442-3431

 داخل و خار  از کشور انجام محل

 

 تزم برای طیشرا دارای یها مرحله، پژوهش نیدر ا

باه   ورود یارهاا یو مع گزینش شادند  بیورود به فراترک

، بنااااابراین شاااادند؛ تعیااااین آنو خاااارو  از  مطالعااااه

 شده چاپ یها بر پژوهشمتمرکز مند  نظام یوجو جست

بوطه یافتاه شاد.   مر یها واژهدیو کل بود در منابع مختل 

 یوجااو جسااتباارای  متنااود یهااا واژهدیااکلبرخاای از 

ممکان   یابیا باز نیشتریتا ببه کار گرفته شدند و  تمقات

(. شااود مشاااهده ماای  2 جاادولنتااایج در )انجااام شااود  

توساعۀ صاادرات   »ۀ دواژها یکل فارسیدر زبان  ازآنجاکه

اساتداده شاده    «انیبن دانش یها شرکت یمحصوتت نانو

مورد توجاه قارار    زیها ن واژه نیا، وجوها در جست است،

ازجملاه   گونااگون  یهاا  گااه یوجاو در پا  . جسات گرفت

Science Direct ،Emerald ،Springer ،Sage  و

 یهاا  گااه یپادست برای مقاتت خارجی و  مواردی ازاین

 یملا  ۀمرکاز اساناد و کتابخانا    همچون یداخل یاطلاعات

ی، ناورمگز،  جهاد دانشگاه یاطلاعات علم گاهیپاران، یا

اطلاعاات   گاهیپاران، یا یو مدار  علم مرکز اطلاعات

 یعلاوم و فنااور   یا مرکز منطقه گاهیپا و کشور اتینشر

 یباارا نشااریات یبرخاا یخااانگ ۀصاادحطااور  همااینو 

پاژوهش   تالاش در وهلاۀ اول،  . منظور شدندوجو  جست

 دلیاال، همااین حاضار باار یااافتن آثاااری باکیدیاات بااود؛ بااه 

 هاای  ساایت  موجود در و ت کندرانسی مقاتتوجهی به 

وجو و بررسی در  اثر درنتیجۀ جست 3111. ی نشدشخص

 مختل  یافت شد.  های اطلاعاتی پایگاه
 وجو در پژوهش جست یدیکل یها واژه: 2جدول 

 یدیکل یها واژه

 یسیانگل معادل فارسی

 export صادرات
 export development توسعۀ صادرات
 nano products محصوتت نانو

 knowledge based companies یانبن دانش یها شرکت
 building industry صنعت ساختمان

 

هدا و متدون    وجو و انتخدا  مقالده   جست -4-3

 مناسب

متون و مقااتت براسااا    یوجو پس از انجام جست

از  یاریشادند کاه بسا    ییشناساا  یاادی واژه موارد زیدکل

 ؛ بناابراین، مناسب نبودند یی پژوهشنها یلتحل برای آنها

 شاده  یافته گام موارد ینمرحله در چند یندر ا پژوهشگر

استداده  یتا به منابع مطم ن و متناسب برا را پاتیش کرد

. یی را انجاام داد نهاا  یال و تحل یافات  در پژوهش دسات 

که باه آن چاارت رونادنما هام اطالاق       3 مطابق با شکل
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از  یشادند و تعاداد   یساه د، ابتدا منابع با عنوان مقاشو یم

مااوارد  یاادۀچک ی. سااپس بااه بررساا حااذف شااد  آنهااا

 یها هم تعاداد  یدهچک یشد و با بررس مانده پرداخته یباق

 ی،حذف شدند. در گاام بعاد   ،ربط بودند یکه ب منابع از

 صاورت ماتن کامال    باه  یدهشده براساا چک یهمنابع تصد

 از منااابع یهاام تعااداد یبررساایاان و در ا بررساای شاادند

 ماناده پاس از   یمحتاوا حاذف شادند. مناابع بااق      دلیال  به

 یال ش و تحلبودناد کاه در پاژوه    یمحتاوا مناابع   بررسی

 . شدند استداده یینها

                        = 2151

                                = 1468

                       = 683

                                = 429

                         = 254

                                = 199

                    = 55
 

 : چارت روندنما برای انتخا  اثار مناسب برای تحلیل2شکل 

 

اثاار  3111دهااد کااه از  چااارت روناادنما نشااان ماای 

اثر ازنظر چکیده  638اثر ازنظر عنوان،  1649شده،  یافت

اثر ازنظر متن با هدف و سؤاتت پژوهش حاضار   188و 

خوانی نداشتند؛ بنابراین، این آثار کنار گذاشته شدند  هم

توساعۀ صاادرات محصاوتت    اثر که درزمیناۀ   11و تنها 

بودناد   بنیان در صنعت ساختمان دانش یها شرکت ینانو

و هم ازنظر عنوان و هم ازنظر محتوا با هدف و ساؤاتت  

روش  سااو بودنااد، باارای تحلیاال بااه پااژوهش حاضاار هاام

توساعۀ صاادرات محصاوتت    فراترکیب و ارائۀ الگاوی  

 در صاانعت ساااختمان انیاابن دانااش یهااا شاارکت ینااانو

 انتخا  شدند. 

 

 یفیتک یابیکنترل و ارز 4-4

آمده،  دست منظور کنترل و ارزیابی کیدیت نتایج به به

شده  های ارائه پژوهشگر در این بخش با استداده از روش

( بااه بررساای  1283در مطالعااۀ طباطبااایی و همکاااران ) 

 روایی و پایایی مدل مدهومی پرداخته است:

 

 روایی در مدل مفهومی 4-4-1

کاه یاک روش قاادر     شود حدی اطلاق می  بهروایی 

میزانی اشاره دارد کاه   هبو را بسنجد  است هدف مطالعه

موردمطالعااه یااا    ۀتوانسااته پدیااد   ۀ پژوهشااگر مشاااهد

. برای اطمینان از متغیرهای مربوط به آن را انعکاا دهد

هاا و   سازی منابع داده های مثلث روایی پژوهش، از روش

ح آنهاا  بازبینی همکاران استداده شد که در ادامه، به شار 

 شود.   پرداخته می
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 یعنای  ساازی  مثلاث : 1هدا  سازی منابع داده مثلث

هااای  ال مشااخ  از منااابع مختلاا  و بااا روشؤیااک ساا

هاای خاود    تر، یافته عبارت ساده به. پژوهش شودمختل  

را از مجراهااای مختلاا  کسااب کناایم تااا بهتاار بتااوانیم   

آماده صاحیح    دسات  هاای باه   قضاوت کنیم که آیا یافتاه 

ساااازی یاااا  خیااار. ازطااارف دیگااار، مثلاااثهساااتند یاااا 

هاا بارای    نگری به استداده از مناابع مختلا  داده   جانبه سه

یاااک تحلیااال اشااااره دارد و هااادف آن ممانعااات از    

هایی است که ممکن است باا اساتداده از یاک     سوگیری

گر و یا یاک نظریاه    منبع داده، یک روش، یک مشاهده

ناود   سازی خود باه چهاار   مثلث. در مطالعات پیش بیاید

ساازی   اناد از: مثلاث   شود کاه عباارت   مختل  تقسیم می

و  2سازی ت اوری  ، مثلث3سازی پژوهشگر ها، مثلث منبع داده

. پژوهشااگر در پااژوهش حاضاار، از   6سااازی روش مثلااث

ساازی منباع    سازی منبع داده استداده کرده است. مثلث مثلث

 کبارای تحلیال یا   هاا   متعدد داده به استداده از منابعها،  داده

. برای این کار، سه منبع اصالی  شود یاطلاق م کسانپدیدۀ ی

یعنی خبرگان، مادیران و دانشاگاهیان متخصا  در حاوزۀ     

شااده در پااژوهش حاضاار اسااتداده شااد تااا  موضااود مطاارح

تری از منابع مختل  درگیر باا موضاود    جانبه اطلاعات همه

هاای   به دسات بیااورد. ایان کاار باعاث شاد تاا از دیادگاه        

هاا   ها گردآوری شاود تاا وساعت و عماق داده     مختلدی داده

بار ایان ساه گاروه منباع گاردآوری داده،        بهبود یابد. علاوه

مبانی نظری و پژوهشی مشارکت نیز منبع دیگاری باود کاه    

تری را دربارۀ پدیدۀ موردمطالعاه در اختیاار    اطلاعات جامع

ساازی   پژوهشگر قارار دهاد. ایان امار نشاان داد کاه مثلاث       

رت گرفتااه و پدیااده از زاویااۀ منااابع شااکل مناساابی صااو بااه

 مختل  و متنوعی بررسی شده است.  

                                                           
1. data source triangulation 

2. investigator triangulation 

3. theory triangulation 

4. method triangulation 

در ایان روش فرایناد تحلیال    : 1بازبینی همکداران 

آماده در اختیاار متخصصااان و    دساات هاا و نتاایج باه    داده

همکارانی که در طول پاژوهش مشاارکت دارناد، قارار     

وسااقم فراینااد و نتااایج ارائااه شااود.   گیاارد تااا صااحت ماای

آماده   دسات  آنها از فرایناد و نتاایج باه   درصورت رضایت 

توان از روایای تحلیال و نتاایج اطمیناان حاصال کارد.        می

افارادی   ریو ساا  پژوهشاگر  نی، تعامال با  انهمکاار  ینیبازب

 رای)با  تجرباه دارناد   پژوهش های روش ۀنیاست که درزم

 ۀناایمطالعااه( و زم ، مشاااورانپااژوهشهمکاااران  ،مثااال

 لیها و تحل آوری داده ، جمعپژوهشبرای طرح  ییراهنما

منظاور، ضامن کساب     هماین  . باه کنناد  یها را فراهم م داده

ها و نتاایج آن   نظرات استادان راهنما و مشاور، تحلیل داده

در اختیار چند تن از متخصصان نیز قارار خواهاد گرفات.    

توسااعۀ صااادرات   یالگااوچنااین بااود کااه    نتیجااه ایاان 

 ۀحاوز  بنیان فعاال در  دانش های شرکت یمحصوتت نانو

 است.   شاخ  87لده و ؤم 17بعد،  4شامل  ساختمان

 

 پایایی مدل مفهومی 4-4-2

د. شو اطلاق می پژوهشهای  یافته 7به سازگاری 4پایایی

پایااایی در مصاااحبه در مراحلاای چااون موقعیاات مصاااحبه،  

پایاایی   بحاث  د. درشاو  و تحلیال مطارح مای    بارداری  نسخه

اشاااره اتت ؤشااونده بااه چگااونگی هاادایت ساا    مصاااحبه

باارداری نیااز بایااد بااه پایااایی    شااود. در پایااایی نسااخه  ماای

شاده حاین تایاپ     انجاام  یهاا  یسا ینو نسخه یموضوع درون

نیاز   منابعبندی  . در طول طبقهکرد متون توسط دو فرد توجه

دو ندار کدگاذار،    ۀشاد  داده درصادهای گازارش  توجه باه  

)درصاد(   روشی بارای تعیاین پایاایی تحلیال اسات. میازان      

ر با درصد یاا بیشاتر(   44دو کدگذار ) یموضوع درونتوافق 

                                                           
5. peer debriefing  

6. reliability 

7. consistency 
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)کنترل تحلیل( نیز روشی بارای پایاایی تحلیال     مطالعهیک 

کنااونی از پایااایی بااازآزمون و روش    . در پااژوهشاساات

هاای   ی بارای محاسابۀ پایاایی مصااحبه    موضوع درونتوافق 

شاود. در ایان بخاش بارای بررسای       گرفته استداده مای  انجام

و روش  1از روش پایاایی باازآزمون  پایایی مادل مدهاومی،   

استداده شده اسات. در اداماه،    3کدگذار پایایی توافق بین دو

 نحوۀ انجام هریک از آنها شرح داده شده است.  

روش بازآزمون بارای ارزیاابی   پایایی بازآزمون: 

رود. برای محاسبۀ  ثبات کدگذاری پژوهشگر به کار می

شده چناد مقالاه    پایایی بازآزمون از میان مقاتت ارزیابی

را  آنهاا برای نمونه انتخا  شده و پژوهشگر هرکادام از  

در یااک فاصاالۀ زمااانی مشااخ  دو بااار ک دگااذاری     

شده در دو فاصلۀ زماانی   کند. سپس ک دهای مشخ  می

شااوند. در  باارای هاار مقالااۀ انتخااابی بااا هاام مقایسااه ماای 

ام از مقاتت انتخاابی، کادهایی کاه در دو فاصالۀ     هرکد

زمانی با هام مشاابه هساتند، باا عناوان کادهای توافاق و        

توافاق مشاخ     کدهای غیرمشابه با عنوان کدهای عادم 

شوند. فرمول تخماین پایاایی باین کدگاذاری در دو      می

 ترتیب است: این فاصلۀ زمانی به

درصد پایایی باز آزمون

 
تعداد توافقات  

لک کدها تعداد 

     

 

 

پااس از انجااام دوبااارۀ کدگااذاری، درصااد پایااایی   

درصد محاسبه شد که این گاواه بار   97بازآزمون برابر با 

شاده از پایاایی بااتیی     آن است که مادل مدهاومی ارائاه   

 برخوردار است.  

توافاق  پایایی بین دو کُدگذار )ضریب کاپا(: 

بااین کدگااذاران عبااارت اساات از توافااق دو یااا چنااد     

                                                           
1. re-test reliability  

2. inter-coder reliability 

شده در بخشای از ماتن    های استداده ر درزمینۀ کدکدگذا

گاذار دیگار، ماتن را     مقاله )نشان داده شود که یک کاد 

کناد(. بارای    های مشابه کدگذاری می با همان کد یا کد

ی موضاوع  درونمحاسبۀ پایایی مصااحبه باا روش توافاق    

کدگذار، از یک دانشجوی مقطع دکتری درخواست  دو

عنوان همکار پاژوهش )کدگاذار( در پاژوهش     شد تا به

هاای تزم بارای    هاا و تکنیاک   مشاارکت کناد. آماوزش   

کدگذاری مقاتت به ایشان انتقال داده شد )هرچند کاه  

خااود ایشااان بااا کدگااذاری آشاانایی داشااتند(. سااپس    

صاحبه را کدگاذاری  همراه این فرد، چهار م پژوهشگر به

ی )توافااق بااین دو موضااوع درونکاارد و درصااد توافااق 

 یاا کل کاار و   یامورد هم  ینا درکدگذار( محاسبه شد. 

 صاورت  به یستل چک یکدرقالب  یازموارد موردن ۀهم

و  ییگاااو ساااهولت پاساااخ رایارزش )بلاااه/خیر( بااا دو

دو ندار متخصا  قارار     یاار در زمان در اخت ییجو صرفه

 یازان م یار فرماول ز  یقاخذ نظرات ازطر. پس از گیرد یم

تاا   1 ینبا  ید که عادد شو یتوافق کاپا محاسبه م یبضر

 ،باشاد  یاک نزد+ 1شاده باه    محاسبه یزان. اگر ماست +1

 ،باشااد یااکنزد -1بااات، اگاار بااه   یاااییپا ۀدهنااد نشااان

 ،باشاد  یاک توافاق و اگار باه صادر نزد     ۀ عادم دهند نشان

ین با  یکاپا یبضر یزان. ماست یاییفقدان پا ۀدهند نشان

 پاژوهش دهد. در  یمناسب را نشان م /.+ پایایی9/.+ تا 4

 اساتادان  دو ندر از یارحاضر اهم موارد نه کل کار در اخت

کاپااا  یبضاار یشاااننظاارات ا براساااا قاارار گرفاات و

 . شد محاسبه 96/4یزان م به یربراساا فرمول ز

0

0

1 P

PP E






 
 

 های پژوهش   یافته -١

منااابع  یااقدق یمرحلااه بااا مطالعااه و بررساا   یاانر اد

پااژوهش  یهااا شااده و مطااابق بااا اهااداف و سااؤال یینهااا
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و  هاا  لداه ؤشاامل م مارتبط از هرکادام از مناابع     های یافته

 یتوسعۀ صادرات محصاوتت ناانو   یالگوی ها شاخ 

 ساااختمان ۀفعااال در حااوز  انیاابن دانااش هااای شاارکت

 شود.   مشاهده می 2 در جدولشد که  استخرا 
 

 

 بنیان در صنعت ساختمان دانش یها شرکت یتوسعۀ صادرات محصولات نانواثرگذار بر  یها شاخصها و  : مؤلفه3جدول 
 منبع شاخص مؤلفه بعد

 توسعۀ صادرات پدیدۀ محوری

 گسترش بازار 

 یارزش صادرات 

 بازار حجم 

 (3413) 1نوو و همکارا

 (1287میرجلیلی و همکاران )

 (3449) 3لی و همکاران

 (1284) پور و همکاران میابراه

 عوامل علی

 عوامل مدیریتی

 یفرهن  کار مشارکت 

 ییگوپاسخ 

 تیریمد عملکرد 

 یریپذ تیمس ول 

 ییاجرا میت عملکرد 

 متخص  یانسان یرویبه ن یدسترس 

 (1298گوگردچیان و همکاران )

 (1281اللهی ) گرشاسبی و نعمت

 (3417) 2کیو و همکاران

 (1284) پور مهرگان و دهقان

 عوامل زیرساخت فناوری

 اطلاعات یفناور یها رساختیز 

 صنعت یها رساختیز 

 فناوری نود 

 یدانش فن انتقال 

 (3414کیم و همرت )

 (3414) 6فو و همکاران

 (3434)گرداسووا 

 منابع و امکانات

 خلاقانه تدکر 

 میتصم بانیپشت یها ستمیس 

 مناسب زاتیو تجه امکانات 

 هیمواد اول نیمأو ت یدسترس 

 یمال تیامن 

 یمال یها تیشداف 

 و  یمیقد یها شرکت نیب یو همکار ییافزا هم مواد

 انیبن دانش

 ها با دانشگاه شرکت ارتباط 

 یفن ۀو توسع ارتقا 

 (1287صادقی و همکاران )

 (1283) آبادی و میرزا بابازاده شاه

 (3417) 1همکارانمهرآرا و 

 (3446) 4سیوم

 (1297) و همکاران یاریاسدند

 ارتباطات
 بخش پژوهش و توسعه یها تیفعال 

 ونقل حمل ستمیس 

 (3416) 7وکانلیساندا و س

 (3413) 9سارا و جکسون

 دولتی ا عوامل سیاسی ای عوامل زمینه

 دولت یاسیساختار س 

 کشور یحقوق یساختارها 

 یکلان دولت یها یگذار استیس 

 (3434ریبچو  و باچینسکی )

 (1289رومزی و همکاران )

 (1286و همکاران ) مندیم یمحمود

 (3442) 1راسیه

                                                           
1. Wu et al 

2. Lee et al 

3. QIU et al.  

4. Fu et al 

5. Mehrara et al.  

6. Seyoum 

7. Sandua & Ciocanel 

8. Sara & Jackson 
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 منبع شاخص مؤلفه بعد

 انیبن دانش یها دولت از شرکت تیحما 

 یاسیس ثبات 

 دولت ماتیتصم یاثربخش 

 وزارت امور خارجه اقدامات 

 کشورها نیب ارتباطات 

 عوامل اقتصادی

 دولت یاقتصاد یو ساختارها ندهایفرا 

 یو خارج یداخل یگذار هیسرما 

 یاتیمال یها تیمعاف 

 به تجارت باز توجه 

 (1284موبد و دیگران ) ده

 (3419دمیر )

 (1283و همکاران ) انیمحمد

 عوامل اجتماعی و فرهنگی
  بنیان مصرف محصوتت دانش یساز فرهن 

 یو اخلاق یاجتماع ملاحظات 

 (3414) 3دریمر و همکاران

 (3431)دراپکین و همکاران 

 (3411) 2اورا و همکاران

 (3414) 6دآنجلو

 عوامل سازمانی

  یسازمان  فرهن 

 یسازمان ساختار 

 یها از حالت سنت شرکت رییتغ 

 (1284) محمدزاده و سجودی

 (1284خورشیدی و همکارن )

 (3444) 1تسدوم و لوتز

 (3411) 4تبالدی

 عوامل

 گر مداخله

 قوانین و نظام اداری دولت

 ها میتحر 

 نیقوان تیدیو ک یگذار قانون ۀنحو 

 یدولت نیبودن قوان یضرورریغ 

 یادار یندهایفرا 

 ینظارت ستمیس 

 یادار فساد 

 ینهادها یکار یمواز 

 ربط یه 

 ها ثبت شرکت ندیفرا 

 یقانون یو مجوزها ها نامه یاخذ گواه ۀپروس 

 (1289اکبری و همکاران )

 (3441) 7وز ادواردز و آل

 (1282پوراشرف )

 (3414) 9ویکراماسکرابیانچی و 

 بازاریابی

 مربوط به آن نیو قوان مهیب 

 اتیمال ستمیس 

 یگذار هیسرما یبات یها سکیر 

 (1288محمدخانی و همکاران )

 (3447) 8برگ و کازش

 (3412) 14یسمایلا

 المللی مسائل مالی و بین
 یاقتصاد یها یثبات یو ب تورم 

 یبانک یبات ۀبهر 

 (3413) نوو و همکارا

 (1287میرجلیلی و همکاران )

 (3449) 11لی و همکاران

                                                                                                                                                                                     
1. Rasiah 

2. Driemeier 

3. Oura 

3. D'Angelo 

5. Tesfom & Lutz 

6. Tebaldi 

7. Edwards & Alves 

8. Bianchi & Wickramasekera 

9. Berg & Cazes 

10. Ismail 

11. Lee et al 
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 منبع شاخص مؤلفه بعد

 یمنابع مال کمبود 

 صادرات یها نهیهز بودنبات 

 ارز و نوسانات آن متیق 

 یخارج یاخذ مجوزها یبات متیق 

 یو بازار خارج یبازار داخل یها تیو محدود طیشرا 

 هدف یورود به بازارها مشکلات 

 (1298گوگردچیان و همکاران )

راهبردها و 

 اقدامات

 راهبرد بازاریابی صادراتی

 محصول نسبت به محصوتت مشابه تیمز 

 بودن محصول نوآورانه عامل 

 محصول تیدیک 

 یالملل نیب یمطابقت با استانداردها زانیم 

 محصول یارتقا 

 محصول( حیصح یگذار متی)ق متیق 

 یمال لاتیتسه 

 (1281اللهی ) گرشاسبی و نعمت

 (3417) 1کیو و همکاران

 (1284) پور مهرگان و دهقان

 (3414کیم و همرت )

 

 

 راهبرد بازارسازی

 یا حرفه ابانیاز بازار یریگ بهره 

 یسنجازین 

 دیبازار جد خلق 

 یتجار یها شگاهیدر نما حضور 

 نانو یفناور یتخصص یدادهایدر رو شرکت 

 یو بازارساز یالملل نیبازار ب شناخت 

 هدف یدر بازارها یدفاتر صادرات جادیا 

 الملل نیو روابط ب یابیبازار، یاصول بازرگان آموزش 

 هدفمند ارتباطات 

 (3414)فو و همکاران 

 (3434)گرداسووا 

 (1287صادقی و همکاران )

 (1283) آبادی و میرزا بابازاده شاه

 (3417مهرآرا و همکاران )

 (3446سیوم )

 

های  راهبرد حمایت

 جانبه همه

 یکاف لاتیتسه 

 ۀفعال در حوز یها ورود شرکت ۀنیشدن زم فراهم 

 صنعت

 یدوریکر تیحما 

 دولت یقیتشو یها برنامه 

 صادرات یمباد لیتسه 

 رفع موانع صادرات کارگروه 

 یصادرات نیها و قوان تعرفه لیتعد 

 (3416) وکانلیساندا و س

 (3413سارا و جکسون )

 (3434ریبچو  و باچینسکی )

 (1289رومزی و همکاران )

 (1286و همکاران ) مندیم یمحمود

 پیامدها

 زایی اشتغال

 آفرینی و ارزش

 یاز خدتگ عیصنا یبرخ یداریب 

 استخدام و اشتغال شیافزا 

 ها شرکت یسودآور شیافزا 

 ها شرکت شرفتیپ 

 یو کسب درآمد دتر یآورارز 

 (1284موبد و دیگران ) ده

 (3419دمیر )

 (1283و همکاران ) انیمحمد

 پیامدهای اقتصادی

 یاقتصاد ۀو توسع رشد 

 داریپا ییبات و درآمدزا یمال گردش 

 یالملل نیب یبرندساز 

 فناوری ۀتوسع 

 (3414دریمر و همکاران )

 (3431دراپکین و همکاران )

 (3411اورا و همکاران )

 (3414دآنجلو )

                                                           
1. QIU et al.  
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 منبع شاخص مؤلفه بعد

 یانسان یروین رشد 

  ندت یبعد کشور از صادرات تک خرو 

 صادرات شیافزا 

 (1284) محمدزاده و سجودی

 

با آن  ابعاد یردر مرکز قرار داده شده و سا یاصل بعد

 واملی، عاز: عوامل عل، اند ابعاد عبارت ینمرتبط شدند. ا

 یراهبردهاا ی، محور ۀدیپد، گر مداخله عواملی، ا نهیزم

 یتوساااعۀ صاااادرات محصاااوتت ناااانو   یامااادهایپو 

 بنیان در صنعت ساختمان.   دانش یها شرکت

صاورت   کیا  یمحاور  : پدیادۀ  پدیدۀ محدوری 

 نیا . در ا اسات   ناد ایکه اساا فر ی استا دهیاز پد یههن

و  است توسعۀ صادرات ۀشامل مؤلد یعل، طیشرا ،مطالعه

و  یگساترش باازار، ارزش صاادرات    یهاا  شاخ  یدارا

 . استحجم بازار 

 یجااد یاا  هساتند کاه سابب ا    یطیشرا: ىلّع یطشرا

در  یط هکرشاده کاه شارا  شوند  یم یمحور ۀمقول ۀتوسع

یح شاده  تشار  ،که در ادامه ی استپژوهش حاضر موارد

هاای   ای شاامل مؤلداه   در این مطالعه، عوامل زمینه. است

و  منااابعی، فناااور رساااختیز عواماالی، تیریعواماال مااد

فرهن  کار شاخ  است و دارای  ارتباطاتو  امکانات

، تیریمااااد عملکااااردیی، وگاااا خپاساااای، مشااااارکت

بااه  یدسترساایاای، اجرا میتاا عملکااردی، ریپااذ تیمساا ول

 یفناااور یهااا رساااختیز، متخصاا  یانسااان یرویاان

 انتقاال ، فنااوری  ناود ، صانعت  یها رساختیز، اطلاعات

، میتصام  بانیپشات  یهاا  ستمیس، خلاقانه تدکری، دانش فن

مااواد  نیمأو تا  یدسترساا، مناساب  زاتیااو تجه امکاناات 

و  یای افزا هام  ماواد ی، مال یها تیشدافی، مال تیامن، هیاول

 ارتبااط ، انیا بن و داناش  یمیقد یها شرکت نیب یهمکار

 یهاا  تیا فعالی، فنا  ۀو توساع  ارتقاا ، ها با دانشگاه شرکت

 است.   ونقل حمل ستمیسو  بخش پژوهش و توسعه

هستند کاه بار راهبردهاا     یعوامل ای: عوامل زمینه

و  درونای  عوامال گذارناد و اغلاب مرباوط باه      یتأثیر ما 

داده  یحتوضا  ،هساتند و در اداماه   یمحاور  پدیدۀ خاص

شااامل  ای زمینااهعواماال  ،مطالعااه نیااشااوند. در ا یماا

ی، اقتصاااد عواماالی، دولتاا ا یاساایعواماال سی هااا مؤلدااه

ی اسات کاه   سازمان عواملی و و فرهنگ یاجتماع عوامل

 یسااختارها ، دولات  یاسا یساختار سهای  دارای شاخ 

ی، کاالان دولتاا یهااا یگااذار اسااتیس، کشااور یحقااوق

ی، اسا یس ثبات، انیبن دانش یها دولت از شرکت تیحما

وزارت امااور  اقاادامات، دولاات ماتیتصاام یاثربخشاا

 یو سااختارها  نادها یفرا، کشورها نیب ارتباطات، خارجه

ی، و خااارج یداخلاا یگااذار هیساارما، دولاات یاقتصاااد

 یسااز  فرهن ، به تجارت باز توجهی، اتیمال یها تیمعاف

و  یاجتمااع  ملاحظاات ، بنیاان  مصرف محصوتت دانش

 رییااتغی و سااازمان ساااختاری، سااازمان  فرهناا ی، اخلاقاا

 ی است.ها از حالت سنت شرکت

هستند که راهبردها از  یعواملگر:  عوامل مداخله

و  ، اجااراراهبردهااا ینااوع بااهیرنااد و پذ یآنهااا تااأثیر ماا 

د. در دهنا  یتأثیر خود قرار ما  آنها را تحت کردن یاتیعمل

در . اسات  شاده  یحتشر یزگر ن انواد عوامل مداخله ،ادامه

و  نیقاوان هاای   گر شامل مؤلده این مطالعه، عوامل مداخله

المللای   نیو با  یمال مسائلی و ابیبازار، دولت ینظام ادار

 ۀنحاااو، هاااا میتحااارهاااای  اسااات کاااه دارای شااااخ 

 نیباودن قاوان   یضرورریغ، نیقوان تیدیو ک یگذار قانون

ی، ادار فسااد ی، نظاارت  ستمیسی، ادار یندهایفرای، دولت

، هاا  ثبت شارکت  ندیفرا، ربط یهی، نهادها یکار یمواز

و  ماه یبی، قاانون  یو مجوزهاا  هاا  ناماه  یاخذ گواه ۀپروس

 یباات  یهاا  سکیر، اتیمال ستمیس، مربوط به آن نیقوان
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 ۀبهار ی، اقتصااد  یهاا  یثباات  یو با  تاورم ی، گذار هیسرما

 یهاا  ناه یبودن هزباات ی، مناابع ماال   کمباود ی، بانک یبات

اخاذ   یباات  مات یق، ارز و نوساانات آن  متیق، صادرات

بااازار  یهااا تیو محاادود طیشاارای، خااارج یمجوزهااا

 یورود باه بازارهاا   مشاکلات ی و و بازار خاارج  یداخل

 است.   هدف

هساتند کاه در    ییهاا  یات فعال یاا رفتارها راهبردها: 

گار   مداخلاه  یطو متاأثر از شارا   یمحاور  ۀپاسخ به مقولا 

 ییهاا  یتوان گدت اساتراتژ  یم ینوع ند و بهشو یم یجادا

 یفرهنگا  خدمات کاتها وتبلیغات بیلبورد هستند که در 

 شااده مااوارد ارائااه ،. در ادامااهناادو رونااق آن تأثیرگذار

در این مطالعه، راهبردهاا شاامل   . است داده شده یحتوض

ی بازارسااز  راهبردی، صادرات یابیراهبرد بازارهای  مؤلده

اساات کااه دارای   جانبااه همااه هااای تیااحما راهبااردو 

، محصول نسبت به محصوتت مشابه تیمزهای  شاخ 

 زانیا م، محصاول  تیا دیک، بودن محصاول  نوآورانه عامل

، محصاول  یارتقاا ی، المللا  نیبا  یمطابقت با استانداردها

ی، ماال  لاتیتسه، محصول( حیصح یگذار متی)ق متیق

باازار   خلاق ی، سنجازینی، ا حرفه ابانیاز بازار یریگ بهره

در  شارکت ی، تجاار  یهاا  شاگاه یدر نما حضاور ، دیجد

بااازار  شااناخت، نااانو یفناااور یتخصصاا یدادهایاارو

در  یدفاااتر صااادرات  جااادیای، و بازارساااز یالمللاا نیباا

و  یابیا بازار، یاصاول بازرگاان   آموزش، هدف یبازارها

ی، کااف  لاتیتساه ، هدفمناد  ارتباطاات ، الملال  نیروابط ب

 ۀفعااال در حااوز یهااا ورود شاارکت ۀناایشاادن زم فااراهم

، دولات  یقیتشاو  یها برنامهی، دوریکر تیحما، صنعت

و  رفع موانع صاادرات  کارگروه، صادرات یمباد لیتسه

 ی است.  صادرات نیها و قوان تعرفه لیتعد

نتاااایج حاصااال از  رواقاااع پیامااادها دپیامددددها: 

تاوان آنهاا را    مای نوعی  کارگیری راهبردها هستند و به به

کارگیری راهبردها در نظر گرفت. در این  های به رهاورد

و  زایاای اشااتغالهااای  مطالعااه، پیاماادها شااامل مؤلدااه   

ی اساات کااه دارای اقتصاااد یاماادهایپی و نااآفری ارزش

 شیافازا ی، از خدتگا  عیصانا  یبرخا  یداریبهای  شاخ 

، هااا شاارکت یسااودآور شیافاازا، اسااتخدام و اشااتغال 

ی، و کساب درآماد دتر   یآورارز، هاا  شرکت شرفتیپ

 ییبات و درآمادزا  یمال گردشی، اقتصاد ۀو توسع رشد

 رشااد، فناااوری ۀتوسااعی، المللاا نیباا یبرندساااز، داریااپا

 ندت یبعد کشور از صادرات تک خرو ی، انسان یروین

 است.  صادرات شیافزاو 

 یاا توان مدل  یآمده م دست هب یجبه نتا باتوجه انتها،در 

را  یا نتایجارائه کرد و  یارچوبهچ ی کرد،طراح ییالگو

به  یت پژوهشگربنا به خلاق یاارائه داد و  یدرقالب جدول

 یان ماوارد  ا ۀ. البتاه هما  شاوند  ارائه یگراشکال خلاقانه د

 یدهسانج  یاییو پا ییاستناد هستند که روا قابل یدرصورت

 یجنتا یایی پژوهش،و پا ییروا أیید. پس از تأیید شودو ت

ارائاه شاد.    یار شارح ز  باه  یااد بن داده یۀنظر یدرقالب الگو

توسااعۀ  یالگااوشااکل موجااود در  یهااا یافتااه براساااا

در  انیا بن داناش  یهاا  شرکت یصادرات محصوتت نانو

ع، عوامال  بعاد عوامال عل،ا    4صنعت سااختمان درقالاب   

و پدیدۀ محوری، راهبردهاا   ،گر عوامل مداخلهی، ا ینهزم

عواماال ، توسااعۀ صااادراتمؤلدااه شااامل  17یاماادها و پ

، و امکاناات  مناابع ی، فنااور  رساختیز عواملی، تیریمد

ی، اقتصاااد عواماالی، دولتاا ا یاساایس عواماال، ارتباطااات

و  نیقاوان ی، ساازمان  عوامال ی، و فرهنگ یاجتماع عوامل

المللای،   نیو با  یمال مسائلی، ابیبازار، دولت ینظام ادار

 راهبارد ی، بازارسااز  راهبارد ی، صاادرات  یابیبازار راهبرد

ی و نا آفری و ارزش زایای  اشاتغال ، جانباه  همه های تیحما

 است.   ی ارائه شدهاقتصاد یامدهایپ
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 یفیک کردیروبا  بنیان در صنعت ساختمان دانش یها شرکت یتوسعۀ صادرات محصولات نانو یالگو: 3شکل 

 بیفراترک

 

 گیری بحث و نتیجه -6

 یابعاد و اجزا یتبیین و واکاودر پژوهش حاضر، به 

 یهاااا شااارکت یتوساااعۀ صاااادرات محصاااوتت ناااانو

. پرداختاااه شاااد  بنیاااان در صااانعت سااااختمان  داناااش

 بیا و ابزار فراترک یدیپژوهش ک کردیبا رو ،منظور نیا به

و  یابیا اسات، باه ارز   یا گاناه  هدات  یهاا  که شامل گاام 

پرداختاه   نیشیپژوهش پ یها افتهیو  جیمند نتا نظام لیتحل

مدهاااوم توساااعۀ صاااادرات  ،شاااده اسااات. درمجماااود

در صانعت   انیا بن داناش  یهاا  شارکت  یمحصوتت نانو

و  ییشناساا شااخ    87مؤلده و  17، بعد 4ساختمان در 

ی، از: عوامال عل،ا   اناد  ابعاد عباارت شده است.  یبند طبقه

ی، محاور  ۀدیا پد، گار  مداخلاه  عوامال ی، ا ناه یزم واملع

توسااعۀ صااادرات محصااوتت  یاماادهایپو  یراهبردهااا

در صانعت سااختمان. در    انیا بن دانش یها شرکت ینانو

 توساعۀ صاادرات   ۀشاامل مؤلدا   یعل،ا  طیشرا ،مطالعه نیا

گسااترش بااازار، ارزش   یهااا شاااخ  یو دارا اساات
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ه باا  آماد  دسات  نتاایج باه  . اسات و حجام باازار    یصادرات

، (3413) نوو و همکاااارابخشااای از نتاااایج مطالعاااات  

، (3449) 1لی و همکاران(، 1287میرجلیلی و همکاران )

، گرشاسااااابی و (1298گوگردچیاااااان و همکااااااران )

، مهرگان (3417) 3کیو و همکاران(، 1281اللهی ) نعمت

خاوانی   ( هام 3414کیم و همرت )، (1284پور ) و دهقان

 یجااد یاا  هساتند کاه سابب ا    یطیشرا، عل،ع یطشرادارد. 

در  یط هکرشاده کاه شارا  شوند  یم یمحور ۀمقول ۀتوسع

یح شاده  تشار  ،که در ادامه ی استپژوهش حاضر موارد

هاای   ای شاامل مؤلداه   در این مطالعه، عوامل زمینه. است

و  منااابعی، فناااور رساااختیز عواماالی، تیریعواماال مااد

فرهن  کار شاخ  است و دارای  ارتباطاتو  امکانات

، تیریمااااد عملکااااردیی، گااااوپاسااااخی، مشااااارکت

بااه  یدسترساایاای، اجرا میتاا عملکااردی، ریپااذ تیمساا ول

 یفناااور یهااا رساااختیز، متخصاا  یانسااان یرویاان

 انتقاال ، فنااوری  ناود ، صانعت  یها رساختیز، اطلاعات

، میتصام  بانیپشات  یهاا  ستمیس، خلاقانه تدکری، دانش فن

مااواد  نیمأو تا  یدسترساا، مناساب  زاتیااو تجه امکاناات 

و  یای افزا هام  ماواد ی، مال یها تیشدافی، مال تیامن، هیاول

 ارتبااط ، انیا بن و داناش  یمیقد یها شرکت نیب یهمکار

 یهاا  تیا فعالی، فنا  ۀو توساع  ارتقاا ، ها با دانشگاه شرکت

. نتاایج  اسات  ونقال  حمل ستمیسۀ بخش پژوهش و توسع

ریبچاو  و  آمده باا بخشای از نتاایج مطالعاات      دست به

(، 1289(، روماااازی و همکاااااران )3434باچینسااااکی )

، (3442(، راساایه )1286و همکاااران ) مناادیم یمحمااود

و  انیمحماد ، (3419دمیار ) ، (1284موبد و دیگاران )  ده

دراپکاین  ، (3414دریمر و همکاران )، (1283همکاران )

دآنجلاو  ، (3411، اورا و همکااران ) (3431و همکاران )

 خوانی دارد.  هم (1284و سجودی )، محمدزاده (3414)

                                                           
1. Lee et al 

2. QIU et al.  

هستند که بر راهبردها تاأثیر   یعواملای،  عوامل زمینه

 و خااص  درونای  گذارند و اغلب مرباوط باه عوامال    یم

شوند.  یداده م یحتوض ،هستند و در ادامه یمحور پدیدۀ

عوامال  ی هاا  شامل مؤلداه  ای زمینهعوامل  ،مطالعه نیدر ا

و  یاجتماااع عواماالی، اقتصاااد عواماالی، دولتاا ا یاساایس

هاای   ی است که دارای شاخ سازمان عواملی و فرهنگ

، کشااور یحقااوق یساااختارها، دولاات یاساایساااختار س

دولات از   تیا حمای، کالان دولتا   یهاا  یگاذار  اسات یس

 یاثربخشاای، اساایس ثبااات، انیاابن دانااش یهااا شاارکت

، وزارت اماااور خارجاااه اقااادامات، دولااات ماتیتصااام

 یاقتصااد  یو ساختارها ندهایفرا، کشورها نیب ارتباطات

 یهاا  تیا معافی، و خاارج  یداخلا  یگذار هیسرما، دولت

مصارف   یسااز  فرهنا  ، باه تجاارت بااز    توجهی، اتیمال

ی، و اخلاقا  یاجتمااع  ملاحظات، انیبن محصوتت دانش

هاا از   شارکت  رییتغی و سازمان ساختاری، سازمان  فرهن 

آمده با بخشای از نتاایج    دست ی است. نتایج بهسنتحالت 

، (1283و همکااران )  انیمحماد ، (3419مطالعات دمیر )

دراپکاااین و همکااااران  ، (3414دریمااار و همکااااران ) 

، (3414) دآنجلااو، (3411، اورا و همکاااران )(3431)

خورشایدی و همکاارن   ، (1284محمدزاده و ساجودی ) 

عوامال  خاوانی دارد.   ( هم3444تسدوم و لوتز )، (1284)

هساتند کاه راهبردهاا از آنهاا تاأثیر       یعاوامل گر،  مداخله

 کاردن  یااتی و عمل ، اجارا راهبردهاا  یناوع  بهیرند و پذ یم

اناواد   ،دهناد. در اداماه   یتأثیر خود قارار ما   نها را تحت آ

در ایان مطالعاه،   . است شده یحتشر یزگر ن عوامل مداخله

 یو نظاام ادار  نیقاوان های  گر شامل مؤلده عوامل مداخله

المللای اسات کاه     نیو با  یماال  مسائلی و ابیبازار، دولت

و  یگااذار قااانون ۀنحااو، هااا میتحاارهااای  دارای شاااخ 

ی، دولتااا نیباااودن قاااوان یضااارورریغ، نیقاااوان تیااادیک

ی، ادار فسااااادی، نظااااارت سااااتمیسی، ادار یناااادهایفرا

، هاا  ثبات شارکت   ناد یفرا، ربط یهی، نهادها یکار یمواز
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و  ماه یبی، قاانون  یو مجوزهاا  هاا  ناماه  یاخاذ گاواه   ۀپروس

 یباات  یهاا  ساک یر، اتیا مال ستمیس، مربوط به آن نیقوان

 یباات  ۀبهری، اقتصاد یها یثبات یو ب تورمی، گذار هیسرما

، صاادرات  یهاا  ناه یبودن هزباتی، منابع مال کمبودی، بانک

 یاخاذ مجوزهاا   یباات  مات یق، ارز و نوساانات آن  متیق

و باازار   یباازار داخلا   یهاا  تیو محدود طیشرای، خارج

است. نتاایج   هدف یورود به بازارها مشکلاتی و خارج

آماده باا بخشای از نتاایج مطالعاات خورشایدی و        دست به

، تبالااادی (3444تسااادوم و لاااوتز ) ، (1284همکاااارن )

وز  ، ادواردز و آل(1289اکباااری و همکااااران ) ، (3411)

بیاااانچی و ویکراماساااکرا ، (1282، پوراشااارف )(3441)

برگ و کازش ، (1288)محمدخانی و همکاران ، (3414)

 خوانی دارد.   هم (3412) یسمایلا، (3447)

هستند که در پاساخ   ییها یتفعال یارفتارها راهبردها، 

 یجااد گار ا  یط مداخلاه و متاأثر از شارا   یمحاور  ۀبه مقول

هساتند   ییهاا  یتوان گدت استراتژ یم ینوع ند و بهشو یم

و  یفرهنگاا خاادمات کاتهااا وتبلیغااات بیلبااورد کااه در 

 یحتوضا  شده موارد ارائه ،. در ادامهندرونق آن تأثیرگذار

در ایااان مطالعاااه، راهبردهاااا شاااامل . اسااات داده شاااده

ی بازارسااز  راهبردی، صادرات یابیراهبرد بازارهای  مؤلده

اساات کااه دارای   جانبااه همااه هااای تیااحما راهبااردو 

، محصول نسبت به محصوتت مشابه تیمزهای  شاخ 

 زانیا م، محصاول  تیا دیک، محصاول بودن  نوآورانه عامل

، محصاول  یارتقاا ی، المللا  نیبا  یمطابقت با استانداردها

ی، ماال  لاتیتسه، محصول( حیصح یگذار متی)ق متیق

باازار   خلاق ی، سنجازینی، ا حرفه ابانیاز بازار یریگ بهره

در  شارکت ی، تجاار  یهاا  شاگاه یدر نما حضاور ، دیجد

بااازار  شااناخت، نااانو یفناااور یتخصصاا یدادهایاارو

در  یدفاااتر صااادرات  جااادیای، و بازارساااز یالمللاا نیباا

و  یابیا بازار، یاصاول بازرگاان   آموزش، هدف یبازارها

ی، کااف  لاتیتساه ، هدفمناد  ارتباطاات ، الملال  نیروابط ب

 ۀفعااال در حااوز یهااا ورود شاارکت ۀناایشاادن زم فااراهم

، دولات  یقیتشاو  یها برنامهی، دوریکر تیحما، صنعت

و  رفع موانع صاادرات  کارگروه، صادرات یمباد لیتسه

ی اساات. نتاااایج  صااادرات  نیهااا و قاااوان  تعرفااه  لیتعااد 

آمااده بااا بخشاای از نتااایج مطالعااات مهاارآرا و   دساات بااه

 وکانلی(، ساااندا و ساا 3446، ساایوم )(3417همکاااران )

، (1282(، پوراشارف ) 3413، سارا و جکساون ) (3416)

محمدخانی و همکاران ، (3414بیانچی و ویکراماسکرا )

 (3412) یسااامایلا، (3447بااارگ و کاااازش )، (1288)

نتاااایج حاصااال از رواقاااع پیامااادها دخاااوانی دارد.  هاام 

تاوان آنهاا را    نوعی مای  کارگیری راهبردها هستند و به به

کارگیری راهبردها در نظر گرفت. در این  های به رهاورد

و  زایاای اشااتغالهااای  مطالعااه، پیاماادها شااامل مؤلدااه   

اساات کااه دارای  یاقتصاااد یاماادهایپی و نااآفری ارزش

 شیافازا ی، از خدتگا  عیصانا  یبرخا  یداریبهای  شاخ 

، هااا شاارکت یسااودآور شیافاازا، اسااتخدام و اشااتغال 

ی، و کساب درآماد دتر   یآورارز، هاا  شرکت شرفتیپ

 ییبات و درآمادزا  یمال گردشی، اقتصاد ۀو توسع رشد

 رشااد، فناااوری ۀتوسااعی، المللاا نیباا یبرندساااز، داریااپا

 ندت یبعد کشور از صادرات تک خرو ی، انسان یروین

آمده با بخشی از  دست نتایج بهاست.  صادرات شیافزاو 

، اورا و (3431نتااایج مطالعااات دراپکااین و همکاااران )  

، محماااادزاده و (3414دآنجلااااو )، (3411همکاااااران )

، (1284خورشااایدی و همکاااارن ) ، (1284ساااجودی )

اکباااری و ، (3411، تبالااادی )(3444تسااادوم و لاااوتز )

، پوراشارف  (3441وز ) ، ادواردز و آل(1289همکاران )

محمادخانی و  ، (3414بیانچی و ویکراماسکرا )، (1282)

 خوانی دارد.  ( هم1288همکاران )

خااود، همااراه بااا   دیاابااا تمااام فوا  یداایپااژوهش ک

 رو، نیا ازا ؛و اعتباار اسات   یریپاذ  میتعما  یی درها ضع 

 پاژوهش، تزم اساات  نیا ا میتعما  تیا قابل شیافازا  بارای 
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ی ابیپرخطر ارز عیصنا گریمدل فوق را در د پژوهشگران

معااادتت  یکمواا کااردیاز رو تااوان یماا ،نی. همچنااکننااد

 ۀاعتباااار مااادل و توساااع یابیاااارز یابااار افتهیسااااختار

 ،نیماادل بهااره جساات. همچناا یهااا افتااهی یریپااذ میتعماا

اجاارا و  یهااا بااه چااالش پژوهشااگران شااود یماا هیتوصاا

 بپردازند.  یشنهادیارچو  پهچ یساز ادهیپ

 

 پیشنهادها -8

براساا نتایج این پاژوهش، پیشانهادهای زیار ارائاه     

 شود: می

کشور چه از  یوکار و رقابت کسب یبهبود فضا (1

کالان   یهاا  )بهباود شااخ    یکلان اقتصااد  طیبعد مح

خاار    یایبا دن شتریکاهش تورم، تعامل ب رینظ یاقتصاد

 ینهادهاا  یی)باتبردن کارا( و چه از بعد محیط خرد ...و

 یناادهاایوکااار، حااذف فر  کسااب یدر فضااا ریاادرگ

 یاز بروکراسا  یناشا  یهاا  ناه یو کااهش هز  یضرورریغ

 یخاارج  یهاا  هیشدن سرماریسراز ی( براندهاایفر یادار

 لاتیتساه  ۀو ارائا  نییتع ،نیاست. همچن یتزم و ضرور

منظاور جاذ     باه  یقاو  یو ضامانت  یتجار یها و مشوق

باا   انیا بن داناش  عیصانا  ۀدر حاوز  یخارج یگذار هیسرما

 . ستتزم ا نانو یفناور

در  یاسا یس یثباات  یبردن ب نیتلاش درجهت ازب (3

 یها اقوام و گروه نیانسجام و وحدت ب جادیکشورها با ا

مطلاو    یحکمرانا  یها مؤلده نیتر از مهم یکیمختل  

و  تیاادیک شیافاازا یرا باارا نااهیتوانااد زم یاساات کااه ماا

اا، اساا نی. بااراکنااد فااراهم یانسااان یرویاان یور بهااره

کشور ما توجاه باه    یو فرهنگ یبه ساختار اجتماع باتوجه

 یا ژهیااو تیاااز اهم یگااذار اسااتیمقولااه در اماار س نیااا

وکااار همااراه بااا  کسااب یبرخااوردار اساات. بهبااود فضااا

 کاردن  باه فاراهم   ریوپااگ  و دست یکاهش مقررات اضاف

کند.  یکمک م یالملل نیو ب یمل ۀدر عرص یرقابت طیمح

دولات، برداشاتن    ۀگران یتصد یها تیفعال کردندمحدو

 یحااام ینظااام حقااوق ییبرپااا، یضاارورریغ یبروکراساا

 یفضااا جااادیقراردادهااا و ا یو مجاار تیااحقااوق مالک

 .  خو  یحکمران

 ی بااارایقاااو تیریماااد کیااااگااار  ،درکااال (2

 قیا ازطر هاا  رسااخت یها وجود داشته باشاد، ز  رساختیز

در زماان و کااهش در    ییجاو  صرفه، ییدر کارا شیافزا

صادرات تأثیر مثبت بگذارناد. پاس    بر توانند یها م نهیهز

و  یدرجهاات رشااد و توسااعۀ صااادرات در سااطح ملاا    

)مناطق مختل  کشور( تزم اسات کاه دولات     یا منطقه

رشد  ،گریآورد و ازطرف د یها رو رساختیز ۀتوسع هب

 زیاان یو خصوصاا یدیاابخااش تول و توسااعه یاقتصاااد

تاأثیر قارار    ساخت را تحتریز یعرضه و تقاضاتواند  یم

و رشااد  یو خصوصاا یدیاابخااش تول ۀدهااد. بااا توسااع 

و  اباد ی یما  شیهاا افازا   ساختریز یصادرات، تقاضا برا

باعاث رشاد   رسااخت،  یبخاش ز  یتقاضا برا شیافزا نیا

 .  شود یها م رساختیز

 ۀرصاادر ع ازیااموردن یهااا رساااختیز نیتااأم (6

مطلااو  از  ۀاداسااتد نااانو باارای  یصااادرات بااا فناااور 

 ینسااب یهااا تیاامز جااادیموجااود و ا ینسااب یهااا تیاامز

 یریا گ جامعاه و جهات   یهاا  تیا متناسب باا قابل  یاکتساب

در توساااعۀ صاااادرات محصاااوتت  ، یاقتصااااد جهاااان 

 دارد.  تیاهم نانو یبا فناور انیبن دانش

 یرهاا یاز متغ یکا ی ینرا ارز ماؤثر واقعا   ریمتغ (1

باات   یباا فنااور   انیبن مؤثر بر صادرات محصوتت دانش

باار آن تأثیرگااذار اساات و   یاساات کااه عواماال مختلداا 

ه باار اقتصاااد ممکاان اساات در    شاادوارد یهااا شااو 

جا کناد؛ اماا در مقااطع     همدت نرا مؤثر ارز را جاب کوتاه

ارز تنهاا براسااا    یتار، نارا ماؤثر واقعا     یطاوتن  یزمان

ا یااشااود. حدااظ و  یماا میظاااقتصاااد تن یادیاابن یرهااایمتغ

 انیا بن نرا ارز مؤثر بر صادرات محصوتت دانش یارتقا
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 یا گوناه  باه  دیدولت با ؛ پسبات اثر مثبت دارد یبا فناور

کناد تاا باا     یریبودجاه جلاوگ   یعمل کند کاه از کسار  

 یباودن کسار   نییپاا  لیا دل باه  ینگیاز رشد نقد یریشگیپ

 وارد شیافازا  جهات ها در متیبر ق یفشار کمتر ،بودجه

 تباعِ  و باه  ینرا ارز مؤثر واقعا  شیافزا زیآن ن ۀجی. نتشود

 ،خواهد بود که درواقع انیبن صادرات دانش شیافزا ،آن

 یخواهد داشات. اقادامات   یدر پ زیرا ن یبهبود تراز تجار

 .اباد ی شیدر کشور افازا  یور که بهره ردیصورت گ دیبا

هاا   مات یبار ساطح ق   یسبب اثرگذار به یور بهره شیافزا

 شیافازا  ،و درواقاع  یعا نرا ارز ماؤثر واق  شیباعث افزا

 د.  شو یصادرات م

 دیااابا یو ارز یو ماااال یپاااول یهاااا اساااتسی (4

امار سابب حداظ و     نیدرجهت کاهش تورم اجرا شود. ا

 شود.  یصادرات م شیو افزا ینرا ارز مؤثر واقع تیتثب

مناسااب بااا  یتجااار یشاارکا حیانتخااا  صااح (7

الملال و   نیبا بازار با  شتریو ارتباط ب یهدف جذ  فناور

 عیتوزد، یتول یالملل نیب یاستانداردها ییشناسا ،نیهمچن

و  ناانو  یباا فنااور   عیصانا  بار  یو صدور محصوتت مبتن

باا   عیصنا ۀنیدرزم شرویپ یاز تجار  کشورها یمند بهره

صاادرات   سام یصوص در ارتباط با مکانخ به نانو، یفناور

محصوتت آن صنعت، در توسعۀ صادرات محصاوتت  

 کند.  یم دایا ینقش مهم انیبن دانش

 یدهاا منسااجم و سااازمان  ۀبرناماا کیاا جااادیا (9

 نااانو یبااا فناااور عیاصااادرات صاان یآموزشاا یهااا طاارح

 یهاا  وهیصاادرکنندگان و تجاار باا شا     ییمنظاور آشانا   به

کننادگان محصاوتت    مصارف  یهاا  یازمناد ین ییشناسا

و  جیتاارو ،نیو همچناا نااانو یباار فناااور  یمبتناا عیصاانا

پاااژوهش و توساااعه باااا  ۀنااایدرزم یگساااترش همکاااار

، یداخلا  یآموزشا  یهاا  ها، مؤسسات و ساازمان  دانشگاه

و اساتداده از   ناانو  یمرتبط با فناور یالملل نیو ب یا منطقه

در توساعۀ   ییهاای آنهاا، نقاش بسازا     پاژوهش  یهاا  افتهی

 . دارد انیبن صادرات محصوتت دانش

 یبااارا یبرابااار همگااان  یهااا  فرصااات جاااد یا (8

و  یاز آمااوزش و اصاالاح نظااام آموزشاا    یبرخااوردار

 یهااا حااال حاضاار بخااش یازهااایبااه ن باتوجااه یپژوهشاا

 بااارای  مناساااب تربسااا جاااادیو ا یدیااامختلااا  تول

 عیدر صانا  ازیا آموختگاان موردن  گارفتن داناش   خدمت به

 .  انیبن دانش

 

  های پژوهش محدودیت -٩

هااای خااود بااا    همااواره پژوهشااگران در پااژوهش  

که بخشی از آنها حتی در هایی مواجه هستند  محدودیت

تارین   دهناد. از عماده   ابتدای کار نیاز خاود را نشاان مای    

ارکااان پااژوهش دسترساای بااه آمااار و اطلاعااات اساات.  

مشااکلاتی وجااود دارد کااه موجااب شااده  ،زمینااه درایاان

خدمات پاژوهش ازقبیال دسترسای باه کتاب، مجالات،       

 ممکان  راحتای  باه  کشاور  در های اطلاعاتی بانک ر وآما

 کمباود  یاا  فقادان  از ناشای  مشاکل  ایان  از بخشی. نباشد

 ازساوی  و اسات  فاوق  هاای  پاژوهش  خدمات از هریک

 ایان  کاردن  تلقای  خصوصای  غلاط سابب   فرهن  دیگر،

 از ناوعی  باه  مؤسساات  و افاراد  درنتیجه، و شود موارد می

کنناد.   های خویش به دیگران خاودداری مای   هیافت انتقال

 اساات ممکاان کااه ناخواسااته متغییرهااای دیگاار، ازسااوی

 در کااه باشااند ای ویااژه هااای روش و هااا طاارح حاصاال

 هااای گوناه  بااه شاوند، غالبااً   ماای باه کااار گرفتاه   پاژوهش 

 مخااطره  باه  را پاژوهش  بیرونی و درونی مختل ، اعتبار

علاوم   هاای  پاژوهش  در کاه  باود  آگااه  اندازند. بایاد  می

رفتاااری، کنتاارل یااا حااذف کاماال ایاان نااود عواماال     

ساعی پژوهشاگران بار آن    هرحال  اما به ؛غیرممکن است

و  کنناد  شناساایی  امکاان حاد   تاا  است که این عوامل را
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کاار  ه منظاور کااهش آنهاا با     های تزم را به تمام احتیاط

بر موارد یادشده، بازۀ زمانی انجاام پاژوهش،    علاوهبرند. 

گیاری ویاروا کروناا و هماین عامال       مقارن شد با همه

  های زیادی برای پژوهشگر ایجاد کرد. محدودیت

 منابع -1٢

 هوشامند،  و  محسان  ،یاکبار ی؛ مصطد پور، میابراه .1

و  یصاادرات  ییتأثیر بازارگرا یبررس. (1284) لادیم

 یگار  لیبا تعد یبر عملکرد صادرات یدانش صادرات

  . (یصنعت خودروساز :بازار )مورد مطالعه ییایپو
 .3-34(، 1)36، راهبردهای بازرگانی

و  یلاااایتحل ی(. بررساااا1644اکباااار ) ی،احمااااد .3

 یموانااع توسااعۀ صااادرات کاتهااا   یبنااد تیاااولو

ی، اقتصااد مقادار   .FAHP کردیکشور: رو یندتریغ
12(3 ،)14-67. 
و  یمصااطد فاار، یمیساال؛ فرزانااهی، زدیاا انیاحمااد .2

اثاارات . (1286طاهر )محمااد ،یشااادمهری احمااد

 انیااباار جر یو رشااد اقتصاااد یتجااار یآزادساااز

-1244ی زمان ۀدور یط نیچ ا رانیا یندتریغ یتجار

ی، اقتصاااد ۀرشااد و توسااع  یهااا پااژوهش. 1281

1(34 ،)24-11. 

 و رهیسم ،زاده نیمقدا حس ؛اصغر یعل ی،اریاسدند .6

عملکاارد مناااطق  یابیااارز .(1297) دیاامج ی،دتور

 یاقتصااد  ۀو تاأثیر آن در توساع   رانیا ا یآزاد تجار

 .118-164(، 1)39 ،یاقتصاد ۀپژوهشنام .مناطق نیا

 اطماه ف ،کریمیاان  و هساا م ،فرخنده حسن؛م ،اکبری .1

(. بررسی تأثیر کارگران دانشی بار صاادرات   1289)

گار رقابات    کات و خدمات نوآوراناه: نقاش تعادیل   

 ۀپژوهشاانامیااافتگی کشااورها.   بااه توسااعه  باتوجااه
  .41-81، 84 ،بازرگانی

موانااع توسااعۀ  ییشناسااا(. 1644ی )مرتضاا لات،یااا .4

 نیپنجما . کوچک و متوسط یها صادرات در بنگاه
اقتصااد و   تیریمطالعاات ماد   یالمللا  نیکندرانس با 

 .تهران محور، صنعت یحسابدار
مشااکلات و  نیاای(. تب1282) الله یاسااانپوراشاارف،  .7

 تیریمد. لامیتوسعۀ صادرات استان ا یموانع فرارو

 . 1-34 (،1)4 ،یبازرگان
 یبررس(. 1281) شهلا ،یبحران و محمد ،یخدامراد .9

باار توسااعۀ صااادرات    کیااتااأثیر تجااارت الکترون 

اقتصاااد،  یالمللا  نیکندارانس با   نیچهاارم . محصاول 

 .تیریو مد یحسابدار
 ی،زیعز همن؛ب ،پور یحاج لامحسین؛غ ی،دیخورش .8

و  ی(. طراحا 1284) مید، حیدانیحنظل ع و هریارش

توسااعۀ صااادرات در مناااطق آزاد    یالگااو نیاایتب

 . 21-41 ،92 ،یبازرگان ۀپژوهشنام. رانیا یتجار

دهقاااانپور،  و اباااکموباااد، ب دهمهرگاااان، ناااادر؛   .14

(. صااادرات صاانایع مبتناای باار    1284) حمدرضااام

سیاسات علام و    فناوری برتر و عوامل مؤثر بار آن.  
 . 48-92 (،6)2 ،فناوری

 و یلا، لاایبهم اا حماد؛ پااور، م نیحسا  دا؛، هاایروماز  .11

 ۀو توساع  جادیمدل ا ی(. طراح1289) اریا، میرینص

. یعلاوم انساان   یهاا  در رشته انیبن دانش یها شرکت

 . 118-111 (،8)6، یرسان و اطلاد یکتابدار
عوامل ماؤثر بار    ی(. بررس1644) ونی، کتایشمشاد .13

و  یاقتصااد کشااورز  . رانیا ییغذا عیصادرات صنا
 .328-343 (،2)38، توسعه

 یکربلائاااو  حماااد، میلشاااکر ور ؛، تااایصاااادق .12

 یعوامال اصال   ۀ(. ارائا 1287) میدرضا، حیلیاسماع

صاادرکنندگان در   دگاهیا در صادرات از د تیموفق

 . 41-93 (،13)1، یابیبازار تیریمد . رانیا
 و حاماد  ی،مرتضاو  ؛دهیا پرخ ی،حسان  ؛ریام یی،طباطبا .16

 یباارا ییراهبردهااا(. 1283) محبوبااه ،چهاار ییطباطبااا
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