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لامه طباطبايی، يزد، شیراز، صننتتی اصنفهان د دانشنگاه    های شهید بهشتی، ع دانشگاه اصفهان با همکاری دانشگاه 

پژدهشی تحقیقات بازاريابی ننوي  نمنوده اسن       -آزاد اسلامی داحد علوم تحقیقات، اقدام به انتشار مجله علمی

کمیسیون نشريات دزارت علوم، تحقیقنات   14/11/98مورخ  104401/11/3/98اي  مجله بر اساس مصوبه شماره 

 ,Ebsco, Google Scholar, ISC  پژدهشی اس  د در پايگناه هنای اسنتنادی    -ی درجه علمید فنادری، دارا

Doaj, Ulrich  نمايه شده اس. 

 

 

 :دشو‌یو فهرست م هیزیر نمارسانی  های اطلاع متن كامل نشریه در پایگاه

 

  نشريه  اختصاصی يسا

http://isee. ui.ac.ir 
 http://www.ISC.gov.ir دی علوم جهان اسلامپايگاه استنا

 http://www.ebscohost.com های اطلاعاتی میزبان پايگاه ابسکو:

 http://www.Noormags پايگاه مجلات تخصصی نور

 http://www.SID.ir   اينترنتی جهاد دانشگاهیيسا

 http://www.magiran.com بانك اطلاعات نشريات کشور

 http://journals.indexcopernicus.com ) فهرس  مجلات برتر( ايندکس کوپرنیکوس

 http://www.doaj.org آزاد یبا دسترس یددآج: فهرس  مجلات پژدهش
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  فهرست

  
(مورد مطالعه: برندهای مواد غذایی) کننده؛ بررسی نقش تعدیلگری اعتماد پیامدهای ناشی از سردرگمی مصرف  

 فهیمه رهباردار؛ معصومه عربشاهی؛ امید بهبودی

91-9 

  
  یدار عت هتلصن دربر آن  مؤثر عوامل نییتب و ایپو یگذار متیق راهکاربررسی انصاف ادراک شده مشتری از 

 محسن نظری؛ مهدی سمیع زاده

03-91 

  
 مورد مطالعه: برند گوشی تلفن همراه نوکیا گیری تمایل به خرید؛ بر شکلبرند تأثیر نوستالژی و میراث 

 اسدالله کردنائیج؛ سهیل نجات؛ محبوبه شاهی

81-09 

  
دیزاستان  یصنعت کاش در توسعة محصول سبز ثر برؤعوامل م یلتحلبررسی و   

 داود عندلیب؛ علی اکبر مقتدری

71-81 

  
نگاشت نقشة رابطة  قیاز طر ،یمشتر یرگیبر اساس منطق چ یخودروساز یها شرکت یقدرت نام تجار یقیتطب سةیمقا

یا و کره ینیچ ،یرانی: خودروسازان ایمورد مطالعهینام تجار  

 مژگان میرزایی کشه؛ مصطفی قاضی زاده؛ محمد صالح ترکستانی

11-71 

  
و یا کارکرد نهایی ها یژگیوتأثیر نقش طبقة محصول در تبلیغات هیجانی مبتنی بر   

 سارا شاکری؛ کامبیز حیدرزاده؛ فرهاد غفاری

991-11 

  
 در بخش مشاغل خانگی روستایی میکرو(کوچک )وکارهای بسیار  های مؤثر در توسعة کسب شناسایی پیشران

 محمدرضا فلاح

903-991 

  
 ای رفاه یرهزنجی ها فروشگاهی مشتریان فروشگاه درونی محیطی چندحسی در ارتقای تجربة ها محرکّنقش 

  * عبدالوند محمدعلی،  9سعید میر قاضی پویا سید

961-909 

 


