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م  طااطاایی، یدد، شیراز، صعنیتی اصعفهان ا دانشعگاه    های شهید بهشتی، علا دانشگاه اصفهان با همکاری دانشگاه 

پژاهشی تحقیقات بازاریابی نعوین نمعوده اسع       -آزاد اسلامی ااحد علوم تحقیقات، اقدام ب  انتشار مجل  علمی

کمیسیون نشریات ازارت علوم، تحقیقعات   14/11/98مورخ  104401/11/3/98این مجل  بر اساس مصوب  شماره 

 ,Ebsco, Google Scholar, ISC  پژاهشی اس  ا در پایگعاه هعای اسعتنادی    -درج  علمی ا فنااری، دارای

Doaj, Ulrich  نمای  شده اس. 
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http://isee. ui.ac.ir 
 http://www.ISC.gov.ir ی علوم جهان اسلامپایگاه استناد

 http://www.ebscohost.com های اطلاعاتی میدبان پایگاه ابسکو:

 http://www.Noormags پایگاه مجلات تخصصی نور

 http://www.SID.ir   اینترنتی جهاد دانشگاهییسا

 http://www.magiran.com بانك اطلاعات نشریات کشور

 http://journals.indexcopernicus.com ) فهرس  مجلات برتر( ایندکس کوپرنیکوس

 http://www.doaj.org آزاد یبا دسترس یداآج: فهرس  مجلات پژاهش
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  
 (UTAUT) پذیرش و استفاده از تکنولوژی کنندگان از تبلیغات موبایلی مبتنی بر نظریة یکپارچة بررسی عوامل تأثیرگذار بر استفادة مصرف
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