
 
 

 تحقیقات بازاریابی نوین  

 
 1403 خرداد )52شماره پیاپی( ، اول شماره  ،چهاردهم سال

 7744-2228 المللی الکترونیک:شماره استاندارد بین 
 

 سردبیر  مدیر مسئول 
 علی شائمی  دکتر 

 دانشگاه اصفهان 
shaemi ase.ui.ac.ir 

 
 شائمی  علی دکتر 

 دانشگاه اصفهان 
shaemi ase.ui.ac.ir 

   کارشناس نشریه
 نیلوفر پناهی 

 ن دانشگاه اصفها
nmrj@res.ui.ac.ir 

  

 

   هیات تحریریه
 زهره دهدشتی شاهرخ 

 استاد دانشگاه علامه طباطبایی
 دکتر اصغر مشبکی 

 استاد دانشگاه تربیت مدرس 
 دکتر نظام الدین فقیه 

 استاد دانشگاه شیراز 
 دکتر حبیب اله دعایی 

 دانشیار دانشگاه فردوسی مشهد 
 عیسایی دکتر محمد تقی 

 دانشیار دانشگاه صنعتی شریف 
 علی صنایعی  دکتر 

 استاد دانشگاه اصفهان 
 ي زادهمیددکتر محمد رضا ح

 استاد دانشگاه شهید بهشتی  
 دکتر محمد ابراهیم محمد پور زرندي 

 دانشیار دانشگاه واحد مرکزي 
 دکتر بهرام رنجبریان 
 استاد دانشگاه اصفهان  

 دکتر فرامرز هندسی   
 دانشگاه صنعتی اصفهان   دانشیار 

 دکتر محمد صالح اولیاء 
 دانشیار دانشگاه یزد

 Nastaran Simarasl  
Associate professor 

California State Polytechnic 
University, Pomona, 

College of Business Administration 
 

  

mailto:nmrj@res.ui.ac.ir


 
 

 
این مجله بر اساس مصوبه شود.  همکاري انجمن علمی بازاریابی ایران منتشر میتحقیقات بازاریابی نوین با   مجله

کمیسیون نشریات وزارت علــوم، تحقیقــات و فنــاوري، داراي درجــه   89/ 12/ 14مورخ    89/ 3/ 11/ 104401شماره  
 .نمایه شده است  Ebsco, Google Scholar, ISC, Doaj, Ulrich  علمی است و در پایگاه هاي استنادي

 
 

 : دشویو فهرست م هی زیر نما رسانی هاي اطلاعمتن کامل نشریه در پایگاه
 

  نشریه ت اختصاصی یسا
http://isee. ui.ac.ir 

 http://www.ISC.gov.ir پایگاه استنادي علوم جهان اسلام 
 http://www.ebscohost.com هاي اطلاعاتی میزبان پایگاه ابسکو:

 http://www.Noormags پایگاه مجلات تخصصی نور 
 http://www.SID.ir ت اینترنتی جهاد دانشگاهی یسا

 http://www.magiran.com بانک اطلاعات نشریات کشور 
 http://journals.indexcopernicus.com ( فهرست مجلات برتر) ایندکس کوپرنیکوس

 http://www.doaj.org آزاد  یبا دسترس یپژوهشدوآج: فهرست مجلات 
 
 

 شماره تماس  نشانی پستی 

دانشگاه اصفهان،   ب،ی هزارجر ابانیاصفهان، خ
معاونت پژوهش و   ،يساختمان کتابخانه مرکز 

 اداره انتشارات   ،يفناور
   8174673441کد پستی: 

 
 

51237934 )031 (  

 

37932177)031 (  

 

nmrj@res.ui.ac.ir 

 
 

 

 

 

 

 

http://www.noormags.ir/view/fa/magazine/1142
http://www.sid.ir/
http://www.magiran.com/
mailto:nmrj@res.ui.ac.ir


 
 
 
 

 
 
 

 
 

 
 

  فهرست 
کنندگان اینستاگرام با استفاده از مصاحبۀ نردبانی و تکنیکهاي استفادهتحلیلی از هدف ▄  

ACV 
 زهره دهدشتی شاهرخ؛ مهدي بشیرپور؛ سیده نیلوفر موسوي

 

1-20 

»هاي اینترنتیشدگی فروشگاهزیستۀ مشتریان نسل واي نسبت به «پدیدة نمایشگاه  تجربۀ ▄   
 

 میلاد جوادي؛ کامبیز حیدرزاده؛ محمدعلی عبدالوند؛ محمدحسن بهزادي 
 

21-44 

مصرف ▄ ناگهانی  خرید  رفتار  بر  مؤثر  وضعیتی  عوامل  مدل  موردي: آزمون  (مطالعۀ  کننده 
 اي شهروند در کلانشهر تهران) هاي زنجیرهفروشگاه

 

 یاسمین دانشور حمیدي؛ باقر عسگرنژاد نوري؛ محمد حسن زاده؛ قاسم زارعی؛ مریم مولا قلقاچی 
 

45-78 

 اساس نقاط تماس اي نقشۀ سفر خرید تماشاگران سینما برکاوش و تبیین خوشه ▄
 

 محمد علی سیاه سرانی کجوري
 

79-102 

فروشی آنلاین با سازي عوامل مؤثر بر وفاداري برند در صنعت خردهارائۀ مدلی براي شبیه ▄
  رویکرد پویایی سیستم

 

 فهیمه دوست حسینی؛ آمنه خدیور
 

103-126 

تحلیل احساس و کاوش عقیده از متن به روش بدون نظارت با استفاده از منطق فازي:  ▄
  کاربرد در تحقیقات بازار

 

آباديدلیله رشیدي؛ محمد رحمانی منش؛ محسن شفیعی نیک  
 

127-146 

جهت ▄ نقش  زیستبررسی  پایداري  در  سبز  بازاریابی  استراتژیک  نقش گیري  با  محیطی 
 میانجی ظرفیت جذب و نوآوري سبز 

 حسین رحیمی؛ امیرحسین طاهري
 

147-164 

https://nmrj.ui.ac.ir/article_28341.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28341.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28493.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28428.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28428.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28611.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28613.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28613.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28778.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28778.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28410.html
https://nmrj.ui.ac.ir/article_28410.html

