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شیراز، صننتتی اصنفهان د دانشنگاه    های شهید بهشتی، علامه طباطبایی، یزد،  دانشگاه اصفهان با همکاری دانشگاه 

پژدهشی تحقیقات بازاریابی ننوین نمنوده اسن       -آزاد اسلامی داحد علوم تحقیقات، اقدام به انتشار مجله علمی

کمیسیون نشریات دزارت علوم، تحقیقنات   14/11/98مورخ  104401/11/3/98این مجله بر اساس مصوبه شماره 

 ,Ebsco, Google Scholar, ISC  اس  د در پایگناه هنای اسنتنادی   پژدهشی  -د فنادری، دارای درجه علمی

Doaj, Ulrich  نمایه شده اس. 
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