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پژدهشی تحقیقات بازاريابی ننوي  نمنوده اسن       -آزاد اسلامی داحد علوم تحقیقات، اقدام به انتشار مجله علمی

تحقیقنات   کمیسیون نشريات دزارت علوم، 14/11/98مورخ  104401/11/3/98اي  مجله بر اساس مصوبه شماره 
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